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La y los suscritos diputada y diputados; HUGO ALDAY NIETO, coordinador del
grupo legislativo del Partido del Trabajo y Presidente de la Comision de Justicia;
MARIA JOSE OSORIO ROSAS, Presidenta de la Comisién de Trabajo y Prevision
Social, y JULIAN JAVIER RICALDE MAGANA, Presidente de la Comision de
Turismo y Asuntos Internacionales; en uso de las facultades que nos confiere los
articulos 148 y 148 BIS de la Ley Orgéanica del Poder Legislativo del Estado de
Quintana Roo y los articulos 38 y 39 del Reglamento para el Gobierno Interior de la
Legislatura del Estado de Quintana Roo; nos permitimos someter a la consideracion
de esta H. Legislatura, con caracter de urgente y obvia resolucion, el presente
ACUERDO POR EL QUE LA HONORABLE XVII LEGISLATURA DEL ESTADO
DE QUINTANA ROO, EXHORTA RESPETUOSAMENTE A LA PERSONA
TITULAR DE LA SECRETARIA DE TURISMO DEL ESTADO DE QUINTANA ROO
Y A QUIEN OCUPE LA DIRECCION GENERAL DEL CONSEJO DE PROMOCION
TURISTICA DE QUINTANA ROO, PARA QUE, EN EL EJERCICIO DE SUS
ATRIBUCIONES REALICEN LAS GESTIONES QUE CORRESPONDAN, A FIN
DE RECUPERAR LOS REGISTROS DE LAS MARCAS TURISTICAS CANCUN Y
CARIBE MEXICANO, MISMOS QUE CADUCARON EN LOS ESTADOS UNIDOS
Y EN LOS VEINTISIETE PAISES DE LA UNION EUROPEA DURANTE L2
PASADA ADMINISTRACION, con base en la siguiente:

CONSIDERACIONES

La marca turistica puede ser definida como aquel signo que sirve para diferenciar
un destino turistico dotandolo de caracteristicas suficientemente distintivas para
generar un mayor impacto en su difusiéon con el objeto de captar un mayor nimero
de turistas en beneficio de una colectividad, lo que la hace un derecho de propiedag
industrial de interés publico.

En este sentido, la funcion econdémica y social de estas marcas es muy impontante
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derrama econémica que permea en beneficio de todos los prestadores de servicios
que se encuentran involucrados en la cadena productiva de la industria del turismo.

Es asi que, debido a que las marcas turisticas Cancin y Caribe Mexicano,
propiedad del Consejo de Promocidn Turistica de Quintana Roo y de la Secretaria
de Turismo del Estado de Quintana Roo, respectivamente, se encuentran en estado
de caducidad en 28 paises de conformidad con las bases de datos de las oficinas
de propiedad industrial de Estados Unidos y de la Unién Europea, es por lo cual
que, de conformidad con el articulo 148 Bis de la Ley Organica del Poder Legislativo
del Estado de Quintana Roo, solicitamos a este Pleno, que ésta proposicién sea
aprobada como de urgente y obvia resolucién, debido a que requiere de su atencion
y tratamiento prioritario e inmediato, dada la importancia y trascendencia que
representan las marcas turisticas antes sefialadas y que exponemos a continuacion.

1. MARCA CANCUN.

Con fecha 10 de diciembre de 1996 se celebrd el contrato de Fideicomiso entre el
Gobierno del Estado de Quintana Roo en su calidad de fideicomitente; el H.
Ayuntamiento de Benito Juarez en su caracter de fideicomisario y el Banco Nacional
de México, S.A. de C.V. como Fiduciario, mismo que fuera identificado bajo el
nimero 160366-1 y denominado convencionalmente como FIDEICOMISO
CANCUN.

oo

Con fecha 1 de septiembre de 1997, en el marco de la Octava Reunién de
Comité Técnico del Fideicomiso se fall6 la licitacion de la marca CANCUN, a faver

de la empresa espafiola THR Asesores en Turismo, en la que estuvieron presentes

el Ing. José Gonzalez Zapata, representante del gobernador Constitucional del
Estado de Quintana Roo; el C.P. Fernando de la Torre y Arg. Tomas Aufién de'
Asociacion de Hoteleros del Estado de Quintana Roo; la C. Aurora Molina com&
representante suplente del Presidente del H. Ayuntamiento de Benito Juarez, -~
Quintana Roo; el Lic. Gerardo Sanchez Silva en representacion de la Secretaria (2
de Hacienda del Estado de Quintana Roo; el Arq. Carlos Constandse Madrazo e
representacion de COPARMEX; el C. Roberto Citron Diaz del Castillo y Ricar
Verdayes representando al Comité de Promocion Turistica; la Lic. Elisa Miri

Cortés Franco por la ACLUVAC,; y el Lic. José Antonio Davila por BANAM

como institucién fiduciaria, entre otros.

‘i

Con fecha 27 de noviembre de 1998, a las 10:20 a.m., se presento la solicitud de
registro de la marca CANCUN. LA PALABRA MAGICA & DISENO, ante el Instituto
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Mexicano de la Propiedad Industrial, misma que fue concedida con fecha 26 de junio
de 2000 bajo el numero de registro 660082.

En el ejercicio de sus funciones, el Fideicomiso de Promocién Turistica de Cancun,
tuvo a bien realizar acciones para la proteccion de la marca “CANCUN LA PALABRA
MAGICA Y DISENQ”, en los 27 paises de la Unién Europea, en Canada y en los
Estados Unidos, siendo legalmente registradas de la siguiente manera:

a) El 31 de agosto de 2009 la marca CANCUN LA PALABRA MAGICA obtuvo
su registro en los 27 paises de la Unién Europea bajo el nimero de registro
006944961.

b) El1 de marzo de 2010 la marca CANCUN LA PALABRA MAGICA obtuvo su
registro en Canada bajo el numero de registro 4009817.

c) EI9 de agosto de 2011 la marca CANCUN LA PALABRA MAGICA obtuvo
su registro en los Estados Unidos bajo el nimero de registro 4009817.

Es necesario sefalar que, en el afio 2012, a través de la Correduria Publica nimero
10 del Estado de Quintana Roo, se realizd el avalio de la marca Cancun, y para
dicho proceso se utilizaron como base, las marcas mexicanas 660082, 1101059 y
1067757, asi como la marca comunitaria (europea) 006944961, y el registro en
Estados Unidos 4009817.

Sin embargo, durante la administracion anterior, la marca primigenia mexicana/de
1998, asi como los registros de marca en la Unién Europea y en Estados
Unidos se perdieron por inadecuadas gestiones en el manejo de los activ
intangibles mas valiosos de la entidad, razén por la cual consideramos urgente
retomar la proteccion de la marca turistica mas importante del estado y del pais

antes de que se convierta en una denominacion descriptiva o del uso coman. \

2. MARCA CARIBE MEXICANO.

El Estado de Quintana Roo en el Plan Estatal de Desarrollo 2005-2011 ubico a |
marca “CARIBE MEXICANO” como un aspecto prioritario en la promocion turisti

de todos los destinos de esta entidad federativa, tal como se puede apreciar

continuacion:

“Il1.3.6.- Estrategia 6
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FORTALECIMIENTO DE LA PROMOCION TURISTICA

Fortalecer la promocién turistica de los destinos en los mercados
nacional e internacional, bajo la marca Caribe Mexicano.

111.3.6.1.- Disefio y coordinacién de politicas de promocién turistica de
los destinos turisticos con estudios de analisis de la oferta y la
demanda y un plan estratégico de mercadotecnia bajo la marca Caribe
Mexicano.

I11.3.6.2.- Constitucion de alianzas estratégicas con otros destinos y
con empresas nacionales y extranjeras y concurrencia de acciones y
recursos con la federacién y el Consejo de Promocion Turistica de
México para la promocion de nuestros destinos.

111.3.6.3.- Consolidacién del Caribe Mexicano como sede de eventos
deportivos, culturales y artisticos de primer nivel.”

En ese sentido, el estado de Quintana Roo llevd a cabo diversos juicios federales
en materia de propiedad industrial argumentando que la inversion privada
nacional y extranjera para ese sector empresarial ascendio al orden de los
1,575.4 millones de délares tan solo en el cuarto trimestre de 2008, lo que

equivalia al 34% de la inversion privada total generada en México para el segtor \

turismo que fue de un total de 4,641.1 millones de ddélares en ese mismo trimestye,
y cuyo principal engranaje se sustenta en la potencia de sus activos intangibles y
solidez de sus marcas turisticas.

En este mismo procedimiento judicial, el estado de Quintana Roo expuso que,
durante el ejercicio fiscal de 2008 se invirtieron en promocién y publicidad de sus
marcas turisticas a través de la Secretaria de Turismo del Estado y de los
Fideicomisos de Promocién Turistica el equivalente a 20 millones de délares de,
recursos publicos.

de Turismo de Quintana Roo en enero de 2009; el turismo represento en el ejercici
fiscal de 2008, el 70.8% del PIB en esta entidad, generando el 35% de las divisas
que por ese concepto recibié México.
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Es asi que, con fecha 5 de junio de 2009 el gobierno del Estado de Quintana Roo
a través de la Secretaria de Turismo obtuvo el registro de la marca “CARIBE
MEXICANO & Disefio” a la que recayo el niumero de registro 007065154 en los 27
paises de la Unién Europea.

De la misma manera el 21 de septiembre de 2010, la marca “CARIBE MEXICANO
& Disefio” obtuvo su registro mediante nimero 3850707 en los Estados Unidos
a nombre de la Secretaria de Turismo de Quintana Roo.

Y no fue sino hasta el 9 de marzo de 2012 que después de diversos litigios se
obtuvo en México el registro de la Imagen Institucional del Caribe Mexicano a
nombre de la Secretaria de Turismo de Quintana Roo y con nimero de registro
1272758.

Sin embargo, durante la administracién anterior, la marca comunitaria (europea)
007065154, y el registro en Estados Unidos 3850707 se perdieron por

inadecuadas gestiones en el manejo de los activos intangibles del Estado de
Quintana Roo.

Derivado de lo anterior, y toda vez que las marcas CANCUN y CARIBE MEXICANQO <
se encuentran en riesgo en los 27 paises de Europa, asi como en los Estado
Unidos, nos permitimos proponer a esta Honorable XVII Legislatura del Estado, los
siguientes puntos de:

ACUERDO

PRIMERO. LA H. XVIl LEGISLATURA DEL ESTADO DE QUINTANA ROO
EXHORTA RESPETUOSAMENTE A LA PERSONA TITULAR DE LA SECRETARIA L3
DE TURISMO DEL ESTADO DE QUINTANA ROO Y A QUIEN OCUPE LA
DIRECCION GENERAL DEL CONSEJO DE PROMOCION TURISTICA D
QUINTANA ROO PARA QUE, EN EL EJERCICIO DE SUS ATRIBUCIONES,
REALICEN LAS GESTIONES QUE CORRESPONDAN A FIN DE RECUPERA

LOS REGISTROS DE LAS MARCAS TURISTICAS CANCUN Y CARIB
MEXICANO, MISMOS QUE CADUCARON EN LOS ESTADOS UNIDOS Y EN LO
VEINTISIETE PAISES DE UNION EUROPEA DURANTE LA PASAD
ADMISITRACION.

SEGUNDO. REMITASE EL PRESENTE ACUERDO A LAS AUTORIDADES
EXHORTADAS PARA LOS EFECTOS CONDUCENTES.
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EN LA CIUDAD DE CHETUMAL, QUINTANA ROO A LOS 8 DIAS DEL MES DE
NOVIEMBRE DE DOS MIL VEINTIDOS.

Presidenta de la Comision de Trabajo y
Prevision Social
de la XVII Legislatura del Estado de
Quintana Roo.

Presidente de la Comision de Turismoy
Asuntos Internacionales
de la XVII Legislatura del Estado de
Quintana Roo.




