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1 Uvod

Hnutie Obyc¢ajni l'udia je vel'mi zaujimavy fenomén, aky nema na slovenskej politickej scéne
obdobu. Ich pozoruhodna cesta z drobnej obc¢ianskej iniciativy po relevantna politick(l stranu priniesla
niekol’ko javov, ktoré naburali tradicny obraz o fungovani politickej scény. Rovnako ich spdsob
politického jednania a komunikacie s voli¢mi sa odliSoval od zabehnutych politickych stran. Hnutie
pocas svojho pdsobenia vyvolalo rozruch na politickej scéne a Casto pritahovalo pozornost’ médii a
obcanov. Tato praca bude skimat’ ich vyvoj od pociatoéného vstupu do politiky, po parlamentné vol'by
2012, so zameranim na politicki kampan. Dodam este, ze obrazky v préci boli stiahnut¢ pomocou
aplikacie google zameranej na vyhl'addvanie obrazkov.

Uvod prace predstavi teoreticky zaklad, z ktorého som polas prace vychadzal. Za nosné
teoretické¢ dielo prace som si vybral marketingovy model Bruca Newmana z roku 1994, ktory
predstavil v texte Marketing of the President: Political marketing of campaign strategy. Newman
postavil svoj model na americkych prezidentskych vol'bach 1992, ktoré vyhral Bill Clinton. Prave
Clinton zacal vyuzivat nové alebo vylepSené metddy politického marketingu vo svojej volebnej
kampani. Vzhl'adom na fakt, ze Newman postavil svoj model na americkom politickom systéme,
rozhodol som sa pre niekol’ko modifikacii, respektive doplneni, aby som dosiahol IlepSiu
aplikovatelnost’ na podmienky slovenskej politickej scény. Pri iprave modelu budem vychadzat’ hlavne
z modifikacie Anny Matuskovej (2010).

Dalsiu Cast’ tedrie zameriam na nové komunikaéné nastroje kampane, kde priblizim pojmy
viralny marketing a guerilla marketing. Tiez poukdZem na vyvoj webu a rozdiely medzi Webom 1.0 a
Webom 2.0. Vychadzat’ budem z textu Aleny Mackovej Nové komunikacné nastroje.

V zaverecnej teoretickej Casti sa budem zaoberat konceptom centristického, respektive
stredového populizmu, ktorému sa venoval Peter U€en. Vychadzal z klasickych populistickych teorii,
ktoré spojil so Slovenskym fenoménom novych alternativnych stran. Koncept sa od vacSiny
populistickych tedrii odliSuje tym, Ze sa nezameriava na populizmus krajnych sfér politického spektra
(najmi krajna pravicu). Tento koncept viac menej kopiruje teorie populizmu, avSak dovod mdjho
vyberu je ten, ze v niektorych faktoroch zohl'adiuje Specifika slovenského politick€ého prostredia.

Preto hnutie Obyc¢ajnych I'udi povazujem za zaujimavy priklad na testovanie fenoménu stredového

populizmu a prave aplikacii tohoto konceptu sa budem venovat’ v zévere prace. Stredovy populizmus
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predstavuje zadverecnu kapitolu teoretickej Casti.

V empirickej Casti prace na uvod strucne predstavim slovensky volebny systém a spdsob
finanéného odmenovania stran za volby. Ako hlavné dévody pre tato kratku kapitolu povazujem
vymedzenie arény, v ktorej sa volby odohravaji a tiez priblizenie témy, ktora zohrala v kampani
Obycajnych l'udi dolezitt ulohu.

Dalej prejdem na vznik hnutia a jeho formovanie do parlamentnych volieb 2010. V tejto asti
sa zameriam na komunikaciu s voli¢mi a spdsoby zviditelfiovania hnutia. Dalej predstavim personalne
obsadenie hnutia, respektive zakladajicich ¢lenov. Ur€itll pozornost budem venovat’ ich politickym
cielom a programu. Tiez predstavim spdsob, akym dosiahli prvy prienik do politiky.

Nasledujtica ¢ast’ bude mapovat’ obdobie medzi parlamentnymi vol'bami 2010 a pred¢asnymi
vol'bami 2012 a zameria sa na pdsobenie Oby¢ajnych l'udi v politike. Budl tu predstavené urcité snahy
o presadenie politického programu a vztahy k ostatnym politickym subjektom. Sucast’ou tohto obdobia
bude popis prerodu hnutia na politicka stranu Obyc¢ajni I'udia a nezavislé osobnosti (Ol'aNO),(d’alej len
Obyc¢ajni l'udia ) a komplikacie okolo jej vzniku. Kapitola kon¢i pred¢asnymi vol'bami.

Dalsia ast prace bude sledovat’ urcité kontroverzné udalosti okolo Obyéajnych ludi.
Strukturalne bude rozdelena na tri hlavné &asti. Bude sa jednat o medialne aféry okolo osoby lidra
Igora Matovica, obc¢ianskeho aktivistu Alojza Hlinu, ktory kandidoval na kandidatke strany a o kauzu
Gorila, ktora otriasla slovenskou spolo¢nostou a predstavovala vyznamnu tému pre hnutie. Tuto
kapitolu som sa rozhodol zaradit’ preto, lebo prave urcitd kontroverznost, neStandardné politické
jednanie a protestna ¢innost’ predstavovali dominantné spdsoby ako sa hnutie spopularizovalo a ako
komunikovalo smerom k voliom. Obycajni I'udia si vdaka svojej ¢innosti a medidlnej prezentacii
doslova vybudovali znacku kontroverzného spravania, pricom prave ich snaha odliSovat sa
od ostatnych politickych subjektov bola silnym lakadlom pre potencionalnych volic¢ov.

Dalsia kapitola predstavi §truktaru predvolebnej kampane k volbam 2012. Niektoré aspekty z
predoslych kapitol sa daju oznalit’ ako sucast’ politickej kampane, ale v tejto Casti sa zameriam na
urcité technické parametre a organizaciu kampane. Predstavim tu konkrétne marketingové néstroje a
kanaly, ktoré hnutie vyuzivalo, spolu s finanénym pozadim, ktoré hnutie zverejnilo a pripravy hnutia na
volby.

Jednym z prvych aktov kampane sa stalo zostavenie kandidatnej listiny. Tu sa zameriam na
spOsob zostavenia kandidatky, lebo OLaNO priSlo s konceptom kandidatiry nezavislych osobnosti a

pouzili niekol’ko metdd na zrychlent tvorbu kandidatnej listiny (z dovodu predcasnych volieb). TieZ sa
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v praci zmienim o personalnom obsadeni, vekovej Strukture, pocte a vzdelanostnej urovni kandidatov a
d’al$ich faktoch o kandidatke OLaNO.

Po zostaveni kandidatky bude nasledovat’ ideologické zaradenie strany a analyza jej programu.
Obycajni I'udia boli v tej dobe zmes nezavislych kandidatov, preto sa neda jasne ideologicky zaradit. V
praci preto spomeniem jednotlivé prudy, aké sa vyskytuju naprie¢ stranou. Potom sa pokiisim zhrnut’
ich politicky program a priblizim aj metdédu jeho tvorby, ktora je odliSna v porovnani s tradicnymi
stranami. Zaver kapitoly o programe a ideoldgii bude obsahovat’ zhodnotenie, respektive znamkovanie
programu hnutia odbornymi institiciami.

Po programe strany prejdem k jej poésobeniu v televiznych médiach. Skimanie z(zim na $tyri
slovenské televizie (Markiza, Joj, TA3 a STV) a ich spravodajstvo. Vychadzat budem zo §tadie MEMO
98, ktora skumala aky ¢asovy priestor mali jednotlivi politici a politické strany. MEMO 98 obmedzilo
casovo zber dat 20.2.2012 do 4.3.2012. Jedna sa o ¢as v ktorom prebiehala ostrad kampan.

Po televiznych médiach budem sktimat’ Cinnost’ strany na internete. Analyzovat budem ich
domovsku stranku, kampai na Youtube, Facebooku a blogersku aktivitu. Tiez spomeniem kandidatov s
vlastnou internetovou strankou.

Nasledujtica kapitola stru¢ne predstavi vizual kampane Obyc¢ajnych l'udi, kde budu predstavené
logo strany, billboardy a d’alSie grafické motivy.

Po vizudlne; kampani prejdem k prieskumom verejnej mienky. Bude sa jednat hlavne o
prieskumy verejnej mienky, ktoré budem konfrontovat’ s realitou. Priddm aj niekolko dalSich
prieskumov, ktoré suviseli s vol'bami. V zavere kapitoly uvediem vel'mi stru¢ne prieskumy strany, ktoré
hnutie vykonalo v rdmci pripravy kampane. Stru¢nost’ je sposobend obmedzenymi informéciami o tejto
aktivite.

Dalsia kapitola bude vychadzat hlavne z Newmanovho modelu a budem sa v nej venovat
segmentacii, umiestneniu, zacieleniu a d’al§im néstrojom vychadzajicim z marketingového modelu.

Nasledujuca kapitola stivisiaca s aplikaciou tedrie bude testovat’ koncept stredového populizmu
na priklade Obyc¢ajnych l'udi.

Praca bude ukoncend zaverom, kde zhrniem vysledky ku ktorym som dospel pocas

vypracovania diplomovej prace. Na zaver zverejnim zoznam zdrojov, z ktorych som cerpal informacie.



1.1 Ciele a limity prace

Hlavnymi ciel'mi prace bude predstavit formovanie hnutia Obycajni l'udia a analyza ich
volebnej kampane, pricom vyuzijem modifikovany marketingovy model Bruca Newmana, ktory bude
predstaveny v uvode textu V praci sa pokusim zodpovedat,v Com spocivali priCiny uspechu
Obycajnych l'udi. Budem tiez testovat’ hypotézu, ¢i sa dd hnutie OLaNO priradit’ k stredovému
populizmu.

Praca obsahuje niekolko limitujucich faktorov. V texte su vyuzivané aj medialne zdroje,
ktorych relevancia nie je Uplne zarudena. Cast’ prace je zalozena na informaciach ziskanych priamo od
¢lena strany, Jozefa Viskupica, formou rozhovoru. Napriek tomu, Ze som neodhalil véc¢Sie nepresnosti v
poskytnutych informaciach, nedokdzem rucit’ za ich 100% pravdivost’. Naopak, niektoré data, ktoré by
boli vyuzite'né pre potreby prace, sa mi nepodarilo ziskat’ vobec. Vyrazny limit prace predstavovali aj
data zozbierané z Facebooku a youtubu, ktoré mohli v ¢ase kampane dosahovat’ iné hodnoty ako pocas

zberu dat.



2 Teoreticka cast

2.1 Marketingovy model podla Newmana

Zaklad teoretickej Casti tejto prace, bude predstavovat’ model politického marketingu Bruca
Newmana, vychadzajici z jeho textu Marketing of the President: Political marketing of campaign
strategy z roku 1994. Newman vytvoril koncept na zaklade prezidentskych volieb 1992 v USA, ktoré
povazuje za zlomovy moment v politickom marketingu. Konkrétne sa jedna o prelomovi kampan
vedent Billom Clintonom, ktory vyuzil novy pristup k politickému marketingu a dokazal porazit
uradujiiceho prezidenta Georga Busha. Na zdklade tejto kampane vypracoval model politického
marketingu, ktory vnima Struktirovane a dynamicky, cely politicky volebny proces (MatuSkova 2010).
Ked'ze Newmanov koncept je koncipovany na prezidentské vol'by a ma uz dvadsat’ rokov, dovolim si
miernu modifikaciu na pomerny volebny systém a tiez rozsirim niektoré Casti o d’alSie prvky.

Newman (1994) povazuje marketing za pristup posudenia potrieb k inovacii produktu, ktory
spolieha na informdciu z trhu, ktord pomdze nasmerovat’ vyskum a rozvoj. Marketingova stratégia sa
sklada zo 4 komponentov 1. produkt (sluzby) 2. rozvoj promo kampane 3. urcenie ceny 4. distribucia
na trh. Na zéklade toho doSlo k omylu, Ze kandidat je povazovany za produkt. Newman tvrdi, Ze
kandidat musi byt’ chapany, ako niekto, kto ponuka urcity druh sluZieb. V texte sa ale bude odkazovat
na pojem produkt, ¢im mal autor na mysli platformu kampane. Dalej treba odlisit’ klasicky marketing
od politiky, lebo autor si uvedomuje limity politického marketingu, ktory sa nemdze riadit’ Gplne
totoZnymi principmi. Tento rozdiel zahriiuje v troch bodoch. A) V biznise je hlavny ciel tvorit’ zisk,
pricom v politike by sa malo jednat' o uspeSné fungovanie demokracie B) V politike je vitazstvo
zalozené na par percentualnych bodoch, pricom v biznise je zaloZené na obrovskych odchylkach. C)
Biznis asto funguje cez implementéciu jednotlivych aktivit, zalozenych na marketingovom prieskume
vysledkov, kde biznis znamena profit, zatial’ ¢o v politike kandidatova vlastna filozofia formuje rozsah,
ktory marketingové vysledky nasleduji. Tieto rozdiely ale nebrania klasickému a politickému
marketingu spolupracovat’ a vyuzivat podobné principy.

Na zaklade vyskumu marketingu a politiky Newman (1994) zostavil model politického

marketingu. Marketing kampani sa sustredi na tri Casti: 1. na segmentaciu trhu (voli¢a) 2.umiestnenie
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kandidata 3. formulovanie a implementacia stratégie. Tento model bude na konci kapitoly predstaveny
podrobne.

Co sa tyka kampane, rozliguje Newman (1994) 4 koncepty. Prvy koncept predstavuje kampari
orientovanu na stranu. Takdto kampan je riadend stranickymi Spickami. Svoje ciele podriad'uje
vyhradne strane a jej poziadavkam. Ako priklad autor uvadza napriklad kampan Dwighta Eisenhowera.
Druhy koncept vyjadruje orientaciu na produkt. Tento koncept sa snazi o vytvorenie, Co najlepSieho
produktu. Pozornost’ sa v kampani prendsa zo strany na kandidata. Takyto pristup sa d& badat’
nastupom Kennedyho, ktory priniesol nové prvky do volebnych kampani. Treti je koncept predaja.
Tento pristup navédzuje na koncept produktu, ale zapaja do kampane aj expertov a snazi sa predat
produkt, respektive kandidata za kazdu cenu. Tuto fazu predstavuje kampaf Richarda Nixona. Stvrty je
marketingovy koncept. Ten sa uz zameriava na identifikaciu potrieb spotrebitelov a vytvorenie
produktu, ktory by reflektoval na tieto potreby. Takyto koncept sa zacal pouzivat’ od roku 1992 pocas
Clintonovej kampane. Autor tieto Styri koncepty povazuje za vyvojové vetvy, nie za samostatne

fungujice alternativy.

2.1.1 Vplyv prostredia na kampane

Newman (1994) vo svojom texte hovori doslova o environmentdalnych silach. Tieto sily si
rozdelil na tri kategorie s naslednymi podkategdriami.

A) Ako prvy vplyv prostredia zmieniuje technologiu. Pocas Clintonovej kampane dochadza k
novym sposobom vyuzivania technologii. 1. miesto zaujal poc€itac. Uz v 1992 Newman videl vyuzitie
informacénych technoldgii ako kI'i€¢ové médium v kampani. Rozvoj pocitatov a WEBu 1.0, neskor 2.0
mu dal za pravdu. Pocitate dokazali priniest’ politické posolstvo k volicom rychlejSie. Rovnako
vyuzitie r0znych databdz znamenalo vel'ky progres pre politické kampane. Na 2. mieste sa nachadza
televizia. Pred Clintonovou kampatiou sa jednalo o dominantné médium v ramci politickej kampane.
Problémom televizie bol targeting resp.zacielenie. Oproti novinam, ktoré sa dali prispdsobovat’ réznym
geografickym a demografickym parametrom, televizia vysiela Casto celondrodne. Tu vznikla nutnost’
3. vplyv prostredia je ozna¢ovany direct mailing. Newman vidi v direct mailingu Styri kI'aicové tlohy a

to propagovat’ otazky, programy a kandidatov. Mobilizovat’ verejny tlak na politickych lidrov, ziskavat’
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peniaze a regrutovat’ ¢lenov pre ob¢ianske skupiny. Autor dodava, Ze voli¢i zaéinaju byt odolni voci
direct mailingu, napriek tomu, sa stale jedna o zaujimavy nastroj v politickej kampani.

B) Druhy vplyv zahrnuje Strukturdlne zmeny, ktoré zasiahli volebny proces. Newman vytycil
najma tri takéto zmeny. 1.na uvod su v texte zmienené legislativne pravidla. Autor popisuje, Ze doslo k
zmene niektorych prvkov vo volebnom systéme. Ako priklad uvadza priebeh primarnych volieb, ktoré
vyberaji kandidata v ramci strany. 2. zmeny sa tykaju regulécii financovania. Kampane sa postupne
menia a stavaju sa viac a viac finan¢ne narocné. So zvySujucim sa rozpoctom bolo nutné vytvorit
pravidla, ktoré by kontrolovali a obmedzovali financovanie kampani. 3. bodom su debaty. Tie maju
vel’ku tradiciu v americkom prostredi a kladie sa na ne déraz. Nespravny vyrok, alebo skazena debata
modze znamenat’ nezanedbatel'ny posun v preferenciach.

C) Posledny vplyv prostredia predstavuju tzv. power brokers. Power brokers predstavuju
rozlozenie politickej moci. Tato moc sa deli na sedem zloziek. 1. Power broker je politicky kandidat.
Ten stoji na cele kampane, prinasa urcity politicky a filozoficky nédzor do kampane. 2. Power brokerom
su konzultanti. Na nich sa presuva stale viac uloh a pravomoci. 3. Power broker su prieskumy.
Tieto sprevadzaju celu kampan a maji velky vplyv na jej priebeh. 4. Power broker su médid, ktoré
maju tradicne velky podiel na ovplyviiovani kampane. 5. Power broker je politickd strana, z ktorej
pochadza kandidat, ktord sa drzi nejakej ideologie a ma nejaké zaujmy a ciele, ktorym sa kandidat
musi podriadit’. 6. Power broker su zaujmové skupiny, ktoré majii tlohu ovplyviovat’ ostatnych power
brokerov tym, Ze spdjaji voli¢ov ako individuality do skupin so spolocnym ciel'om, ktory sa potom
snazia dosahovat’. 7. Power broker su voli¢i, ktori, ako piSe Newman, maji ultimatnu moc v podobe

voli¢skych hlasov.
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2.1.2 Modifikacia Newmanovho modelu

Newman svoj koncept orientoval na prezidentski kampan, preto je pre potreby prace
nevyhnutné modifikovat’ jeho teériu na pomery parlamentnej demokracie. Ako modifikaciu som si
zvolil postup Anny Matiskovej (Matuskova 2010). V ramci politickej orientdcia vypadla z hry, prva
kategodria alebo vyvojova vetva, a to orientdcia na stranu. Tato kategoria totiz v parlamentnom systéme
zalozenom na sut'azeni politickych stran neddva zmysel. Preto vznikaju tri kategorie novo vzniknutej
orientacie strany a to na A) Produkt B) Predaj a C) Marketing.

Odlisny pohlad je nevyhnutny aj pri vplyvoch prostredia. Prvy vplyv prostredia budu tvorit
majetkové a l'udské zdroje. Druhym vplyvom ostavaju Strukturdlne zmeny. Tentokrat budu ale ich
subkategorie predstavovat’ 1. legislativne zmeny 2. tvorba kandidatnych listin a 3. financovanie,
sponzoring, fungrising. Treti vplyv oznacovany ako power brokers, respektive rozlozenie politicke;
moci budu reprezentovat’ 1. kandidat, strana 2. konzultanti 3. média 4. voli¢i 5. zdujmové skupiny 6.
odbory. Takyto koncept je uz pouzitelny pre vol'by na Slovensku.

K zmene dojde nevyhnutne aj v procese, ktory Newman oznacil ako politicki kampain. Systém

primarok nahradi politické jednanie (vladna strana vs. opozicia) => stranicke nominacie => vol'by.

2.1.3 Segmentacia volicov

Newman sa v tejto Casti zaobera marketingovym ndstrojom zvanym segmentacia. Vychadza z
toho, ze kandidati si uvedomili, Ze nem6zu svoju kampan zamerat’ na vSetkych voli¢ov. Z toho vyplyva
potreba rozdelit’ si obyvatel'stvo do urcitych segmentov. Kandidat, alebo v naSom pripade strana sa
preto musi rozhodnut, ktoré segmenty st pre neho doélezité a aki message (posolstvo), ktorym
segmentom vysle. Jednotlivé segmenty sa vytvaraju na zéklade geografickych, demografickych,
behavioralnych a psychografickych ¢it (Lees-Marchment 2009).

Geograficka segmentacia rozdel'uje segmenty podl'a jednotlivych geografickych jednotiek, ako
si regiony, mestd, hustota zaludnenia, poloha atd’. Toto kritérium vychddza z toho, ze l'udské
zmyslanie ovplyviiuje geografické prostredie v ktorom sa nachadza. Nevyhodou geografickych kritérii

je tazka rozlisiteI'nost. Demografické kritéria rozdel'uju volicov do homogénnych skupin na zaklade
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veku, pohlavia, vierovyznania, rasy, vel'kosti rodiny a podobne. Tieto kritéria su najlahSie meratel'né.
Psychograficka segmentacia je zalozend na rozliSeni skupin obyvatel'stva podla Zivotného Stylu,
triedneho zaradenia alebo osobnostnych charakteristik. Jednd sa o vysoko hodnotné kritérium, lebo
zohl'adiiuje postoje, zdujmy, hodnoty a nazory volicov. Nevyhodou je t'azk4 dostupnost’ a tazké a draha
meratelnost’. Posledné kritérium je zalozené na behavioralnych crtach. Zarad’'ujeme sem volicské
spravanie, politické a spolocenské aktivity. (Kralikova 2012: 110)

Ked’ dojde k segmentacii trhu m6Zeme uvazovat’ o existencii tzv. target marketingu. Autor tento
pojem prebera z Kotlerovho textu Marketing of non-profit organization z roku 1982. Newman rozlisuje
3 kritérid, ktoré by mala segmentacia dodrzovat. Segment by mal byt dostatoéne velky,
identifikovatel'ny a dostupny. ,,Pouzitie tych kritérii spociva v logike, zZe trh musi byt dostatocne velky
aby bol ziskovy, a zdroven musi byt identifikované, kto je zdakaznik a ndjst' ich pomocou ,, message
(Newman 1994: 69). Kotler (1995) potom, dopliia tieto kritéria o dve d’aliie, a to Ze sa musi jednat o
segment, ktory je mozné oslovit’ a musi byt’ meratel'ny.

Co sa tyka samotnej segmentacie Newman povazuje za ddlezité najprv odhalit motiv volicov.
Autor rozprava o piatich komponentoch, ktoré sa vyuzivaju na segmentaciu voli€ov. Prvy komponent
je funkcénd hodnota. Jedna sa o oCakavania voliCov, ¢o im vol'ba prinesie, resp. aky prinos o¢akavaju
nastupom kandidata do uradu. Druhy komponent je tzv. socidlna hodnota , v nej ide voli¢om o to, ¢i
kandidat predstavuje im nazorovo podobny stereotyp, a ¢i sthlasia s jeho filozofiou’. Treti komponent
predstavuje emociondlna hodnota. Tu na rozdiel od socialnej hodnoty, skor ako kandidatova filozofia,
prevlada doraz na celkovy image a osobné kvality. Stvrty komponent je podmienend hodnota. Té
vyjadruje voli¢ské spravanie viazané k ur€itym prechodnym udalostiam. Napriklad vol'ba kandidata,
ktory ukazal, Ze dokaze zvladnut' krizu. Ked’ kriza pominie straca sa aj volicova podpora danému
kandidatovi. Piaty komponent je epistemicka hodnota. Pri nej sa voli¢ rozhoduje na zaklade zvedavosti,
alebo tazbe po urcitej novosti. Tento komponent vac¢Sinou vyjadruje nespokojnost’ s existujicim
stavom, ¢i uz vlady alebo opozicie a a tizbu po zmene, po nie¢om novom.

Na zaver tejto Casti Newman udéava priklad segmentacie prezidentskych kandidatov v roku
1992 v Amerike. V tejto praci bude segmenticia prebiehat’ z pohladu politickych stran. Kedze
Newmanov koncept je vytvoreny na odlisny politicky systém je nutné ho mierne upravit’, respektive

obohatit’. Strany si m6zu vybrat’ iny typ segmentacie ako predstavuje Newmanov model. Pripgjam teda

! Newman spomina napriklad stereotypy, Ze Busha volia konzervativni T'udia a podnikatelia, pri¢om Clintona volili

stredné striedy a enviromentalisti.
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schému vypracovanu Annou Matuskovou (2010). Jednd sa o schému ako si strany mozu zvysit

podporu a aky voli€ je pre strany najzaujimavejsi. Nasledujuca tabul’ka vyjadruje potencionalny vztah

strany k voli¢skym segmentom.

Tabulka 1

Jasna podpora politickej

strany

MozZna podpora

politickej strany

Ziadna podpora
politickej strany

Zdroj: Matuskova 2010: 55

2.1.4 Umiestnenie

voli¢

Voli¢a je nutné
priebezne a nasledne

zapojit’ do kampane

Komunikacia, hlavna
“message” a

presvedcovanie

Mozna komunikacia,

nizka priorita

potencionalny voli¢

Najzaujimave;jsi
segment, hlavnym
cielom je voli¢ov

printtit,, aby stranu

volili

Druhorady doraz na

presvedcovanie

Ziadne aktivity

nevoli¢

MozZné motivovat’, nizka

priorita

Ziadne aktivity

Ziadne aktivity

Positioning alebo umiestnenie predstavuje zakladnt podstatu kandidatovej vizie a Struktury jeho

stratégie. Zjednodusene - positioning vyjadruje, kto kandidat je, za ¢im si stoji a aka je jeho politicka

vizia. Cielom tohto umiestnenia je odliSit’ sa od konkurencie. Toto odliSenie je opdt’ smerované najmi

na nerozhodnych voliCov. Positioning sa sklad4d z niekolkych krokov. Prvy krok predstavuje odhad

silnych a slabych stranok kandidéata. Vysledkom positioningu by malo byt vytvorenie povedomia

voliCov, kto je kandidat, o predstavuje a ako sa odliSuje od konkurencie.

Délezitym prvkom pocas umiestnenia je takzvana SWOT? analyza. Jedna sa o zistenie silnych a

2

http://www.managementstudyguide.com/swot-analysis.htm
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slabych stranok kandidata, pripadne strany a konkurencie. K silnym a slabym strankam eSte pridava
tzv. hrozby a prilezitosti. Jasné¢ uvedomenie si silnych a slabych stranok, prilezitosti a hrozieb moze dat’
kampani presné smerovanie, na o sa sustredit’, pripravit’ a na co utocit’.

Pocas procesu umiestnenia je dolezity proces zacielenia tzv. targeting (zacielenie) . Tento akt
predpokladé kvalitni segmentaciu. Zacielenie nasledne vyjadruje, na ktoré voli¢ské segmenty sa bude
kandidat alebo strana v kampani stustred’ovat’. Existuje viac moznosti, ako spravit’ tispesny targeting.
Newman napriklad spomina zacielenie na jednotlivé Staty pocas Clintonovej kampane. Jeho §tab si
rozélenil jednotlivé §taty na top-end? staty, play hard* taty a big challange® staty. Druhé dva segmenty
nasledne oznacil ako battleground® $taty. Na tito segmenticiu vyuzil demografické, ekonomické,
geografické a historické Specifika Statov. Vd’aka tomuto targetingu mohol Clinton lepSie rozvrhnut
sustredenie sil na Staty, kde Slo o vel'a. Vzhl'adom na americky volebny systém tento model targetingu
je nevhodny pre priestor pomerného volebného systému. Preto je nevyhnutna mierna modifikécia.

Newmanov koncept positioningu este rozsirim o koncept predstaveny Collinsom a Butlerom
(2002), ktory je viac vyhovujuici slovenskému volebnému systému a o 5 zakladnych kritérii tispesného
positioningu podla Bannona (2004). Koncept pocita s viac ako dvoma aktérmi na scéne, ¢o im
umoziuje vacsie mnozstvo marketingovych stratégii. Collins s Butlerom vychadzaju z predpokladu, ze
strany alebo kandidati st realisticki a vychadzaji zo svojej pozicie na trhu. Autori vytvorili 4 pozicie:
Lider, vyzyvatel, nasledovnik a nicher. Jednotlivé pozicie stru¢ne popisuje nasledujtica tabulka. Text

bol napisany v roku 2002 preto zvolené priklady uZ nemusia byt aktudlne. Treba preto poznat’ vtedajsie

okolnosti.

Tabul’ka 2

Pozicia charakteristika stratégia [lustracny priklad
lider Ma najvacsi podiel na Stratégia  predstavuje HZDS (Slovensko)

politickom trhu, pri¢om expanziu trhu, expanziu PSOE (Spanielsko)
je ostatnymi stranami podielu na trhu a obranu

uznany za lidra a je od existujuceho podielu.

nich neustale atakovany.

Top-end states boli Staty, kde mal Clinton vysokt podporu, takze nevyzadovali tak nakladnu a sstredent kampan.
Play hard states boli Staty, v ktorych nebolo jasné, kto ma vacsiu podporu a stali sa cielom kampane pre Bushov aj
Clintonov tabor.

Big challenge states boli staty, kde mal Clinton mensiu podporu ako Bush, ale jeho Sance predbehnutia neboli uplne
marginalne.

Battleground states boli Staty, ktoré predstavovali najvyssiu prioritu v ramci zacielenia kampane.
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Jeho pozicia je ohrozena

pripadnou
fragmentaciou alebo
nespokojnost'ou trhu.

vyzyvatel Jeho hlavnou tulohou je Stratégiu  predstavuju RPR (Franctzsko)
zosadit lidra. Mal by ttoky na lidra, utoky na SPO (Raktisko)
poskytovat’ urcité podobnu konkurenciu a

konkurenéné  vyhody na mensiu konkurenciu
voci lidrovi. Nemusi sa
nutne jednat o druhu
najsilnejsiu stranu.

nasledovnik Nasledovnik predstavuje Jeho stratégiu FDP (Nemecko)
mensiu stranu, ktora sa predstavuje klonovanie, PD (Irsko)
vyhyba vysokym imitovanie a

inovaénym nakladom. adaptovanie sa  na
Nezucastiiuje sa sutaze situdciu

o lidra a vyzyvatela a
spolicha sa na silné
regionalne zazemie.

nicher Nicher preferuje maly Stratégia zahima Bloc Québcois (Kanada)
Specificky orientovany vytvorenie niche, SZ (Cesko)
trh (alebo tzv. niche) v expanzia niche a obrana
ktorom sa snazi byt niche
lidrom. Voli
Specializovany pristup.
Wuziva dlhodobé
prepojenie  vztahov s
voli¢émi/aktivistami.

Zdroj: Autor podl'a Collins a Butler 2002 a Bradova 2005

Najzaujimavej$im z tohto konceptu bude pre pracu pojem nicher. Prave na neho ststredim
pozornost” a pokusim sa posudit, ¢i strana OLaNO predstavuje nichera v slovenskej politike. Ako uz
napoveda tabulka, nicher je taky politicky subjekt, ktory sa rozhodol ststredit’ na Specificky tzko-
orientovany trh. Jednd sa o strany, ktoré si nezvolili ilohu nasledovnika a nesnazia sa ttocit’ na velky
trh. Nicher svojim rozhodnutim rezignuje na potencionalne vysoké zisky vo volbach. Vdaka
Specializacii si vytvara priestor, v ktorom moze existovat’ na politickej scéne. Ako uz bolo spomenuté
vyssie, stratégia nichera je vytvorit’ niche a nasledne ho expandovat’ a branit’. Takéto umiestnenie ma
svoje vyhody, pretoze strane prindSa nové moznosti v ramci positioningu. Problémom naopak moze byt
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neskorSie prevzatie jeho agendy silnejSimi stranami. V sitazivom prostredi moézu silnejSie strany
vytvorit’ produkt podobny niche a znizit’ nicherov potencial. To méze vyustit’ k vytrateniu sa nichera z
politickej scény alebo jeho transformaciu na in1 formu.
Na zaver eite spomeniem 5 kritérii podla Bannona (2004), ktoré by mal spiiiat’ spravny

positioning, pricom ich upravim z ekonomickej terminologie na politicku:

1. Jasnost’ pozicie — ur¢it’ ktoré st konkurencné vyhody a jasnost porozumenia tejto pozicie v
mysliach voliov.
2. Konzistencia pozicie — aby voli¢i vedeli, kde sa nachadzaju so stranou, priCom je potrebny
konzistentny a udrzatelny pristup v dlhodobom horizonte.
3. Kredibilita pozicie — produkt, ktory strana ponuka musi byt’ uveritelny pre volicov.
4. Sutazivost — strana musi pontknut’ produkt, ktory sa hodnotou odliSuje od konkurenénych
produktov.
5. Komunikovatel'nost’ pozicie — message, vyjadrujica poziciu, musi byt komunikovateI'na voli¢om,

na ktorych bola cielend. Takd message musi byt’ preto atraktivna, jednoduché a deSifrovatelna.

2.1.5 Formulovanie stratégie a implementacia

Newman vychadza pri tvorbe stratégie z ekonomickej zasady Styroch P: product (produkt),
promotion (propagacia), price (cena) a place (miesto). Postup mierne upravil na podmienky politického
trhu. A) Prvé P bude rovnako znamenat produkt. Newman povazuje za produkt kampan, ktora je
ponuknutd voli¢om. Preto ako prvy musi byt vytvoreny podorys kampane. B) Po produkte nasleduje
push marketing. Ten slizi na aktivizovanie ¢lenov a dobrovolnikov. C) Tretie P predstavuje pull
marketing. Jedna sa o oslovenie voli€ov cez média. D) Posledné P znamend polling, ¢iZze prieskumy
verejne] mienky. Prieskumy v suCasnosti maju velky vyznam, ako pri tvorbe stratégie, tak pri
implementécii. VyuZivaju sa na testovanie a vyvoj novych myslienok. Napovedaju, ¢o voli¢i chet,

s ¢im st spokojni a naopak, ¢o im vadi.

Newman deli prieskumy na niekol’ko typov. Prvy typ prieskumu predstavuje tzv. Focus group.

Focus group sa pouziva na testovanie produktu, u¢innosti reklamy a niekol’ko d’al§ich ucelov. Jedna sa

o skupinu niekol'kych osob, ktoré maju urcity reprezentativny charakter a vol'ne diskutuji ohl'adom
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vybranych otazok, tykajucich sa kampane kandidata, strany, programu a podobne. Focus group byvaji
vacSinou vedené moderatorom, ktory usmernuje diskusiu a zasahuje do nej. Focus group vacsinou
prinasa vysledky, ako by verejnost’ reagovala na urcity jav, aké v nej vyvoldva asociacie a ¢i v nej
diskusia vyvolala prijemné alebo neprijemné pocity.

Dalsi typ prieskumu st prieskumy s velkym poétom opytanych. Autor zmiefuje 5 takychto
prieskumov. Prvy je tzv. benchmark. Jedna sa o prvy prieskum v rdmci kampane. Sustred’'uje sa na
zékladné otazky o podobe kandidata, strany, politiky a podobne. Z neho potom kampan Cerpa
informacie pocas celého predvolebného obdobia. Druhy prieskum je oznacovany ako trial-heat survey.
V tomto pripade sa d4 dokopy niekol'ko kandidatov a ob¢ania odpovedaju, koho by hypoteticky volili.
Tretim prieskumom je tzv tracking polls. Jedna sa o podrobné monitorovanie kampane, posuny v
podpore, poskytuje neustale sa aktualizované informacie. Stvrty prieskum predstavuje cross-sectional
alebo panelovy prieskum. Jedna sa o prieskum hlavnych organizacii, zaoberajticich sa prieskumom
verejnej mienky, ktoré poskytuju obraz, ako sa stavia voli¢stvo ku konkrétnemu bodu v konkrétnom
Case. Tento prieskum pracuje s neustdle sa meniacimi reprezentativnymi vzorkami. Poslednym
prieskumom su exit polls. Jedna sa o najpresnejSiu metddu, ktord zachytava preferencie voli€ov priamo
pri vychode z volebnych miestnosti. Pracuje s vel'mi velkou reprezentativnou vzorkou. Ich nevyhodou
je ich ¢asové zaradenie, pricom svojimi vystupmi uz existujucej kampani nepomoézu, ked’ze sa robia v
deii volieb.

Poslednym zmienenym prieskumom v texte je tzv. call-in poll, alebo telefonicky prieskum. Patri
medzi populdrne a Casto vyuzivané prieskumy. Problémom je vSak jeho nizka spolahlivost’, lebo
opytani Casto nepredstavuju reprezentativnu vzorku. Vysledky preto mézu byt nepresné, zavadzajuce
alebo manipulativne.

Vysledky politickych prieskumov mézu mat niekol’ko efektov. Newman zmienuje tzv.
bandwagon efekt. Jedna sa o vyobrazenie urCitého trendu médiami a nasmerovanie verejnej mienky
smerom, akym sa ubera zmieneny trend. Autor upozoriiuje na dva spdsoby vyuzitia prieskumov. Prvy
sliZi na odhalenie, aké st potreby verejnosti. Druhy sa snazi manipulovat’ s potrebami l'udi a snazi sa
im vnutit’ nieo, ¢o nepotrebuju alebo je pre nich Skodlivé (Bradburn, Sudman 1988).

Posledna cast’ tykajiica sa stratégie sa zameriava na organizaciu. Politické kampane byvaju
organizacne narocne. Preto by mal byt predstaveny jasny pladn a rozdelenie uloh. Autor vychadza z
toho, Ze ked’ je vytvorend organizacia a stanovené ciele, musia byt nainStalované tri systémy. Jedna sa

o systém formulovania stratégie, systém implementacie stratégie a systém monitoringu a kontroly
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aktivit.

KIi¢ovym elementom v organizacii kampane s konzultanti. Cim skusenejsi, kreativnejsi a
profesionalnejsi konzultanti sa nachadzaji vo volebnom time, tym sa zvysuju Sance na uspech. Jedna sa
o urciti symbidzu, lebo aj konzultanti profituju z vitazstva vo vol'bach, ked ich meno ziskava na
hodnote. V dnesnej dobe konzultanti riadia takmer vSetky zlozky kampane, aj ked’ na Slovensku
mozeme stale vidiet’ snahu politikov presadit’ si svoje vizie vedenia kampane. Autor d’alej popisuje
organizaciu jednotlivych kandidatov z americkych volieb 1992, €o pre tato pracu nie je zaujimavé.

Dalej autor rozobera podrobnejsie vyssie uvedené systémy stratégie. Pri formulovani stratégie
je ako prvy krok potrebné spravit’ analyzu trhu, ktord ukaze v akom stave je Stat a spolo¢nost’. Prva
otazka sa sustred’uje hlavne na to, ¢ sa oplati ist’ do volieb a aké st $ance na uspech. Dalgia analyza
musi byt vedend smerom ku konkurencii a zistit' jej postavenie na trhu. Po zodpovedani otdzok
ohl'adom trhu, kandidata alebo strany sa prechadza k d’alSiemu kroku, a to k implementéacii stratégie.

Implementacia stratégie podla Newmana je prispdsobend podmienkam vychadzajucim z
amerického politického systému, preto vypichnem len péar bodov. Pri implementécii je treba pocitat’ s
maximalne flexibilnou stratégiou, ktord bude reagovat’ na situdcie pocas kampane. KI'iCovou stratégiou
pre kandidata alebo stranu je ziskat tzv. ,brand recongnition®, ¢o sa da vysvetlit ako presadenie
identity kandidata alebo strany do povedomia l'udi. Doslova by sa malo meno kandidata alebo nazov
strany, pripadne meno lidra strany, dostat’ do beZzného slovnika domécnosti. Autor tieZ opakuje potrebu
najlepsich konzultantov. A nakoniec sa nesmie zabudat' na konsolidaciu podpory v strane a medzi
voliémi.

Na zaver Newman dodava, Ze pri kampaniach je potreba neustile monitorovat’, ako kampan
zabera na volicov, a tieZ ako si vedie konkurencia. Nasledne na zaklade tejto kontroly je moZzné urobit’

d’al$ie zmeny na zvySenie efektivity.

2.2 Online marketing, Web 1.0 a Web 2.0

S rozvojom technoldgii prichadzaji do politickej kampane nutne aj nové prvky komunikacie. V
sucasnosti elektronické média predstavuju vyznamnu arénu v ramci politickej kampane a komunikacie.
Jenifer Lees-Marchment (2009) rozdelila online marketing na dva, respektive tri typy: 1. typ

predstavuje priamy marketing. 2.typ je relationship marketing, obidva sa niekedy prekryvaji a moze
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byt tazké ich odlisit. 3.typ je marketing na siet’ach.

Priamy online marketing je taky marketing, ktory cez internet oslovuje voli¢ov priamo. Jeho
vyhodou je tzv. demasifikacia voli¢stva, ¢o je dosledok lepSieho targetingu v sucasnych politickych
kampaniach. Medzi priklady priameho marketingu patria politické newslettery alebo e-maily.
Informacie v priamom online marketingu ¢asto obsahuji emociondlny apel alebo informacie pre
volicov.

Ciel'om online relationship marketingu je vybudovanie a udrZzovanie vztahu s voli¢mi. Na
tomto pomedzi sa nachadzaju webové stranky politickych stran, ktoré sa snazia budovat vztah
s voli¢mi, rovnako ako ponukaju komunikaciu cez e-maily, chaty a newslettery priamo s jednotlivymi
voli¢mi.

Marketing na sietach vznikol pri rozvoji socidlnych sieti, ktoré sa stdvaji vel'mi popularne.
Lees-Marshment ho oznacuje ako kladny a akény marketing. Jeho cielom su najma mladi volici, aj ked’
je zrejmy postupny prienik strednych aj starSich generacii k socidlnym sietam a internetu celkovo.
Tento marketing m6ze mat’ tiez prinos v aktivizacii a mobilizacii podporovatelov strany.

Dalsi pojem, ktory sa zacal pouZivat’ s rozvojom internetu v kampaniach je rozdelenie internetu
na Web 1.0 a Web 2.0. Web 1.0 vyuziva internet ako masové médium. Princip spociva v tom, ze niekto
vytvori obsah (zdroj informacii), ktory si volici mézu precitat. Patria sem napriklad statické osobné
stranky. Tento obsah je vytvarany vyhradne vlastnikom, priCom navStevnik iba pasivne prijima
informacie. Prevazuje tu systém komunikacie one-to-one a one-to-many. Interakcia prebieha len v
nevyhnutnej miere. . Web 2.0 predstavuje druhu generaciu politickej internetovej komunikécie, internet
nepovazuje za masové médium, ale skor za decentralizovanu siet. Je chdpany ako participacna
platforma. Web 2.0 zapdja do podoby obsahu uzivatelov, z coho vyplyva jeho dynamickost. Vd’aka
aktivnemu zapojeniu uZivatel'ov, straca vlastnik kontrolu nad obsahom. Vznikajl internetové komunity.
Ku klasickej komunikécii sa priddva aj komunikacia many-to-many, priCom interakcia je vitanym
javom.(Mackova 2012: 308-309)

Nové webové techniky umoziiujii znacne personalizovat’ posolstvo. Targeting sa potom
neopiera len o tradi¢né segmenty ale pomdha utvorit’ o nieCo osobnejsi charakter. Niektori autori tento
jav nazyvaju hypertargeting (Shih 2009). Voli¢ uz nie je zasypavany obrovskym mnoZstvom
informacii, ale dostavaju sa mu viac autentické informacie, tzv. §it€¢ na mieru. To mézeme povazovat’ za

prechod od push stratégie k pull stratégii.
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2.3 Guerilla marketing

Guerilla marketing je netradicny marketingovy nastroj, ktory sa v sicasnosti stdva viac a viac
popularnym. KI'icové pre guerilla marketing je kreativita, originalita a umiestnenie. Jedna sa novy
nastroj, ktory slazi ako doplnok ku tradi¢nej kampani. Ciele guerilla marketingu st najmid moment
prekvapenia, odliSenie sa a maximalizacia posolstva. (Mackova 2012: 316-317)

Co vlastne v praxi guerilla marketing znamena? Jedna sa o tazko definovatelny pojem.
NajcastejSie byva oznaceny ako provokativna, agresivna a kontroverzna forma propagacie, su v nej
vyuzivané iné ako klasické reklamné kandly, respektive st kandly vyuzivané neStandardnym
sposobom. (Mackova 2012: 317). Za vyhodu guerilla marketingu su povazované ndklady, ktoré su
nizSie ako pri plateni reklamy tradi¢énymi kanalmi. V politickej kampani je preto idedlny pre malé
strany s obmedzenym rozpoctom.

Kedze definicia guerilla marketingu je pomerne Sirokd, rozdeluje sa v priestore politickej
kampane na niekol’ko zamerani. Jedna z moznosti je agresivna kampani zamerand na poSkodenie
konkurencie. Takato kampan moéze vychadzat ako od opozicie, tak od nestranickych obcianskych
iniciativ. Dal3i model hovori o agresivnej kampani bez titoku na konkurenciu. Umiernenejia varianta
sa mdze spoliehat’ najmé na reaktivitu a nemusi byt’ nutne ofenzivna.

Napriek nespornym vyhodam guerilla marketingu je nutné brat’ na vedomie, ze tato forma

propagacie, moze vybocovat’ z etického a legdlneho ramca.

2.4 Viralny marketing

Viralny marketing sa v sucasnej dobe stdva velmi populdrnym ndastrojom v rdmci
marketingovych kampani. Podstatou virdlneho marketingu je posunut’ obsah, ktory sa bude d’alej Sirit’
za pomoci Siritelov. Podl'a Jenkinsa je vSetko, o stoji za to poslat’ priatel'om virdlne (Jenkins 2009).
Preto je pri virdlnom marketingu dolezité aby bol obsah zaujimavy, ¢o kladie vysoké poZiadavky na
kreativitu. Virdlny marketing sa sklada z troch zloziek: obsahu, miesta Sirenia a Siritel'a . Obsah moze
predstavovat’ mnozstvo veci. VacSinou sa jednd o vided, obrazky, texty alebo aplikécie s politickym
odkazom (Mackové 2012: 315). Miesta Sirenia su tieZ rézne. V sucasnosti sa jedna najmé o blogy a
socialne siete. V minulosti zohrali tlohu vo virdlnom marketingu aj e-maily, sms a iné komunika¢né

nastroje. Vyhodou virdlneho marketingu je vysoky pocet oslovenych a nizke naklady na Sirenie,
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pretoze po prvotnom vypusteni obsahu preberaju naklady na seba Siritelia.

Nevyhody virdlneho marketingu st vysoké naroky na kreativitu a obsah, ktory musi zaujat
siritelov. Vysledky virdlneho marketingu st vécSinou neisté, navySe viralny marketing je
nekontrolovatel'ny, preto az na vynimky slizi len ako doplnkova kampan, pretoze nie je schopny

oslovit’ len urcité skupiny obyvatel'ov.

2.5 Stredovy populizmus na Slovensku

Na Slovensku uz dlhodobo existuje fenomén novych alternativnych stran (Gyarfasova 2011).
V zapadnej demokracii sa jedna o jav vcelku zriedkavy, avSak v $tatoch postkomunistickej Eurdpy
najdeme mnozstvo prikladov, ked’ sa do parlamentu dostali strany, ktoré vznikli kratko pred vol'bami a
prezentovali sa ako alternativa k hlavnym politickym pradom. Na Slovensku sa to da prezentovat’ ako
urcité zlyhanie hlavnych pradov, napr. HZDS na jednej strane a na strane druhej SDK. Nové strany sa
tak snazia postavit' do kontrastu k tejto konfliktnej linii. Dominantny konflikt v skiimanych rokoch
1998-2002 bol spor medzi meciarovskym a demokratickym pradom. Meciarovsky prad disponoval
urCitym nacionalistickym a socidlne-populistickym prejavom s urcitymi antidemokratickymi
tendenciami. Naopak demokraticky prad sa hlasil k zapadnému liberdlne-demokratickému modelu.
(Ucen 2004: 49-50)

Priestor pre nové strany vznika, ked’ ur€ita cast’ spolo¢nosti za€ina byt’ znechutena z poésobenia
stran hlavného pradu a zacina hl'adat’ alternativu. Ddlezitou sucast'ou uspechu alternativnych stran bolo
aj oslabenie formativneho konfliktu, ktory zacal byt vnimany ako opotrebovany a verejnost’ zacala
pripisovat’ obom taborom akusi spolocnt vinu. Této situdcia nastolila podmienky pre vznik urcitého
javu, tzv stratégie strednej cesty. (Ucen 2004: 50)

Tato stratégia priniesla pre strany novy sposob, ako sa uspesne dostat’ do parlamentu, respektive
ziskat’ podiel na vlade. Ako nazov pre tento fenomén bol zvoleny centristicky populizmus. Poksim sa
vysvetlit, preco bol zvoleny prave tento pojem. Centristicky, respektive stredovy, vyjadruje logické
umiestnenie strany. Stredovy populizmus rozhodne nepatri medzi extrémne alebo antisystémové prady
na okrajoch stranickeho spektra. Strana stredového populizmus sa zaroven diStancuje od oboch taborov
hlavnej konfliktnej linie, ¢o vytvara logickl tendenciu posuvat’ stranu do stredu medzi hlavné prady.

Alternativne strany dostali pomenovanie populistické, pretoze zodpovedaji definicii, o vlastne
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politicky populizmus je (Schedler 1996). Ucen definuje populizmus ako kompetetivnhu a mobilizacn
stratégiu, kde sa strany diStancuji od mainstreamového politick¢ého pradu, ktory sa zacal volicom
znechucovat’ a zacal byt’ povazovany za zdroj problémov. Tzv. populisti tento dojem podporuju, kdeze
podstatou ich politiky je manipulacia s pocitom odcudzenia medzi masami a elitami. Populisti sa preto
snazia ¢o najviac zdiskreditovat’ existujuce politické elity a prezentovat’ sa ako spravni l'udia, ktori by
ich vystriedali v uvolnenych poziciach. Na dosiahnutie tohto ciela pouzivaju kvazi-osobni
komunikaciu s volicmi a kvazi-priamy apel k T'udu prostrednictvom médii. Populisticky apel sa
vyznacuje urCitymi prvkami, obsahujlicimi antistranickost, antipolitickost’, antielitarstvo,
antiintelektualnost’, respektive d’alsimi kritickymi postojmi k existujicemu establiSmentu. (Ucen 2004:
51).

V koncepte stredového populizmu mézeme z personalneho hl'adiska pozorovat’ dva typy stran.
V prvom pripade sa jedna o tzv. nové tvare v politike (ANO7), alebo sa jedna o recyklovanie
etablovanych aktérov v novych stranach, kde citia vd¢siu $ancu na tspech (SOP®). (Ugent 2004: 52)
Populizmus sa opiera o tri zdkladné argumenty. Prvy argument hovori o tom, 'ud musi byt na prvom
mieste. Druhy argument tvrdi, ze existujiice politické elity zradili I'ud. Potom treti argument ziada o
zosadenie stavajucich politickych elit a nahradenie ich 'ud’'mi, u ktorych budd zaujmy l'udu na prvom
mieste. °

Peter Ucen si vo svojej préci kladie dve otazky. Ako populisti vnimaju establiSment a ako
vnimaju samy seba? Pokusim sa teda prezentovat’ jeho odpovede na tieto otazky. Populisti sa zasadne
snazia mazat’ rozdiely medzi stranami establiSmentu a snaZia sa prezentovat nazor, Ze vSetci sl
rovnaki. Vymysl'aji r6zne negativne privlastky, ktorymi sa snaZia establiSment zdiskreditovat’. Zaroven
poukazuju na absenciu poriadneho plnenia zastupitel'skej funkcie 'udu, respektive svoju zastupitel'skii
rolu len predstierajii a haja iba vlastné zaujmy. Sami populisti sa prezentuju ako l'udia, nezataZeni
zlyhaniami establiSmentu. Populisti sa Casto tvaria apoliticky, diStancuju sa od ideoldgii, respektive
odmietaju delenie na l'avicu a pravicu. Prezentuju sa ako zastupcovia vSetkych I'udi. Sami sa vnimaju
ako outsideri a nepriatelia establiSmentu a moZu vystupovat ako obete réznych sprisahani, alebo
represalii.

Populisti rezignovali na vychovavanie l'udi, ako maji vo zvyku stranicke demokracie.

7
8

Celym nazvom Aliancia nového obc¢ana.
Celym nazvom Strana obc¢ianskeho porozumenia.
®  Yves Mény: hitp://site.ebrary.com/lib/masaryk/docDetail.action?docID=10041623
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K populizmu inklinujuce subjekty maju zaujem l'udovy nadzor zrkadlit' a manipulovat’ podla potreby.
Chcu,aby sa I'ud stotoznil s ich kritikou establiSmentu a prijal prave ich ako alternativu. Populisti
nemaju problém otvarat’ dovtedy zauzivané tabu a pouzivat’ odliSnu rétoriku oproti etablovanym
stranam.

Napriek nespornym vyhoddm vyuzivania centristického populizmu ma tato stratégia svoje
limity. Hlavny problém pre centristické populistické strany predstavuje udrzatelnost. V pripade
uspechu vo vol'bach maju centristické strany niekol’ko moznosti, ako sa d’alej vyvijat’. Prva moznost’ je
odklon od populizmu a zaradenie sa do predtym kritizovaného establiSmentu (Mény, Surel 2001).
Druha moznost’ je drzat’ sa stredovej a populistickej rétoriky, ktora sa ale moéze vycCerpat, co moze
skoncit’ trvalym odsunutim strany do opozicie, pripadne marginalizaciou. S rovnakym vysledkom moze
skoncit’ posun strany k extrémistickym, alebo antisyst¢émovym poziciam. Ddsledky centristického
populizmu pre politicky systém sa moézu roznit’ v zavislosti na spravani populistov po nastupe k moci.
Kazdopadne centristicky populizmus predstavuje nestabilny a nevypocitatel'ny element a jeho uspech
poukazuje na defekty existujiceho mainstreamu. (Ucent 2004: 71-73)

Peter Ucen d’alej v praci rozoberd pocinanie stran centristického populizmu, za ktoré oznacil
SOP, SMER, ANO. Snazil sa dokazovat, ze sa jedna o strany centristického populizmu. Podobny
model sa pokusim pouzit’ na politicku stranu OLaNO, ktora zodpoveda niekol’kym ¢rtdm spomenutym

Vv texte.
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3 Empiricka cast
3.1 Volebny systém a financovanie stran

V praci povazujem za nevyhnutné predstavit’ aj volebny systém, lebo jeho potencionalne zmeny
predstavovali jednu z dominantnych tém OLaNO pocas celej kampane a taktiez predstavovala arénu ,
v ktorej sa kampail odohravala.

Slovensky parlament ma 150 poslancov. Volia sa pomernym volebnym syst¢émom v jednom
celostatnom volebnom obvode. Do parlamentu mézu kandidovat’ iba politické strany, ktoré predkladaja
kandidatne listiny. O poradi kandidatov primarne rozhoduje strana, ale voli¢i maju moznost udelit’
jednotlivym kandidatom 4 preferencné hlasy. Kandidati sa mézu posunuit’ na voliteI'né miesta, ak
prekrocili klauzulu 3% hlasov z celkového poctu hlasov pre dant politickt stranu. Tento prvok bol
zavedeny az dodato¢ne za ucelom zvysit vplyv voli¢a na persondlne obsadenie v parlamente.
Nejednalo sa ale o zadsadni zmenu, lebo voli¢i malokedy presadili mend z nezvoliteI'nych pozicii a
reSpektovali osobnosti v popredi kandidatky. Zmenu priniesol az rok 2010, ked’ prave krazky vyniesli
niekol’ko mien z nezvolitelnych miest do parlamentnych pozicii. Napriek tomu 3% klauzula
predstavuje stdle vyznamné obmedzenie. Prahova klauzula pre politické strany na postup do
parlamentu predstavuje 5%. Na vypolet prerozdelenia mandatov sa vyuziva Droopova metoda
(Horvath 2004)'°. (OBSE 2010)

Dalej by som predstavil pravidla pre finanéné prispevky zo §tatneho rozpoétu pre politické
strany za volby. Téma finanénych prispevkov pre strany zo Statneho rozpoctu tiez rezonovala v
¢innosti Obyc¢ajnych Tudi. Zdkon na Slovensku stanovuje tri druhy financnych prispevkov. Ide
o prispevok za ziskané hlasy, prispevok na mandat a prispevok na ¢innost. Prispevok za hlasy
predstavuje 1% z priemeru nomindlnej mesacnej mzdy za kazdy hlas. Peniaze dostant vSetky strany,
ktoré ziskali asponi 3% hlasov vo volbéach. Prispevok sa vyplaca jednordzovo. Druhy spdsob
financovania predstavuje prispevok na ¢innost’. Hodnota prispevku na ¢innost’ je totozna s prispevkom

na hlasy, ale platba je rozdelena do jednotlivych mesiacov. To znamena, ze v pripade predéasnych

10 -
pridelovanie mandatu. Rozdiel proti Hagenbach-Bischopovej metode spociva v tom, ze zabranuje rozdeleniu mandatu
navyse. Vzorec pre vypocet je Q = (H/M+1 )+ 1, pricom Q predstavuje kvotu, H celkovy pocet hlasov a M pocet
mandatov.
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volieb sa podl'a poctu mesiacov krati. Treti spdsob predstavuje prispevok za mandat. Suma za jeden
mandat predstavuje 30 nasobok priemernej mzdy do 20. mandatu. Od 21. mandatu sa prispevok znizuje
na 20 nasobok priemernej mzdy. Prispevok sa vyplaca rocne. (Haulik 2011: 43-45) Prave téma
financovania stran zo Statneho rozpoctu rezonovala u Obyc¢ajnych I'udi, ktorym prekazali prispevky
vyplacané v plnej sume aj pri predc¢asnych volbach. Praca sa bude neskor venovat’ aj tejto téme.

OBSE povazuje Slovensko za krajinu, ktora spiiia demokratické $tandardy a napliiuje zakonom
stanovené podmienky volieb. Pocas niekol’kych noviel volebného zdkona Slovensko zapracovalo Cast’
odporucani od OBSE do svojho volebného zédkona. Podl'a OBSE ale stale existuju urcité nedostatky,
ktoré sa doposial nepodarilo vyriesit. Kritiku si Slovensko vyslizilo neumoznenim kandidatiry
osobam mimo stranicke kandidatky. Dalej OBSE pozaduje niekolko opatreni zlepSujucich
transparentnost’ kampane, kde nie si niektoré parametre definované a zdkonom nie je obsiahnuté
rieSenie sporov v ramci kampane. OBSE tlacila tiez na harmonizaciu pravidiel pre rézne druhy volieb
na Slovensku. (OBSE 2010)

Volebny systém Slovenska méa niekol’ko vyhod a nevyhod. Strune vytycim aspon tie
najzasadnejSie. Za znacnll vyhodu je treba povazovat’ vysokl proporcionalitu, ktort obmedzuje hlavne
5% klauzula. Systém preto mierne nadhodnocuje vsetky politické subjekty, ktoré sa dostant do
parlamentu. Naopak dlho kritizovanou nevyhodou je urcitd anonymita poslancov, ked o poradi
kandidatov rozhoduje strana. Tento fakt je ale zmierneny systémom preferencnych hlasov, ktory je ale
zas na druhej strane obmedzeny 3% klauzulou. Dalsou nevyhodou je regionalna nerovnost’. Prax na
Slovensku ukazuje, Zze v parlamente su vyrazne nadreprezentovani poslanci z Bratislavy a naopak
vyrazne podreprezentovani su poslanci z vychodného Slovenska (Onuferdk 2011). Prave lepSie
regionalne zastipenie a vicSia spitost’ volicov s kandidatmi je jedna zo zadkladnych poziadaviek v

reforme volebného systému.

3.2 Obycajni I'udia a ich histdria: Obdobie od vzniku po parlamentné vol'by 2010

Zakladatelom hnutia Obyc¢ajni T'udia je byvaly podnikatel' Igor Matovi¢ (1973). Hnutie sa
formovalo postupne z malej obCianskej iniciativy az po relevantni parlamentnu stranu. Jej vznik sa

datuje od roku 2010. Igor Matovi¢ tvrdil, Ze verejné tvahy, vtedajSieho premiéra Roberta Fica o
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potencionalnej istavnej vicsine Smeru'!, ho mobilizovali k ¢innosti.'? Preto zacal zbierat’ podpisy na
registraciu hnutia s nazvom Obycajni I'udia. Zarovenn zacal organizovat referendum s nazvom Po
prstoch politikom®®, ktoré obsahovalo desat’ otizok namierenych proti niektorym pravomociam
politikov, klientelizmu a korupcii. Prave boj s korupciou, klientelizmom, nepotizmom a tzv.
partokraciou sa stal nosnou myslienkou hnutia. Od zberu podpisov k vypisaniu referenda neskor
upustili a z hry vypadla aj alternativa, pocitajuca so zaloZzenim vlastnej strany Obycajni I'udia. AvSak
pred parlamentnymi volbami 2010 prisla Matovicovi a d’alSim ¢lenom hnutia, ponuka od Richarda
Sulika zo strany Sloboda a Solidarita (SaS), na obsadenie niekol’kych miest na kandidatke jeho strany.
Sulik bol lider SaS, ¢o bola nova strana, ktora hl'adala tvare, ktoré¢ by umiestnila na svoju kandidatku.
Povodny plan bol ziskanie 7 pozicii naprie¢ celou kandidatkou®. Neskor sa objavuje druh4 a kone¢na
varianta, ktora pocita so 4 kandidatmi a na poslednych Styroch miestach. Uz vtedy bolo nosnou
myslienkou hnutia, aby o personalnom obsadeni parlamentu rozhodovali 'udia a nie stranicke centraly.
Obycajnymi l'ud'mi sa preto stdvaju okrem Matovica, Erika Jurinova, Jozef Viskupi¢ a Martin Fecko.
Do tej doby predstavovali posledné Styri miesta na kandidatnej listine nezvoliteI'né pozicie, ¢0 mohlo
vyvolavat’ dojem, Ze Obyc¢ajni I'udia nemaji Sancu na zisk parlamentnych kresiel. Sdm Matovi€ trval na
tom, ze prave on bude az na poslednom mieste. V tej dobe sa Obycajni l'udia teSili len minimalne;j
mediélnej podpore.

Preto zohravala vyznamnu ulohu prave kampaii k volbam 2010%. Propagicia Oby&ajnych l'udi
bola v tej dobe finan¢ne limitovand a nezahfnala napriklad billboardy. Kampan musela zohl'adiiovat’
fakt, Ze sa nejednalo o politickl stranu, ale o malé hnutie vnutri politickej strany. Do povedomia sa
Obycajni udia dostali hlavne vd’aka kratkemu stipéeku v inzertnych regionalnych novinach, ktoré
vychadzali v ndklade 1.5 milidona kusov, ¢o zahfiialo takmer vSetky domdacnosti na Slovensku. Neskor,
kratko pred volbami, zacali vydavat’ vlastné propaga¢né noviny s nazvom Obycajni l'udia o rozsahu
4-8 stran, ktoré rovnako pokryli vaésinu slovenskych domdacnosti. Dal§im nastrojom kampane boli
terénne vyjazdy. Jozef Viskupi¢ cestoval s kamidnom SaS pocas propagacného turné strany a

zviditelfloval vlastné hnutie. Rovnako Obycajni ludia vyhladavali miesta prirodzeného

11 Cely nazov strany je Smer — Socidlna demokracia.

12 http://matovic.blog.sme.sk/

13 Matovié 1., (2010). Ako Prochdzka svine cudzou kukuricou choval, link: http://matovic.blog.sme.sk/c/227577/Ako-
Prochazka-svine-cudzou-kukuricou-choval.html, blog.SME

Rozhovor s Jozefom Viskupi¢om z 6.12.2012

Rozhovor s Jozefom Viskupi¢om z 6.12.2012
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zhromazd’ovania T'udi'®, kde rozdavali propagaéné materialy!’, respektive vystupili s nejakym
transparentom. Dal$im nastrojom, ktory bol vyuzivany Oby¢ajnymi P'ud’mi bol direct mail a telefonicka
kampan. Skupina okolo Igora Matovica dokazala zhromazdit' velku databazu e-mailovych adries a
telefonnych cisel, ¢o neskor vyuzili v priamom oslovovani volicov. Nezanedbatel'n ulohu v kampani
zohral aj internet, kde vyuzivali socialne siete, domovsku stranku a blog. Popularnym sa stal hlavne
blog Igora Matovi¢a, ktory ho postavil najmi na kritike Ficovej vlady'®, pripadne kritike politikov
vSeobecne. Z blogu sa obc¢ania moli docitat’ aj to, ze niekto podpalil auto, ktoré rozvazalo spomenuté
regionalne noviny. Ked’ze vinnik nebol odhaleny, Matovi¢ zacal vtipne vyhlasovat, Zze sa mu auto
podpélilo samo®®. Ku ich kampani treba dodat’ este jeden postreh, ktory platil aj v neskor§om pdsobeni.
V hnuti Oby¢€ajni l'udia prebral takmer vSetku komunikdciu a medidlnu popularitu na seba Igor
Matovi¢. Dalsi traja predstavitelia sa medialnej pozornosti skor vyhybali, respektive ich vyjadrenia
nepredstavovali tak medidlne atraktivne témy. Preto so znackou Obycajni I'udia byva vécsinou
asociovany prave lider Igor Matovi¢. Prvy vyznamny uspech dosiahli Obycajni 'udia 12. jana 2010 v
parlamentnych volbéach, ked’ sa vSetci Styria prekvapivo prekrazkovali do parlamentu a to konkrétne na
Stvrtej az siedmej pozicii®. Takyto posun na kandidatke nemal v tom ¢ase obdobu s vynimkou OKS,

ktora dokézala rovnaky ktisok v tom istom ¢ase na kandidatke strany MOST-Hid?.

3.3 Posobenie na politickej scéne v case vlady Ivety Radicovej

Po volbach 2010 nastdva v Slovenskej politike netradi¢na situdcia. Vznika pravicova koalicia
zlozena zo $tyroch subjektov?? s podielom 79 kresiel z 150?%. Postupom &asu sa ukdzalo, Ze redlne
vladu tvori 6 stran s vlastnou agendou. OKS aj Obycajni l'udia disponovali vlastnymi zaujmami a so

Styrmi poslancami boli schopni pripravit’ vladnu koaliciu o vdcSinu v parlamente. Naopak koalicia

16
17

Konkrétne sa jednalo napriklad o letecké dni alebo slavnostné otvaranie dial'nic.

Okrem tradi¢nych letdkov a nalepiek rozdavali napriklad aj politicky motivované pexeso.

18 Matovi¢ 1., (2010). Fico je druhy Fruni, Blog.SME, link: http://matovic.blog.sme.sk/c/228684/Je-Fico-druhy-
Fruni.html

19 Matovi¢ 1., (2010) . Ako sa nam auticko samopodpdlilo, blog.SME, link: http://matovic.blog.sme.sk/c/229692/Ako-sa-

nam-auticko-samopodpalilo.html

Filo J., (2010) Viddu pravice mézu ovplyvnit Obycajni ludia, aktualne.sk, link: http://aktualne.atlas.sk/vladu-pravice-

mozu-ovplyvnit-obycajni-ludia/archiv/

2L Statisticky urad SR, VoIby 2010, link: http://portal.statistics.sk/showdoc.do?docid=4

22 Koaliciu tvorilo SDKU-DS (Slovenska demokratické a krestanské unia — Demokratické strana), KDH (krestansko-
demokratické hnutie), SaS a Most-Hid.

2 Filo J., (2010). Pravicovd vidda méze mat problém. Obycajnych Fudi, Aktualne.sk, link:

http://aktualne.atlas.sk/pravicova-vlada-moze-mat-problem-obycajnych-ludi/slovensko/politika/
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hlavnych strdn sa snazila minimalizovat’ ich vplyv na podobu vladnutia. Aj tieto fakty?* dali zaklad
predpokladu, ze sa bude jednat’ o nestabilntl koaliciu. Uz kratko po vol'bach sa medidlnym priestorom
ozyvali hlasy, ktoré predpokladali preddasny pad vladnej koalicie.®® Tieto predpovede sa neskor
ukdzali ako opodstatnené. Matovic¢ sa vSak od zaciatku vyhlasoval za pravicu a tvrdil, Ze nebude tym,
kto spdsobi pad vladnej koalicie. Dalsi ¢len povedal, Ze do volieb §li s jasnym cielom odstavit’ od moci
koaliciu SMER, SNS, HZDS.

Hned” v uvode sa Obycajni l'udia dostdvaji do pozornosti médii pre kauzu uplatku za
nehlasovanie za vladny program, ¢o by mohlo znamenat nové volby. Cela kauza bude blizsie
predstavena d’alej v praci. Pripad bol uzavrety tak, ze sa vraj jednalo o vtip. Ale hned’ zaciatok ich
pOsobenia ukazoval, Ze Obycajni l'udia sa nebudii pohybovat’ na okraji medidlnej pozornosti. Igor
Matovié, aj ako poslanec, pokracoval v nestandardnom sposobe komunikécie s médiami, verejnost'ou a
politikmi. Toto jednanie ho dostavalo do konfliktov s opoziciou, ale aj koalicnymi partnermi. Konflikt
v koalicii spustila aj snaha o presadenie, niekol’kych poziadaviek do programového vyhlasenia vlady?®.
UZ vtedy sa zacali objavovat’ zvesti o vystupeni Obyc¢ajnych l'udi z poslaneckého klubu SaS, ¢o sa
napriek vyhroteniu situicie v tej dobe eite nenaplnilo?’. Namiesto toho sa Matovi¢ a jeho traja
kolegovia pustili do kritiky opozicie a do boja za zruSenie imunity a neskor boja proti stranickym
nominaciam?®. Konfliktné obdobie pokratovalo aj neskor, pocas opakovanej a medializovanej vol'by
generalneho prokuratora®®. V tej dobe doslo k roztrzke medzi Igorom Matovi¢om a Bélom Bugarom®.
Najprv sa jednalo o obvinenia z kauzy okolo vol'by prokuratora, no neskor doslo k pozmeneniu zékona
o dvojitom obcianstve zo strany ObyC€ajnych T'udi za podpory opozicie, naco bol ndvrh novely

stiahnuty®!. To Most na ¢ele s Bugarom povazoval za porusenie koali¢nej zmluvy a odmietal dale;

2 Okrem poétu subjektov spdsobovala nestabilutu aj ideologicka odlisnost’ medzi liberdlnou Sa$S a krestansko-

konzervativnym KDH.

Co sa potvrdilo, lebo Radi¢ovej vlada bola pri moci iba 18 mesiacov.

Za najdolezitejsie body povazovali zdanenie poslaneckého prijmu, zavislost’ poslaneckého prijmu od dochadzky a
zru$enie akéhokol'vek odstupného v politike.

Aktualne.sk, (28.7.2010). Obycajni ludia SaS zatial’ neopustaju. Program podporia, link:
http://aktualne.atlas.sk/obycajni-ludia-sas-zatial-neopustaju-program-podporia/archiv/

Aktualne.sk, (25.10.2010). Obycajni ludia: Nech sa strany priznaji k nomindcidm, link:
http://aktualne.atlas.sk/obycajni-ludia-nech-sa-strany-priznaju-k-nominaciam/slovensko/politika/

2 Onufer 0., (2.12.2010). Trnkovi chybal k opcitovnému zvoleniu len jeden hlas, Aktualne.sk, link:
http://aktualne.atlas.sk/trnkovi-chybal-k-opatovnemu-zvoleniu-len-jeden-hlas/slovensko/politika/

Aktualne.sk (10.2.2011). Bugar v priamom prenose vyhlasil, Ze koali¢na dohoda bola porusena, link:
http://aktualne.atlas.sk/bugar-v-priamom-prenose-vyhlasil-ze-koalicna-dohoda-bola-porusena/archiv/

Most-Hid je mad’arsko-slovenska strana, ktora reprezentuje prevazne zaujmy madarskej mensiny. Sporny zdkon
umoznoval odobrat’ ob¢ianstvo mensSinam zijucim na Slovensku, ktoré dostanii druhé ob¢ianstvo. LCahké ziskanie
mad’arského obcianstva bol vysledok politiky mad’arského premiéra Viktora Orbana. Most cheel zabranit’ takémuto
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spolupracovat’ s vladnymi stranami. Cela situacia bola rieSena potrestanim Igora Matovi¢a v podobe

jeho vylicenia z poslaneckého klubu SaS*2. Zvysni &lenovia Oby&ajnych I'udi v tej dobe zotrvali v

poslaneckom klube a vystapili z neho, az ked’ zalozili vlastnu stranu
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Ani tymto ¢inom sa situacia neupokojila. Na pretras prisla kauza okolo nejasnosti s prendjmom

datiovej budovy, ktora zasiahla SDKU a opit’ vyvolala konflikt medzi matovi¢ovcami a vladnou

stranou, tentokrat SDKU®®. Dalsia medialna pozornost, aj ked’ nie taka velka ako sim Matovi¢ dufal,

suvisela s tzv. ,,MatoviCovymi wikileaks®, ktoré¢ obsahovali ¢iastocné zoznamy stranickych nominacii.

Matovi¢ sl'ubil, ze zverejni nominacie vladnych stran na tisicky pozicii v $tatnej sfére. Sdm tieto

nominacie povazoval doslova za ,,rakovinu systému“3. Lider Obycajnych Tudi, skutoéne svoje slovo
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odoberaniu slovenského obc¢ianstva Mad’arom, v ¢om ho ale nechceli podporit’ Obycajni I'udia. Cely zakon okolo
ob&ianstva mé rozsiahlejsie pozadie a skongil na ustavnom sude. Pre potreby prace ale nie je potrebné ist’ do hibky v
tejto téme.

Jednalo sa o zakon ktory reagoval na mad’arskd zahrani¢nt politiku. Matovicovci (spolo¢ne s poslancom KDH
Prochadzkom) sa snazili presadit’ znenie novely, aby o Statne obc¢ianstvo mohla poziadat’ len osoba, ktora ma dlhodoby
pobyt, zamestnanie, Stidium, podnikanie ¢i pripadne bezprostrednych pribuznych v danom state. Koalicia naopak
chcela riesit’ dvojaké obcianstvo, neuznavanim pravnych dosledkov mad’arského zakona.

Aktualne.sk, (16.2.2011). Trojica z Obycajnych ludi zostdva v poslaneckom klube SaS, link:
http://aktualne.atlas.sk/trojica-z-obycajnych-ludi-zostava-v-poslaneckom-klube-sas/archiv/

Na obrazku Matovi¢ spolu s Viskupicom a poslaneckou asistentkou “vitali” Viktora Orbana, ktory bol na oficialne;j
navsteve. Tzv. “srdieckova” akcia bola sic¢astou kauzy okolo novely zdkona o $tatnom obcCianstve.

Aktualne.sk, (26.4.2011). Obycajni ludia chcu zrusit sutaz na budovu danovdkov, link:
http://aktualne.atlas.sk/obycajni-ludia-chcu-zrusit-sutaz-na-budovu-danovakov/slovensko/politika/

SME, (27. 4. 2011). Matovic: Stranicke nomindcie zverejnime v najblizsich dioch, link:
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1. Nakoniec ale z pripadu nevzisiel nejaky vazny konflikt

dodrzal a Cast nominacii zverejni
s dlhodobou celonarodnou pozornostou. Jednym z dovodov mohla byt skutocnost, Zze slovenska
verejnost’ nejakym zadsadnym sposobom nereagovala na tato tému. Zainteresované politické strany sa
snazili pripad skor ignorovat’ alebo spochybnit’ celu kritiku stranickych nominécii ako taku.

Dalsia poziadavka Oby¢ajnych l'udi, ktora prisla v médiach na pretras bola novela volebného
zékona, ked’ Obycajni l'udia chceli presadit’ moznost’ kandidovat’ nezavislym kandidatom. Tento zakon
koalicia neschvalila, preto sa Igor Matovi¢ rozhodol zaloZit' vlastni politicka stranu®,

Po sérii hadok v rdmci koalicie aj opozicie a snahe Obycajnych l'udi presadit’ niekolko
vlastnych navrhov, prichadza kIicova otazka nielen pre hnutie, ale pre celu slovenskt politickl scénu.
Jednalo sa o schvélenie Eurdpskeho zachranného fondu zndmeho ako euroval. Prave proti prijatiu
eurovalu ostro vystupila SaS. Treba dodat’, Ze vyhrady mali aj OKS a prave Obycajni l'udia. Po dlhom
vyjednavani nakoniec koalicia nedospela k rozhodnutiu a zdkon schvalilo iba 55 poslancov z 76
potrebnych. Ked’ze hlasovanie o eurovale bolo spojené s vyslovenim dovery vlade, tymto aktom pada

Radi¢ovej vlada a zacina sa priprava na predéasné parlamentné vol'by.*

3.4 0d padu vlady k pred¢asnym vol'bam

Euroval neskor presiel s podporou SMERu. Padnuta vlada, ale musela riesit’ d’alsi dolezity
zakon. Jednalo sa o Statny rozpocet, ktory sposoboval mnoZstvo konfliktov medzi byvalymi koali¢cnymi
partnermi. Aj Obyc¢ajni l'udia mali svoje poziadavky. Snazili sa napriklad presadit’ zmrazenie platov
ustavnych Cinitel'ov, kym nebude dosiahnuty vyrovnany rozpocet a vratenie Casti prispevku pre strany
za volby®. Prvy bod sa im nakoniec podarilo presadit aspoii Giastoéne a poslanci si odhlasovali
zmrazenie platov aspofi na rok 2012.

Matovi¢ v tej dobe uz pracoval na vytvoreni strany. Podl'a jeho vlastnych slov by sa nemalo

http://www.sme.sk/c/5868167/matovic-stranicke-nominacie-zverejnime-v-najblizsich-dnoch.html
Pravda (6.9.2011). Matovic zverejnil iidajné nomindcie, nikto sa vraj nanho teraz nepozerd, link:
http://spravy.pravda.sk/matovic-na-facebooku-zverejnil-udajne-politicke-nominacie-pnt-
/sk_domace.asp?c=A110906_124634_sk_domace_p12
% Bariak L., (13.6.2011). Matovicovci vyskiisajii NR SR. Z obycajnych kandidatov, Aktualne.sk, link:
http://aktualne.atlas.sk/matovicovci-vyskusaju-nr-sr-z-obycajnych-kandidatov/slovensko/politika/
% Pravda.sk, (11.10.2011). Viada Ivety Radicovej stratila déveru, poslanci neschvalili euroval, link:
http://spravy.pravda.sk/vlada-ivety-radicovej-stratila-doveru-poslanci-neschvalili-euroval-1g4-
/sk_domace.asp?c=A111011_131634 sk domace p12
Aktualne.sk, (6.12.2012). Zacalo sa rokovanie o Statnom rozpocte, dohoda je neista, link:
http://aktualne.atlas.sk/zacalo-sa-rokovanie-o-statnom-rozpocte-dohoda-je-neista/slovensko/politika/
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jednat’ o typicku politicka stranu. Hnutie by malo mat’ len minimalnu organiza¢nu Struktaru, ktort
pozaduje zakon. Strana mala iba Styroch Clenov a ostatni boli povazovani iba za podporovatel'ov.
Zakladnou myslienkou bolo umozZnenie kandidovat’ nezavislym osobnostiam*'. Matovi¢ neskor spojil
sily s mensimi stranami OKS** a KDS*, ktoré ho ale po $kandile ohladom detektora 1zi opustili a
stiahli so sebou aj cast’” kandidatky. Matovi¢ sa eSte musel vyrovnat' so zmenou nazvu, pretoze mu
nazov strany prebral Vitazoslav Méric, ktory premenoval svoju uz nedinnu stranu PSNS* na stranu
Oby¢ajni ludia®. Nové hnutie Igora Matovida preto dostalo nazov Obyéajni Ludia a Nezavislé
Osobnosti so skratkou OLaNO?®. Prvé oficidlne stretnutie Oby&ajnych I'udi a vietkych nezavislych
kandidatov prebehlo 22.12.2011 v Luckach.

V rozhovore*’ prezradil Jozef Viskupi¢ aj d’al§ie varianty, ktoré boli v hre okrem zaloZenia
vlastnej strany. Podl'a jeho slov bolo hlavnym cielom hnutia priniest’ nezavisly element do stranickej
politiky. Za idedlnu variantu povazovali schvalenie novely zikona, ktorda umozni kandidovat
nezavislym kandidatom, ktori by ziskali 5000 podpisov a zlozili volebnu kauciu 100 €*. Takto by vo
volbach existovala nezédvisld kandidatka, kde by voli¢i mohli krazkovat' jednotlivych kandidétov.
Zakladanie OLaNO by potom nemalo zmysel a Stvorica Obycajnych l'udi, by v nadchadzajicich
vol'bach®®, kandidovala prave na tejto nezavislej kandidatke. Okrem samostatnej nezavislej kandidatky,
ktora nenasla podporu u politickych stran, sa snazili o alternativne zmeny vo volebnom zéakone. Islo o
obdobie, ked’ vtedajs$i minister vnutra Daniel LipSic pripravoval novelu volebného zékona. Padali r6zne

navrhy, ako prechod na vicSinovy volebny systém s jednomandatovymi obvodmi, alebo systém

4 Aktudlne.sk, (27.10.2011). Matovicovci idii samostatne do volieb. Zajtra registrujii stranu, Link:

http://aktualne.atlas.sk/matovicovci-idu-samostatne-do-volieb-zajtra-registruju-stranu/archiv/

Cely nazov strany je Ob¢iansko-konzervativna strana a jej predsada je Peter Zajac.

Cely nazov strany je Konzervativny demokrati Slovenska. Ich predseda je byvaly minister vnitra za KDH Vladimir
Palko.

Celym ndzvom sa strana vola Prava slovenska narodna strana. Jedna sa o odtrhnuté kridlo zo Slovenskej narodnej
strany Jana Slotu.

Moric zmenil ndzov svojej strany len kiekol’ko hodin predtym ako si rovnaky nazov chceel registrovat’ Igor Matovic.
Pritom PSNS uz patrila medzi neCinné strany a sam Moric sa v politike neangazoval. Neskor tento akt odévodnil tym,
ze chceel ukl'udnit politicka scénu. Pocas tejto kauzy sa Casto objavovali podozrenia, Ze sa jednalo o kipent akciu
jednej z parlamentnych stran. Skutocné pozadie kauzy sa nepodarilo odhalit’, ale faktom ostava, ze vd’aka nej ziskali
urcity martyrsky image.

4 Filo J., (31.10.2010). Prava SNS vyfitkla Matovic¢ovi nazov Obycajni ludia, Aktualne.sk, link:
http://aktualne.atlas.sk/prava-sns-vyfukla-matovicovi-nazov-obycajni-ludia/slovensko/politika

Rozhovor, s poslancom Narodnej rady a zakladajiicim ¢lenom OLaNO Jozefom Viskupi¢om, uskutocneny dia
6.12.2012

Podobny, aj ked’ rozsireny, model navrhuje aj Martin Klus v publikacii Volebné zakony v podmienkach Slovenskej
republiky (2011)

V tej dobe ked prebiehali debaty na tiito tému sa pocitalo s vol'bami 2014 a az neskor do toho vstapil element
predcasnych volieb.
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absoltitneho krtizku®. Neskor, po neochote podporit’ ich navrhy, ustapili a Ziadali aspon zrusit’ klauzulu
3% na prekrizkovanie sa sa na kandidatke. Ked'Ze sa im nepodarilo presadit’ ani jednu z tychto zmien,
zalozenie strany prislo ako logické vyustenie.

Okrem c¢innosti ohl'adom zakladania strany a vyjedndvania ohl'adom Stitneho rozpoctu sa
Oby&ajni Tudia snazili lobovat u prezidenta za vymenovanie Jozefa Cénte$a® za generalneho
prokuratora, ¢o sa im ale presadit’ nepodarilo. TiezZ dochadzalo k niektorym kontroverznym akciam
matovicovcov, ktoré budu zmienené v nasledujucej kapitole.

S bliziacimi vol'bami sa strany zacinaju sustred’ovat’ na predvolebntl kampai a ukoncuju tak 18
mesiacov fungujicu koaliciu, ktord dostala stvoricu Obycajnych I'udi do politiky. Matovi¢ a jeho hnutie
tak vstupuje do novej éry a postavi sa samostatne v priamom politickom boji ostatnym politickym
stranam.

Este by som chcel spomenut’ vysledky volieb 2012, kvoli vacsej prehladnosti niektorych
neskorsich usekov prace. Obycajny l'udia ziskali 218537 platnych hlasov, ¢o predstavovalo 8.55%. Ten
vysledok im priniesol 16 zo 150 poslaneckych mandéatov. Nasledujuca tabulka ukéze ako vyzeralo

preferencné hlasovanie u OLaNO.

Tabulka 32

Poradie na zéaklade |Poradie na|Kandidat Pocet Precento
preferen¢ného kandidatnej listine preferencnych preferen¢nych
hlasovania hlasov hlasov %

1 150 Igor Matovic 150251 68.7

2 149 Erika Jurinova 52800 24.2

3 147 Jozef Viskupic¢ 42871 19.6

4 148 Martin Fecko 41618 19

Podl’a slov Jozefa Viskupica sa jedna o volebny systém, ktory by si zachoval kandidatne listiny politickych stran, ale o
postupe do parlamentu by rozhodovali iba kraZzky od voli¢ov. Nevolili by sa teda strany ale kandidati naprie¢ vSetkymi
listinami. Do parlamentu by sa tak dostalo 150 kandidatov s najva¢sim poctom krizkov bez ohl'adu na stranicku
prislusnost’.

Jozef Céntes bol parlamentom zvoleny za generalneho prokuratora, jednalo sa ale o vel'mi kontorverznii vol'bu , pri
ktorej hrozil rozklad koalicie a dohra na istavnom stde. Spor sa jednal hlavne o to, ¢i bude hlasovanie tajné alebo
verejné. Koalicia sa bala kolaboracie niektorych poslancov s opoziciou, coho nasledkom pri prvom pokuse doslo
takmer k zvoleniu CénteSovho protikandidata Dobroslava Trnku. Strany sa potom snazili obist’ tajné hlasovanie
nata¢anim hlasovania na mobilné telefony, alebo hlasovanim v dvojiciach. Po mnohych obstrukciach bol Céntes
zvoleny parlamentom, pricom do uradu ho menuje prezident. Ten tak doposial’ neucinil.

Poradie kandidatov urcuje kombinacia preferencného hlasovania a poradia na kandidatke.
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5 12 Stefan Kuffa 23470 10.7
6 9 Alojz Hlina 20183 9.2
7 5 Mikula$ Huba 17136 7.8
8 3 Eva Horvathova 14700 6.7
9 11 Richard Vasecka {9960 4.5
10 64 Branislav Skripek |9601 4.4
11 10 Jan Micovsky 6827 3.1
12 4 Miroslav Kaduc 5681 2.6
13 Helena Mezenskd |5692 2.6
14 Peter Pollak 6072 2.8
15 13 Maria Ritomska 1764 0.8
16 14 Igor Hrasko 2173 1

Zdroj: Statisticky urad SR

Na zaklade tabul’ky vidime, Ze do parlamentu sa dostalo 5 kandidatov, ktori sa nenachadzali na

prvych 16 miestach listiny. 11 kandidatov dosiahlo klauzulu 3%, ¢o by ich vynieslo do parlamentu aj v

pripade umiestnenia na kandidatnej listine mimo prvych 16 miest.

3.5 Kontroverznosti okolo Igora Matovica a Obycajnych lI'udi

Na uvod by som vysvetlil v om spociva atypickost’ verbalneho prejavu Igora Matovica. Jedna

sa dva atributy, ktorymi sa odliSuje od vacSiny politikov. Ide o buranie politickych tabu a vytahovanie

neprijemnych tém v prvom pripade. V druhom pripade sa jednd o zarad’ovanie Specifickej slovnej

zasoby do vyrokov, ktora®® na rozdiel od Jana Slotu, ktorého slovnik bol tiez popularny, absentuje

agresivitu a vulgarnost’ typickd pre Slotu.

Prvé kauza po zasadnuti Oby¢ajnych l'udi do parlamentnych lavic, bol tdajny pokus o tplatok.

53

Matovi¢ v komunikacii vyuzival ¢asto hanlivé oznacenia, ktoré vSak nemali vulgarny charakter a evokovali urcity

infantilny dojem. Na ilustraciu uvediem niekol’ko pripadov, pretoZe sa jedna o tazko pomenovatelny fenomén. Priklad

1. Igor Matovié pri diskusii v parlamente povedal Rafaelovi Rafajovi “Rafaj bucko™. Priklad 2. V stipéeku v
regionalnych novinach oznacil Annu Belousovovil za “Ancu”. Priklad 3. Matovi¢ oznacil hypotetickl kandidatku
Smeru nazvom “Fico a jeho 40 zbojnikov”. Priklad 4 .Pri spore s predsedom Mostu Bélom Bugéarom ho Igor Matovic¢
nazval “ficovou nevestou”, ¢im naznacoval moznt spolupracu Mostu so Smerom.
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Lider Obycajnych l'udi tvrdil v tej dobe, Ze mu nemenovany priatel’ sprostredkoval ponuku na 20
miliénov €, ak Stvorica Obycajnych l'udi nepodpori programové vyhlasenie vlady, ¢im vyvolaja
pred¢asné vol'by. O pripad sa zaujimala aj policia a strana SaS podala trestné oznamenie pre podozrenie
z korupcie. Matovi¢ neskor vyhlasil, Zze sa jednalo o vtip spomenutého nemenovaného priatel’a, co
znamenalo postupné ukonéenie kauzy.>*

Igor MatoviC sa od zaciatku prezentoval ako bojovnik proti poslaneckej imunite. Ako spdsob
protestu sa rozhodol poukazat’ na to o€ividnym zneuzitim poslaneckej imunity. V Bratislave zastavil
auto na prechode pre chodcov, ¢o zdkon zakazuje. Za okno auta dal odkaz s napisom: "Tichy protest za
rovnost pred zakonom. Toto ja urobit mozem. Beztrestne. MozZete to urobit’ aj vy? Tento chory prezitok
mozeme v sobotu konecne zrusit." Neskor mu policia auto odtiahla a vymerala pokutu 93 €, ¢o nemusel
zaplatit’ vd’aka poslaneckej imunite. Hlavny odkaz tejto akcie mal byt, Ze poslaneckd imunita je
absurdn4 a poslanci by nemali byt’ chraneni pred trestami za porusovanie zakonov.>

Matovic¢ov nestandardny prejav niekolkokrat viedol ku vyhrotenym situaciam, ktoré sa neraz
skoncili urcitou limitovanou mierou fyzického nasilia, respektive jeho hrozby. Ako prvy nevydrzal
Matovi¢ovu kritiku poslanec za SMER Rébert Kaliiiak®®, ktory sa s lidrom Oby¢ajnych Iudi takmer
pobil po vzajomnej slovnej prestrelke. Neskor Igor Matovi¢ dostal facku od Anny Belousovovej za
oznadenie ,,Anéa“ v jeho regionalnom denniku®’. Treti pripad sa odohral po¢as demonstracie odborarov
proti Skrtom Radicovej vlady, kde spolu s niekol'’kymi poslancami SaS vytvoril vlastné zhromaZdenie s
transparentom: "Kde ste boli odborari, ked’ socidlni s oZranom rozkradli Slovensko. Musime Setrit, lebo
ste vy Styri roky "zdhadne" mlcali"™®. Ten odborarov znacne rozhneval, v désledku ¢oho zopar udi
opustilo zhromaZdenie a zacali slovne utocCit’ na Matovica, pricom jedna pani chcela napodobnit’ facku
od Anny Belousovovej, k ¢omu nakoniec nedoslo. K zatial’ poslednej fyzickej poty¢ke doslo medzi
Matovic¢om a podpredsedom SNS Rafaelom Rafajom, ktora zacala tym, Ze Oby¢ajni I'udia doniesli do

parlamentu na rokovanie o zruSeni poslaneckej imunity transparent v zneni ,, gorily patrite do basy .

5 Onufer A., (26.6.2010). Kvéli pokusu o tiplatok sa o Matovica zaujima policia, Aktualne.sk, Link:
http://aktualne.atlas.sk/kvoli-pokusu-o-uplatok-sa-0-matovica-zaujima-policia/dnes/kauzy/

% Aktudlne.sk, (16.9.2010). Matovic: Poslanec neméze byt boh, link: http://aktualne.atlas.sk/matovic-poslanec-nemoze-
byt-boh/archiv/

6 Filo J., Bariak L., (10.9.2010). V parlamente sa skoro pobili Kalifidk s Matovi¢om, Aktualne.sk, Link:

http://aktualne.atlas.sk/v-parlamente-sa-skoro-pobili-kalinak-s-matovicom/slovensko/politika/

SME, (8.12.2010). Matovi¢ nechce, aby sa fackou od Belousovovej zaoberal vybor, Link:

http://www.sme.sk/c/5503673/matovic-nechce-aby-sa-fackou-od-belousovovej-zaoberal-vybor.html

%8 Filo J., (13.10.2010). Matovi¢ poburil odbordrov. Skoro opdt jednu schytal, Aktualne.sk, Link:
http://aktualne.atlas.sk/matovic-poburil-odborarov-skoro-opat-jednu-schytal/slovensko/politika/
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Podobne ako v Kalindkovom pripade, doslo k incidentu po vzajomnych urazkach na pode Narodnej
rady, nasledkom ¢oho Rafaj vyzval Matovica, aby ho nasledoval , pricom v poslaneckom saléniku
doslo k potycke a zasahovat’ musela ochranka. Obaja aktéri vyviazli bez zraneni.*®

Dal§i kontroverzny ¢lanok v médiach ohladne osoby Matovi¢a sa tykal vymazania jeho
vypovede. Lider Obyc¢ajnych I'udi vypovedal 29. jala 2012 ohl'adom tdajnej korupcie medzi politikmi
na Generalnej prokuratare SR. ISlo hlavne o uznanie stranickych nominacii za druh korupcie.
Vysledkom bolo udajne ndhodné vymazanie Matovicove] vypovede. Generalna prokuratira neskor
spravu dementovala a tvrdila, Ze administrativna pracovnicka zmazala spravu na prikaz. Kauza
nakoniec vy$umela do prazdna.®

Dalsia kontroverzna akcia z dielne Oby&ajnych T'udi bol titok na mailové schranky poslancov.
Akcia sa neoficidlne volala ,,Spam them All“. Ako ciel tejto natlakovej akcie bolo prinutit’ poslancov,
pred hlasovanim o zruseni poslaneckej imunity, hlasovat’ za jej zruSenie. MatoviCovci pripravili
aplikaciu na svojej stranke, ktora mala pripraveny text, ktory bol jednoduchym kliknutim odoslany
vSetkym 150 poslancom a ich asistentom. Neskdr boli vyradeni poslanci, ktori sa zaviazali, Ze zruSenie
imunity podporia.®® Aplikaciu vyuzilo niekolko tisic Iudi, o v suéte predstavovalo obrovsky pocet
mailov vyzyvajucich na splnenie predvolebného sl'ubu a zrusenie poslaneckej imunity. Natlak mal
Ciastocny uspech, ked’ze strany zrusili priestupkovi imunitu s dodatkom, ze trestni imunitu zrusia v
buducnosti.

Jedna z najrozsiahlejSich afér okolo Matovica a celej OLaNO sa tykala vypocuvania politikov
na detektore 1zi. Igor Matovi¢ uz dlhSiu dobu vyhlasoval, Ze politici by sa mali spovedat’ na detektore
171, ¢i brali uplatky alebo kryli korupciu. Detektor 17i sa rozhodli OLCaNO vytiahnut' aj na vlastnt
kandidatku. Matovi¢ vyzval lidrov stran OKS (Peter Zajac) a KDS (Vladimir Palko), kandidujucich za
Oby¢ajnych l'udi, aby zodpovedali na detektore otdzku ¢&i vzali alebo kryli uplatok®. Reakciou na tuto
vyzvu bolo odstipenie vysSie uvedenych lidrov z kandidatky a ostré utoky na Igora Matovica. Jednalo
sa 0 ndhlu a Sokujicu udalost’. Na zaklade internych informaécii, ale spomeniem, Ze rokovania na tému

polygrafu prebiehali asi mesiac. Pociatocny plan mal tri varianty. Prva varianta pojednéavala o tom, Ze

% Aktudlne.sk, (2.2.2012). Rafaj vraj napadol Matovica, priamo v parlamente, Link: http://aktualne.atlas.sk/rafaj-vraj-

napadol-matovica-priamo-v-parlamente/slovensko/politika/

Aktualne.sk (2.8.2011). Vypoved Matovic¢a na prokurature zlikvidovali cielene, Link: http://aktualne.atlas.sk/vypoved-

matovica-na-prokurature-zlikvidovali-cielene/dnes/kauzy/

Islo o 18 poslancov SaS a dvojicu z KDH. Oby¢ajni do vypoctu nezahrnuli sami seba.

62 Pisko M., (6.2.2012). Matovic rozbil kandiddtku, vyzadoval detektor, SME, Link:
http://volby.sme.sk/c/6248522/matovic-rozbil-kandidatku-vyzadoval-detektor-lzi.html
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na detektor pojde iba Igor Matovi¢. Druhd varianta pocitala, ze na detektor pdjdu Styria Obycajni 'udia.
Tretia varianta pocitala s tym, ze na polygraf pdjdu vSetci kandidati. Neskor sa zacalo hovorit’ aj o
Stvrtej variante a to, ze nakoniec nebude testovany nikto. Igor Matovi¢ ale bral tato tému ako osobnu,
preto nakoniec trval na tom, ze na detektor pdjde on a predsedovia dvoch stran Peter Zajac a Vladimir
Palko. OKS a KDS preto stali pred troma moznostami. Bud p6jdu na detektor 1zi a ostanii na
kandidatke alebo odmietnu a opustia kandidatku. Tretia moznost’, ktora sa nakoniec aj realizovala, bolo
ze odidu este skor. Tymto ¢inom Sokovali nielen verejnost, ale aj volebny stab OLaNO. Slovna
prestrelka mala dohru, lebo odidenci zacali kritizovat' pomery v hnuti, sposob vedenia kampane,
komunikaciu v rdmei hnutia a dokonca spochybnili Matovicov titul. Aféra s detektorom 1zi pokra¢ovala
d’alej po tom ako Matovi€ obvinil ¢lena a sponzora strany Ivana Weissa z korupcie a poslal ho tiez na
detektor, na ¢o Weiss po niekol’kych tivahdch nepristupil. Musim dodat’, ze jediny, kto bol nakoniec
testovany na detektore bol sdm Matovic, pricom s vyhradami, ale Gspesne presiel. Jednalo sa o jeho
vlastné otazky zamerané na korupciu a na mnozstvo otdzok ostatnych politikov, ktori predkladali
vlastné navrhy pre Matovi€a, nereagoval. Kauza otriasla doverou v hnutie a strana priSla o 1/5
kandidatov. Matovi¢ celti vec viak prezentoval ako o¢istu kandidatky.®?

Dalsiu protestnt akciu, ktora zaujala média vytvoril Matovi¢ s cielom zaplatit’ predéasné vol'by
z penazi urcenych pre politické strany za vol'by. Tato poziadavku argumentoval tym, ze ked strany
ziskali peniaze za volby, mali by sa vzdat’ Casti prispevku, ak samy pred¢asné volby vyvolali a po
ktorych dostant d’alsi prispevok od Statu. Ako spdsob protestu si Matovi¢ zvolil stanovanie na namesti
SNP v Bratislave. Ked'ze nedostal povolenie na postavenie stanu, prespal pod holym nebom. Doddm,
ze akcia sa konala v druhej polovici novembra, v chladnom pocasi. Akcia mala len maly ohlas u

okoloiducich a strany sa ¢asti prispevku nevzdali.®*

63 Aktudlne.sk, (22.2.2012). Rokovali ste so Spirkom z Penty? Chod'te na detektor, vyzyvaji Matovica, Link:
http://aktualne.atlas.sk/rokovali-ste-so-spirkom-z-penty-chodte-na-detektor-vyzyvaju-matovica/slovensko/politika/

8 Aktudlne.sk, (18.11.2011). Mesto nedovolilo Matovi¢ovi stanovat na Namesti SNP, Link: http://aktualne.atlas.sk/mesto-
nedovolilo-matovicovi-stanovat-na-namesti-snp/archiv/
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Znamou sa stala aj akcia, ked pred Vianocami kupil Igor Matovi¢ banany pre cely parlament a
porozdéval ich po poslaneckych laviciach. Poslanci v domneni, Ze sa jednd o predvianocnu pozornost’
zacali konzumovat’ rozdané banany. Medzitym Matovi¢ zvolal tlatovu konferenciu pred médiami,kde
vyhlasil, ze poslanci st cvi¢ené opicky jediace banany, jednajice na pokyn stranickych central a miesto
svedomia sa riadia pudmi. Konkrétne to bol prejav nespokojnosti so Zakonom o $tatnom rozpocte, kde

boli ignorované pripomienky Oby¢&ajnych I'udi.®®

3.5.1 Fenémen menom Alojz Hlina

Druhou osobou, ktord sa snaZila ziskat" volicski podporu cez rozne protestné akcie a
kontroverzné spravanie, je Alojz Hlina, ktory sa pridal k Obycajnym 'udom po zaloZeni strany, ako
nezavisly kandidat. V tej dobe uz bol verejne znamou osobnost’ou.

Prvykréat na seba upozornil akciami z nazvami ,,Koniec primitivizmu* a ,,Blokéda Slotu*. Této
Hlinova iniciativa bola reakciou na tidajné vulgarne slovné utoky Jana Slotu na policajtku. Pred malym

zhromazdenim Hlina zvesil vlajku SNS z centrdly SNS. Nasledne sa vyhrazal obsadenim Ministerstva

6 Novy Cas, (8.12.2011). Matovic rozdal poslancom bandny: Spravajii sa ako cvicené opicky, link:

http://www.cas.sk/clanok/212346/matovic-rozdal-poslancom-banany-spravaju-sa-ako-cvicene-opicky.html
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vystavby a regiondlneho rozvoja. Kvoli tejto akcii bol Hlina zadrzany prislugnikmi policie.®®  SNS
predstavovala Hlinov vd’a¢ny ciel’ a ako d’al$iu akciu sa rozhodol pritiahnut’ obrneny transportér pred
centralu SNS, ¢o malo byt reakciou na vyhlasenia Jana Slotu o mobilizacii armady v Mad’arsku a
moznosti vojny.%’

Poslednou akciou proti SNS, ktori spomeniem, bolo prelepenie kontroverzného billboardu
zobrazujuceho Réma. Alojz Hlina za pritomnosti médii prelepil tvar romskeho spoluobcana tvarou Jana

Slotu a slovo rekrmili zmenil na nevolili. Zaroven cez média priamo vyzval ob¢anov k podobnej akcii

pri tomto type billboardov. Pre ilustraciu prikladam obrazok originalneho billboardu SNS.®8

Obrazok 3

\
Hlina zachyteny pri prelepovani.

% Hlina A., (2010). blog.sme.sk, link: http://alojzhlina.blog.sme.sk/?st=12

67 SME, (8.5.2010). Hlina pritiahol pred sidlo SNS obrneny transportér, Link: http://www.sme.sk/c/5365823/hlina-
pritiahol-pred-sidlo-narodniarov-obrneny-transporter.html

88 Zdroj: Aktuality.sk (5.5.2010). VIDEQ: Bilbordy SNS prelepia. Pravda sa prelepit neda, reaguje SNS, Link:
http://www.aktuality.sk/clanok/162746/video-bilbordy-sns-prelepia-pravda-sa-prelepit-neda-reaguje-sns/
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Alojz Hlina podnikol aj niekolko d’alSich medialnych utokov proti SNS, vsetky ale v praci
zmienovat nebudem. Zmienim sa naopak o jeho pocinani pocas zhromazdenia pravicovych
extrémistov, ktori sa chceli poklonit’ soche Svétopluka. Hlina sa rozhodol vysypat’ hnoj okolo sochy a
prehlasoval, ze je lepSie ked’ pravicovi extrémisti stoja v hnoji ako v krvi. Hlina sa ¢asto zapdjal do
proti-demonstracii vo¢i pochodom nacionalistov. Raz bol dokonca zadrzany policiou za udajné
provokacie.

Dal$iu pozornost’ si Hlina vysliZil Gastou angaZzovanostou v oblasti romskej otazky. Jednalo sa
napriklad o pokus prestahovania kontajnera pred dom primatora Malaciek. Alebo pozvanie Romov z

problémovych oblasti, aby prisli pred parlament demonstrovat’ a formulovat’ poziadavky.®®

3.5.2 Kauza Gorila

Specialne miesto v tejto kapitole ma kauza gorila. ,,Gorila® v uréitd dobu tvorila dominantnt
spolocensku tému a da sa povedat’, Ze patri k najva¢sim kauzam v novodobej historii Slovenska. Nejde
o kauzu Obyc¢ajnych l'udi, ale o kauzu, ktora Obyc¢ajni 'udia vyuzili na svoju prezentaciu.

Kauza Gorila pojedndva o spise Slovenskej informacnej sluzby s krycim ndzvom Gorila,
obsahujuci prepis nahravok z odpocuvania konSpiracného bytu v Bratislave. Prepisy nahravok mapuju
korupciu medzi politikmi a Sé¢fom investi¢nej spolo¢nosti Penta, Jaroslavom Has¢akom. Hlavné mena,
ktoré figurovali na zozname boli §éfka Fondu nadrodného majetku Anna Bubenikova a byvaly minister
hospodarstva Jirko Malchérek . Kauza viak zahfiala velké mnozZstvo politikov na &ele s SDKU, ktora
bola v udajnej korupcii najviac namocend. Spis obsahoval aj informacie o pochybnom financovani
politickych stran™ a namodené v kauze boli aj rakiiske firmy Raiffaisen Zentralbank a letisko
Schwechat, ¢o printtilo vySetrovat’ tato kauzu aj rakuske organy.

Kauza doteraz nebola uzavreta. Razantne vSak otriasla doverou obCanov v politické strany a
vyvolala najvicSie protesty na Slovensku od padu komunizmu. Gorila tiez na ur¢iti dobu ovladla
socialne siete, ktorymi sa $irili karikatary, vtipy, konSpiracné tedrie a iné aktivity suvisiace s kauzou.
Celti kauzu mapuje vo svojej knihe investigativny novinar Tom Nicholson (2012)."

OLaNO sa snazili z kauzy vytazit' ¢o najviac. Stvorica vedena Matovicom sa zucastiiovala

8 Harkotova S., (21.9.2011). Hlina priviedol Rémov z osdd pred Narodnii radu, Aktualne.sk, Link:
http://aktualne.atlas.sk/hlina-priviedol-romov-z-osad-pred-narodnu-radu/slovensko/spolocnost/

™ T5lo o strany SMK, KDH, SDKU a SMER

L OH — Protest Gorila, online server, link: http://web.protestgorila.sk/index.php
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demonstracii a vyjadrovala sa k dianiu. Napriek ostrej kritike Gorily sa v spise spominalo aj jedno
meno z kandidatky Obycajnych l'udi. Jednalo sa o Stanislava Janotu, ktory mal udajne poskytnat
finan¢ny dar v hodnote 200 tisic korun pre stranu KDS, ktora kandidovala za OLaNO. Predseda KDS
Vladimir Palko, ale tvrdil, ze sa jednalo o oficidlne zapisany dar bez akychkol'vek nezrovnalosti.
Navyse celd KDS kandidatku opustila. Takto sa OLaNO moli prezentovat’ ako jedna z mala stran,
ktoré boli nezatazené kauzou. Co sa tyka individualnej akcie, Matovi¢ odkryl karikatGru §tatneho
znaku, kde v podobnom motive zobrazil gorilu a banan. Obycajni l'udia sa tiez snazili angazovat’
medzindrodné vysetrovacie organy (INTERPOL, OLAF), alebo zvolat mimoriadnu schodzu na pdde
parlamentu.

Ak celu aféru zhrniem, tak Gorila poskodila zabehnuté strany a to hlavne SDKU. Novym
stranam ako SaS a OLaNO naopak mohla pomdct v ziskani dovery a voli¢skej podpory. Obycajni
l'udia patrili k najaktivnejSim stranam, ktoré sa snazili vyuzit' Gorilu pre svoj prospech. Vynimku tvoril
mozno iba minister vnutra Daniel LipSic, ktory sa v ¢ase kauzy prezentoval ako bojovnik proti korupcii
a verejne podporoval vySetrenie kauzy. Igor Matovic a trojica kolegov z Oby¢ajnych l'udi, neboli jedini
z kandidatky Ol'aNO, ale kauzu vyuzil aj Alojz Hlina, ktory nainStaloval tzv. ,,megabillboard* pred
Audi Centrum vo vlastnictv jedného z hlavnych aktérov Gorily Jirka Malcharka. Megabillboard
obsahoval jediné slovo ,skonfiskovat™. Této guerillova kampan mala poukdzat na nelegalne

nadobudnuty majetok Jirka Malcharka a predlozit’ vyzvu na jeho navritenie obéanom.’?

Obycajni l'udia mali samozrejme viac konfliktov a slovnych prestreliek. V praci ich ale
zmienovat’ nebudem. Vyber, ktory som zvolil zahffia najvyznamnejsie kauzy s najvac¢Sim medialnym

pokrytim. VSetky kontroverzné zmienky praca nemdze obsahovat’ aj pre rozsahové limity.

Y& 4

3.6 Organizacna Struktira volebnej kampane k vol'bam 2012

Ako je uz v modernej dobe bezné pre politické strany aj Obycajni I'udia vyuzivali na riadenie
kampane profesionalnych konzultantov. Vzhl'adom na predoslé bohaté skusenosti s marketingom, ale
neboli na konzultantov Uplne odkazani. Podl'a slov Jozefa Viskupica sa da orienta¢ne povedat, ze cca

70% vysledného produktu (kampane) si pripravili sami a 30% pochadza z prace externych

72 Aktuality.sk, (17.1.2012). Gorila: Hlina chce skonfiskovat Malchdrkove centrum, Link:
http://www.aktuality.sk/clanok/200084/gorila-hlina-chce-skonfiskovat-malcharkove-centrum/

41



konzultantov. OCaNO mali klasicky volebny $tdb, na ktorého cele stal Branislav Masarovi¢. Podla
vyhlédsenia mali byt’ ndklady na kampan limitované sumou 1 milién eur, s dodatkom, ze idedlny priebeh
pocita skor s polovicnou sumou. Neskor pri vyuctovani zhltli ndklady na kampail podl'a vyjadrenia
samotnych Obycajnych l'udi viac ako 546-tisic €. Z toho 102-tisic € stala reklama v tlaci, 6600 € si
vyziadali prieskumy, vysielanie v elektronickych médiach stdlo 5388 €, naklady na cestovanie
kandidatov stali takmer 12-tisic €. Nakoniec 420-tisic € ostalo v nakladoch v kolonke ostatné. Co sa
tyka financovania strany 290-tisic € si strana pozicala, 220-tisic € pozicala bezuro¢ne manzelka Igora
Matovica Pavlina a 70-tisic € vlozil vo forme bezlirocnej p6zicky sam lider strany. Pri zisku 218 537
hlasov (8.55%), teda OLaNO vynalozili na jeden hlas cca 2,5 €. K otdzke financii treba dodat’, ze
naklady zahrnuju len ostru oficidlnu kampan zahriiujicu 30 diiové obdobie pred vol'bami. Strany vSak
bezne zahajuju urcité formy kampane niekol’ko mesiacov dopredu, o znepriehl'adiiuje redlne naklady
na kampat.”

Kampaii k vol'bam mala niekol’ko fiz. Ked’ze predasné vol'by narusili povodné plany strany’®,
jednalo sa o vel'mi zrychlent a turbulentni kampan. Po registracii strany bol ako prvy ciel’ kampane
zostavenie kandidatky. Neskor strana predstavila program, na tvorbe ktorého sa podiel’alo vsetkych 150
kandidatov. Tieto procesy budu blizsie rozobraté d’alej v praci. Neskor na prelome rokov 2011 a 2012
mdzeme hovorit’ o zacati oficialnej kampane.

Co sa tyka nastrojov politickej kampane, ¢ast’ sa opakuje z kampane 2010, avsak vzhl'adom na
vel'kost’ projektu st mnohé aspekty doplnené alebo rozSirené. Strana sa rozhodla spustit’ uz aj
billboardovi kampan. Opidt moézeme pozorovat vyraznu internetovi kampan, ked” k Facebooku,
domovskej stranke a blogom sa priddva aj vlastny kanal videi na Youtube. Vy$Sie zmieneny direct mail
a telefonickd kampan prebiehali aj v tejto kampani, navyse rozSirené o d’alSie kontakty. Oby¢ajni 'udia
kladli vysoky doraz na terénnu cinnost. Ako vyplyva z predoslych kapitol prace, jednotlivci alebo
skupiny z hnutia sa pripdjali k mnozstvu protestov, respektive organizovali protestné akcie. OLaNO
tiez komunikovala s volicmi prostrednictvom osobnych stretnuti, ktoré sa konali po celom Slovensku.
Tieto stretnutia zahfnali mnoZzstvo kandidatov naprie¢ kandidatkou i samotnymi kandidatmi, pretoze
kandidatka vznikla vo vel'mi zrychlenom procese. K volebnej mobilizacii bola uskuto¢nend iniciativa

,Mame radi tuto krajinu®. Ako sa zmienuje vo finan¢nej stranke kampane, strana vyuZzivala aj inzerciu

8 SME.sk, (17.4.2012). Matovicovci minuli v kampani 546-tisic eur, link: http://www.sme.sk/c/6341618/matovicovci-
minuli-v-kampani-546-tisic-eur.html

Povodny plan mal predstavovat’ zmenu volebného systému a v pripade zlyhania tohoto planu mala strana vzniknat az v
lete 2013.

74

42



v printovych a elektronickych médiach. Ako forma kampane, alebo komunikécie s voli¢mi ostal stipéek
Obycajnych T'udi v regiondlnych novinach, kde Igor Matovi¢ prezentoval svoj ndzor na mnoZzstvo
politickych tém.

Osobitnu ¢ast’ kampane predstavovali aktivity jednotlivych kandidatov, ktori podla vlastného
uvazenia robili vlastné rozmanité microkampane, ktoré prebiehali bud’ nezavisle na hlavnej kampani,
alebo sa s nou prelinali. Centrala OLCaNO sa snazila zapojit’ do kampane ¢o najvacsi pocet kandidatov,
aby vynikla ich rozmanitost’. Miera vyuzitia spolo¢nej alebo osobnej kampane sa samozrejme liSila od
kandidata ku kandidatovi.

3.7 Kandidatna listina7s

Ako uz bolo vysSie uvedené strana OLaNO pozostava len so Stvorice Clenov. ZvySok
kandidatky maju tvorit’ nezavislé osobnosti, respektive sympatizanti. Igor Matovi¢ sa neskor dohodol
na spolupraci s OKS a KDS, ktoré po vyjednavani dostali po desat’ miest s podmienkou, ze nebuda v
prvej stovke, ktord je vyhradend pre nezéavislych.

Matovi¢ a jeho traja kolegovia sa opét’ postavili na koniec kandidatne;j listiny, o znamenalo, ze
Gi¢ast’ v parlamente im moze zaistit’ iba preferenéné hlasovanie.’

Vzhl'adom na povahu Obyc¢ajnych l'udi prebiehalo zostavenie kandidatky vel'mi zaujimavym
sposobom. Po dohode troch stran ostalo 126 miest pre nezavislych kandidatov. Kandidatku mal
oznamit’ ustanovujuci kongres. Zakladny proces vyberu prebiehal dvoma sposobmi. Prvy predstavoval
tzv. ,head hunting®“, kde hnutie oslovovalo jednotlivych T'udi, ktorych povazovalo za vhodnych
kandidatov. Druhy sposob predstavoval vyber z 'udi, ktori sa sami hlasili do hnutia. Takyto vyber
prebiehal s postupne rozrastajucou sa pracovnou skupinou, ktora obsahovala Stvoricu poévodnych
Obycajnych T'udi, Stvoricu poslancov za OKS a niekol’ko prvych nezavislych kandidatov ako Eugen
Korda a Tomas Mojzi$. Tato skupina dosiahla vo vrchole 20 l'udi. Strana sa snazila vytvorit’ kandidatku

zodpovedajucu trom principom. I§lo o princip odborného zastipenia. Na druhom mieste bol princip

regionalneho zastipenia. Prvé dva principy sa hnutiu podarilo presadit, ked” mdZzeme pozorovat

5 Konkrétna podoba kandidatne;j listiny sa d4 dohl'adat’ na odkaze: http://volby.sme.sk/c/6181536/obycajni-ludia-a-
nezavisle-osobnosti-kandidatka-pre-parlamentne-volby-2012.html

6 Aktuality.sk, (14.12.2011). Vol'by 2012: Matovi¢ je na chvoste kandiddtky, Link:
http://www.aktuality.sk/clanok/198577/volby-2012-matovic-je-na-chvoste-kandidatky/
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kandidatov pokryvajucich vSetky hlavné odborné pdsobnosti a rovnako Siroké spektrum kandidatov
roznych regionov Slovenska. Na tretom mieste bol princip rodovej rovnosti. Na kandidatke OLaNO
mozeme pozorovat mnozstvo zien, ale k egalitirnemu zastupeniu 75:75 kandidatov sa to
nepriblizovalo. Treba zohladnit, ze v porovnani s inymi relevantnymi stranami je zastipenie Zien
pomerne vysoké.

Co sa tyka konkrétnych nastrojov zhanali OLaNO kandidatov réznymi sposobmi. Jeden z nich
predstavoval aj nabor cez socialne siete. 10 miest OCaNO vyhradil pre Studentov. Vyber prebiehal na

zaklade zivotopisov odoslanych na emailovu adresu studentivparlamente@gmail.com, z ktorych potom

Oby¢ajni Pudia vybrali “tych najvhodnejsich kandidatov”.”’

Obycajni l'udia d’alej ziskali na svoju listinu dvojicu osob, ktoré ziskali ocenenie Biela vrana,
ktoré sa udel'uje za statocnost’. Lesnik Jan Micovsky ziskal ocenenie za upozornenie na tunelovanie
Lesov SR, ¢o malo aj politickii dohru v podobe odvolania ministra. Druhd tzv. Biela vrana Marek
Bozik zachranil park v Bardejove pred developerom.

Ku kandidatke OLaNO sa pridala aj dvojica ¢lenov slovenskej odnozZe Piratskej strany, ked’
obsadili 70. a 77. miesto.

Igor Matovi¢ sa v kampani spojil s d’alSou medidlne zndmou osobou a to s Alojzom Hlinom.
Alojz Hlina bol podnikatel’, manazér, veduci biofarmy a obciansky aktivista. Jeho protestna ¢innost’
bola zmienena vyssie v praci. Alojz Hlina sa dostal v kandidatke na 9. miesto.

Pre Gplny obraz doplnim este prva desiatku kandidatov. Jednotkou na kandidatke sa stal vedec
(fyzik) a redaktor Casopisu TyZzden Tomas MojZiS. Druhé miesto patrilo hercovi a byvalému $éfovi
Cinohry Slovenského narodného divadla Stefanovi Buckovi. Na trefom mieste kandidovala
vysokoskolska profesorka a pediatricka Eva Horvathova, ktora mala priniest odbornost’ do oblasti
venujucej sa zdravotnictvu. Stvrté miesto obsadil pravnik Miroslav Kaduc, ktory dva roky
spolupracoval s ObyCajnymi 'ud'mi. Z piateho miesta kandidoval ekoldg, ochranar a vedec Mikulas
Huba, ktory by sa mal venovat najmi otazkam Zivotné prostredia. Sieste miesto obsadil znamy byvaly
novinar Eugen Korda, ktory sa chcel venovat najmi znizovaniu korupcie a tajnym sluzbam. Sedmicku
na kandidatke predstavovala spotrebitel'ska ombudsmanka Helena Mezenska. Osme miesto ziskal Rom

Peter Pollak. Prave Pollak vyvolal vel’ka medialnu pozornost’. I§lo totiz o prvého Réma na zvoliteI'nom

" Kern M., (14.12.2011). Matovica vlastna kandidatka dojala k slzdm, SME, Link:
http://volby.sme.sk/c/6181519/matovica-vlastna-kandidatka-dojala-k-slzam.html
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mieste na kandidatke. Peter Poldk je vysokoskolsky pedagdg s doktorskym titulom, zaoberajici sa
socidlnou oblastou. Prave jeho meno malo znamenat odbornost’ a adresnost’ v rieSeni romskej
problematiky. Stal sa tiez ter¢om slovnych utokov zo strany SNS. Deviate miesto obsadil vysSie
zmieneny Alojz Hlina a desiatkou sa stal uz spomenuty Jan Micovsky.

Neskor podobu kandidatky zna¢ne poznamenal odchod stran OKS a KDS, ktoré so sebou stiahli
aj desiatku d’al$ich kandidatov. Z prvej dvadsiatky sa stratili jednotka Tomas Mojzi§, dvojka Stefan
Bucko, Sestka Eugen Korda, Sestnastka profesor Pavol Brunovsky, devitnastka Dagmar Babcanova a
pat’ malo znamych kandidatov nachadzajicich sa medzi 57. az 104. miestom. Neskor sa k nim pripojilo
eSte 7 menej vyznamnych kandidatov, priCom za zmienku stoji maximalne vykonny riaditel’ neziskovej
organizacie Modry anjel Radovan Branik. Po poslednom exoduse ostalo na kandidatke 113 kandidatov.

Co sa tyka tidajov o dosiahnutom vzdelani, priemernom veku a rodovom zastipeni, mozeme
pozorovat’ u Obyc¢ajnych I'udi pozoruhodné udaje. Zo zvySnych 113 kandidatov dosiahlo 83 titul za
vysokoskolské vzdelanie, ¢o predstavuje 73.5% vysokoskolsky vzdelanych Tudi’®. To je najnizsie
percento spomedzi vSetkych strdn, ktoré sa dostali do parlamentu. Jedine neuspesnd SNS mala nizsi
podiel vysokoskolsky vzdelanych kandidatov. Co sa tyka genderového rozlozenia, kandidatka
obsahovala 22 zien a 91 muzov, ¢o predstavuje priblizne 24.2% zenskych kandidatov.”® Vysledok

predstavoval najlepsie percento v zastupeni zien na kandidatke oproti vSetkym parlamentnym strandm

L RA4

v

Obyc¢ajnym l'udom znizil priemerny vek exodus kandidatov, pretoZze pri porovnani s povodnou

kandidatkou mali priemer 46 rokov.

™ Pre porovnanie Smer pontikol kandidatku ,kde 96.7% kanddatov malo nejaky vysokoskolsky titul. KDH malo na

kandidatke 93.3% vysokogkolsky vzdelanych Tudi. SDKU poniikala kandidatov z ktorych malo nejaky titul 90.7%.
Most mal na kandidatke iba 78.7% vysokoskolsky vzdelanych I'udi. SaS ponukla zhodny pocet vysokoskolsky
vzdelanych Pudi ako SDKU, &ize 90.7%. Spomeniem eite SNS, ktora sa tesne nedostala do parlamentu, ale do volieb
i8la z pozicie parlamentnej strany. T4 ponukla jasne najmensi pocet vysokoskolsky vzdelanych I'udi ,ked’ iba 61.3%
malo uvedeny pri mene nejaky titul. (http://app.statistics.sk/nrsr2012/info/regkand.jsp?lang=sk)

Pre porovnanie Smer pontikol volicom 27 Zien, ¢o predstavovalo 18% zastupenie. KDH umiestnilo na kandidatku o
jednu Zenu menej ako Smer, &o vychadzalo na 17.3%. SDKU malo na kandidatke 32 Zien, ¢o znamenalo 21.3%. Most-
Hid mal esSte o jednu Zenu viac , ¢o predstavovalo rovnych 22%. SaS s 28 zZenami na kandidatke dosiahla 18.7%. SNS
prepadla aj v Statistike rodovej rovnosti, ked’ zostavila kandidatku len so 16. zien, ¢o stacilo len na 10.7%.
(http://app.statistics.sk/nrsr2012/info/vekkand.jsp?lang=sk)

NajstarSou stranou sa stal Smer s priemernym vekom 51 rokov, druhi skongili SNS a SDKU s priemernym vekom 47

v
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parklamentnych stran mala SaS, ktora ponukla kandidatku s priemerom 40 rokov.
81 Zdroj: vlastny vypodet
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3.8 Program a ideoldgia Obycajnych Ludi a Nezavislych Osobnosti

Ideologické zaradenie subjektu OLaNO, je velmi problematické. Vzhl'adom na jeho vysoku
heterogenitu sa politické presvedCenie moze liSit' od kandidata ku kandidatovi. Sdm Matovi¢ sa
oznaduje za krestana a na zéklade jeho vlastnych slov su Oby¢ajni 'udia® | pravica“.®® To nabada k
zaradeniu do konzervativnej ideologickej rodiny, respektive ku krestanskym demokratom (Hlousek —
Kopecek 2004). Toto zaradenie by podporovala aj pociatoéna spoluprica s krestansko-
konzervativnymi stranami OKS a KDS a ucast’ (aj ked” konfliktnd) v pravicovej vlade. Ku krestanske;j
ideolégii sa hlasia aj d’alsi nezavisli kandidati z OaNO ako Branislav Skripek, Stefan Kuffa, Richard
Vasecka. Zaradenie OLaNO napriek tomu nie je jednoznacné. Existuje tu totiz liberalne kridlo okolo
Jozefa Viskupic¢a, Comu napoveda aj poc¢iatocna spolupraca s liberalmi z SaS. Isté prvky nacionalizmu
sa daju pozorovat’ na vystupovani Alojza Hlinu a v mensej miere aj Igora Matovi¢a.®* Jedna sa viak o
niektoré prvky medialneho obrazu a vybranych politickych aktivit. Zmieneni predstavitelia rozhodne
nevykazuji nejaké xenofobne tendencie a k nacionalizmu sa sami nehlésia. Na kandidatke hnutia sa
nachadzaju l'udia s enviromentalne-agrarnymi tendenciami, ktorych reprezentuju najma Jan Micovsky
a Miroslav Huba. Naopak okolo Heleny Mezenskej a Marie Ritomskej moZeme pozorovat urcité
etatistické a lavicové tendencie. Sam Jozef Viskupi¢ v rozhovore oznacil ekonomicky stranu ako
presny politicky stred”. Co malo vyjadrovat akysi prienik jednotlivych individudlnych postojov
kandidatov. Slovensky politologovia®® vystupujuci pravidelne v médiach, rovnako ako politicka
konkurencia®, oznacuju Matovica a jeho hnutie za populistov. Neskdr v praci budem testovat
hypotézu, ¢i Matovi€¢ova strana zodpoveda definicii stredového populizmu.

Otaznik vSak predstavuje zvySok kandidatky, pri ktorom je tazko identifikovatelna ideologicka
pozicia. Na jasné¢ zaradenie strany bude nevyhnutné pockat a pozorovat ako sa vyprofiluje v

buducnosti.

82
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V tej dobe este len Styria.

Jednalo sa v8ak o vyhlasenie v ¢ase ,ked’ hnutie zahffialo iba $tyri osoby!

Jedna sa o urcity euroskepticizmus, reakcie na mad’arsku otazku a politiku Viktora Orbana, niektoré vyjadrenia Hlinu k

romskej otazke a tiez urcity apel smerom k vyuzivaniu §tatnych symbolov.

8 Filo J., (17.2.2011). Politolégovia: Matovié je pravicovy populista, Aktualne.sk, Link:
http://aktualne.atlas.sk/politologovia-matovic-je-pravicovy-populista/slovensko/politika/

8  Topky.sk, (15.7.2011). Matovic je pokrytec a populista ako Fico, tvrdi Janis, Link:

http://www.topky.sk/cl/100535/1282798/Matovic-je-pokrytec-a-populista-ako-Fico--tvrdi-Janis
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Na uvod k politickému programu by som zacal popisom mechanizmu ako vznikol. Vzhl'adom
na atypicky design hnutia museli vytvorit OCaNO Specificky sposob tvorby programu. Této priprava
zahriyje tri hlavné fazy. Prva faza predstavovala vytvorenie hrubej asi 150 stranovej pracovnej verzie,
ktora bola vytvorena na zdklade zozbierania ndvrhov a idei od vSetkych 150 kandidatov. Neskor
prechadza tento hruby navrh do elektronického pripomienkovania opat’ vSetkymi 150 kandidatmi, ¢im
OLaNO priniesla demokraciu aj do vnutra strany. Jednalo sa o naro¢ny proces, ktory vyzadoval silné
mediatorské snahy, aby boli nasmerované urcité postoje a zabranovalo sa nezhodam v interpretacii
ur¢itych bodov. Proces trval asi dva mesiace a bol poznaceny ¢asovou tiesiiou vzhl'adom na pred¢asné
volby. Tretiu fazu predstavoval vznik tzv. pracovnych skupin, ktoré zdruzovali I'udi podobného
odborného zamerania a venovali sa svojej oblasti. Jednalo sa o prirodzeny proces, ktory nebol
prikazany zhora. Postupne ako sa dolad’oval program, ubudali kandidati, ktori by sa zucastiiovali na
pripomienkovani, az kym hnutie nedosiahlo konsenzus a kone&nti podobu programu®’.

Politicky program OLaNO je vzhl'adom na heterogenitu hnutia zna¢ne vSeobecny a rozsahovo
kratky. Ambiciou programu bola podla hnutia, aby bol pre volicov ¢itateI'ny a pochopitel'ny. Z coho
vyplyva jeho rozsah aj podoba obsahu. Je rozpisany na necelych 22 stranach. Pre porovnanie SMER-
SD ma 40 stran, SaS, 48, SDKU 35, MOST 35 a KDH dokonca 79 stran. Matovi¢ sam povedal pri
televiznej debate, Ze najsilnejSia stranka ich volebného programu je prave ich réznoroda kandidatka,
kde kazdy kandidat prinasa urcité svoje ndzory, skiisenosti a rieSenia. Tu predstavujem hlavné principy,
na ktorych je program postaveny®® a ma viest k:

[] zastaveniu korupcie, k transparentnému a efektivnemu vykonu verejnej moci,
vymahatel'nosti prava a zniZovaniu administrativnej zat'aze,

1 zodpovednému nakladaniu s verejnymi zdrojmi a nezadlZovaniu budicich genericii,

[J budovaniu vzdelanostnej spolocnosti a efektivneho Skolstva,

(] zlepSovaniu podnikatel’ského prostredia s cielom zabezpecit’ hospodarsky rast a znizenie
nezamestnanosti,

(1 efektivnemu a spravodlivému danovému a odvodovému systému, ktory netresta

uspesnych, ale je zaroven solidarny s nizko prijmovymi skupinami obyvatel’stva,

87
88

Zdroj: Rozhovor s Jozefom Viskupic¢om
oficialny politicky program strany Obycajni Cudia a Nezavislé Osobnosti, link: http://obycajniludia.sk/volebny-
program-hnutia/
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[J rozsirovaniu priestoru pre sukromné aktivity a iniciativy jednotlivcov a organizacii, rozvoju
obcianskej spolocnosti a treticho sektora,

(] ochrane tradi¢nych hodnot, rodiny, kultirneho a prirodného dedicstva.

Co sa tyka samotného programu, ako som uz spomenul nejde do hibky. Jedna sa skor o vybrané
tézy ako napriklad: ,,Budeme presadzovat zmenu socialneho systému tak, aby obcanov nemotivoval
systéem zneuzivat a nepracovat ‘. Prva kapitola programu je venovana hospodarskej politike. Za hlavné
piliere prvej podkapitoly st povazované: boj s korupciou, odstranenie byrokracie, podpora domécich aj
zahrani¢nych investicii, zlepSenie podnikatel'ského prostredia, zlepSenie socialneho systému, aby
neposkytoval nezamestnanym alternativu k praci, podporu zamestnanosti mladych, podpory
pracujucich rodin s det'mi, boj s &iernou pracou a dalie. Dalsia podkapitola uzko navizuje na prva a
zaobera sa podnikanim na Slovensku. Cast’ navrhov sa zhoduje s predoslymi preto doplnim hlavne:
zvySenie domacej spotreby, podpora malych a strednych podnikov a rozvoj sluzieb, dokoncenie
dafiovo-odvodovej reformy®®, podpora ekonomickych sektorov s vys$ou pridanou hodnotou, inovécii a
aplikované¢ho vyskumu, podpora doméceho pol'nohospodarstva a obrana voci diskriminaénej politike
EU. Poslednad podkapitola sa zaobera verejnymi financiami. Tu sa OLaNO jasne stavaji proti
nadmernému zadlZzovaniu. Naopak chct presadit’ vyrovnany rozpocet a znizovanie §tatneho dlhu. Tento
efekt chct dosiahnut’ Skrtami v Statnej sprave, predajom neefektivne vyuZzivaného Statneho majetku ale
aj zlepSenim na strane prijmov. TieZ sa tu opdtovne spomina obmedzenie korupcie, stransparentnenie
verejného obstaravania, zefektivnenie vyuzivania prostriedkov zo Strukturdlnych fondov a zruSenie
plosnych socialnych davok (napr. prispevok na dieta) a presun od rodin s vyS$Simi prijmami k
,vhodnej$im* adresatom.

Druhé kapitola sa venuje zdravotnictvu. Vcelku struéne pomenovéava problém a navrhuje nejaké
rieSenia. Ako prvé uvadzaji transparentné nardbanie s peniazmi pre zdravotnictvo a zastavenie
korupcie. Dalej sPubuju, Ze budi viest' dialog s lekarskymi organizaciami o rieSeni problémov. Tiez
chctl posilnit’ dodrZiavanie prav pacientov a printtit’ poistovne, aby garantovali pacientom kvalitna
zdravotnu starostlivost. Ako posledné chcu presadit’ systém hodnotenia kvality od zdravotnickych
zariadeni aZ po samotnych lekarov.

Tretia kapitola sa venuje dochodkom a socialnej oblasti. Mierne sa prekryva s prvou kapitolou.

8 Jednalo sa o navrh reformy z ¢ias Radic¢ovej vlady.
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Novou témou st starobné dochodky, kde chct presadit’ narovnanie nepomeru vzniknutého reformou z
roku 2003. Tiez chcu vytvorit’ tzv. inkluziu déchodcov do spolocenského Zivota zavedenim kultarnych
poukazov. V socialnej oblasti chct nastavit’ podporu tak, aby smerovala najmé do potrebnych oblasti.
Systém musi byt nastaveny takym spdsobom, aby nezamestnanych nitil hladat’ si zamestnanie. Dal§im
navrhom je naviazanie socidlnych ddvok na trestni ¢innost, ked’ by boli financne zvyhodneni
bezuhonni obyvatelia. Kapitola tiez spomina invalidov, pre ktorych chce vytvorit’ viac bezbariérovych
pristupov do verejnych budov.

Stvrta kategoria sa zaobera rieSenim tzv. romskej otazky. Jedna sa o jeden z kli¢ovych bodov

OLaNO. Tému rieSenia romskej problematiky komunikovali aj s voliémi pocas kampane. Rovnako
badat’ lepSiu rozpracovanost’ tejto kapitoly v porovnani s inymi. Jednd sa tiez o kapitolu s vyrazne
konkrétnejSim obsahom z hl'adiska navrhov na rieSenia. Po vol'bach 2012 sa dokonca stdva rémska
otazka dominantnou témou OLaNO. Strana v dokumente tvrdi, ze problém predstavuje 40% Romov
zijucich v chudobe a 60% integrovanych Romov je poznacenych obrazom ako spolo¢nost’ vnima uz
problémovych 40%. Dokument zaroven vystriha, Ze sa nejednd doslovne o rémsky problém, ale o
problém chudoby. Opatrenia by mali preto zahriiovat’ celkova chudobu, nielen ti rémsku. V dokumente
mdzeme ndjst 5 klucovych principov, na ktorych by malo byt rieSenie postavené: 1. princip
efektivneho vyuzivania financii, 2. princip individualneho pristupu ,3. princip rieSenia problémov ,,pri
koreni“, 4. princip nezanedbavania ,5. princip zodpovednosti samotnych Rémov.
Co sa tyka oblasti, povazuju za nevyhnutné koordinovane zlepsit vzdelanie spojené so socialnou
formaciou v prirodzenom, avSak postupne kultivujucom prostredi, rieSenie dlhodobej nezamestnanosti
v spojitosti s reformou socidlneho systému, dodrZiavanie zakonnosti a pravidiel spravania. ZvySok
kapitoly potom predstavuje zoznam konkrétnych napadov, ktoré by mali sluzit' na naplnenie
vymedzenych ciel'ov.

Piata kapitola sa tyka Skolstva. Jedna sa o ovel'a strucnejSiu kapitolu, ktora najprv pomenuje
vSeobecné zname problémy a potom navrhne niekol'ko rieSeni. Patri medzi ne znizenie byrokracie na
Skolach, zameranie sa na kvalitu a nie na kvantitu, ¢i uz pri pocte vystudovanych, alebo pri mnozstve
uciva. OLaNO tiez podporujii zvySovanie platov ucitelom, ale len v pripade zvySenia kvality. V
programe najdeme aj niekol’ko opatreni zameranych na zlepSenie uplatnenia po skonceni Stidia.
Program tiez predstavuje podporu vedy a vyskumu, najma s pouzitim Cerpania eurofondov.

Dalsia kapitola s podivnym nazvom ,,Obéan je viac ako politik alebo tiradnik® predstavuje

d’alSiu z vyznamnych tém, na ktorej stala aj ¢ast’ kampane. Tato kapitola hovori a vztahu ob¢anov a
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politikov, o prebujnenej byrokracii a tzv ,skutocnej rovnosti pred zdkonom®. Obsah tejto cCasti
programu je namiereny voc¢i pravomociam politikov. Za ciele s tu postavené zruSenie imunity
poslancov, hmotna zodpovednost’ politikov a ich nominantov za svoje rozhodnutia, povolenie
kandidovat’ nezdvislym kandiddtom do parlamentu, prisnejSia kontrola majetku politikov. Tato Cast’
obsahuje aj hesld, viac - menej zamerané na rovnaké moznosti vymozitelnosti prava pre beznych l'udi
a korpordcii, respektive inej ,,elity*. Kapitola tiez obsahuje rieSenia na obmedzenie byrokracie a posun
smerom k g-governmentu.

Siedma kapitola sa venuje bezpecnosti a justicii. Hnutie opakuje niektoré navrhy, ktoré uz boli v
programe uvedené, respektive ich lepSie rozvija. Strana sa bude zasadzovat’ o lepSiu vymozitelnost’
prava a rychlejSie sudnictvo. Odkazuje tu aj na zacaté reformy z roku 2010, v ktorych chci OLCaNO
pokracovat. Dalej chct presadit’ lepsiu kontrolu stidnictva verejnostou. V oblasti policie chcu presadit
zvySenu pritomnost’ policie v uliciach, skvalitnit’ pracu policie a zaviest’ Specidlne policajné oddiely na
boj proti ¢iernym stavbam.

Osma kapitola pojednava o ochrane Zivotného prostredia. Najprv sa tradiéne pomeniivaju
existujuce problémy, kde mdzeme pozorovat’ urcité obvinenie komunistického reZzimu za niektoré
prehresky voc€i zivotnému prostrediu. Navrhy obsahuju niekol’ko vSeobecnych navrhov na ochranu
prirody ako su recykldcia, znizenie emisii, boj proti nelegalnym skladkam ¢i zavadzanie
environmentalnych technoldgii . V navrhu sa ale tiez spomina vybudovanie protipovodniovej ochrany,
rozvoj vidieka, cyklotras alebo environmentalneho vzdelavania.

Predposledna kapitola hovori o kultire a Sporte. V nich Obyc¢ajni l'udia vidia vhodny ndstroj
prevencie vo€i asocidlnemu chovaniu a nachylnosti na uzivanie drog. Ako rieSenie navrhuji
transparentnd finan¢nu podporu kultiry a Sportu. Upozoriiuju ale, Ze nepocitaju len s nalievanim penazi
do Sportu a nezavislych organizacii, ale so zavadzanim urcitych trhovych prvkov do tohto sektora.

Posledna kapitola hovori o postaveni Slovenska na medzinarodnej scéne a dominantnym
dérazom na priestor v EU. OLaNO chcu silné, hrdé Slovensko, ktoré ale bude stabilnou su¢ast'ou EU.
V kapitole sa kritizuje nadmiera byrokracie v EU a nekvalitnd ¢innost’ bruselskych tiradnikov, ¢o

indikuje urc¢itu mieru euroskepticizmu.
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3.9.1 Program z pohladu odbornikov a nezavislych institicii

V tejto Casti predstavim hodnotenia a analyzy odbornikov na program, alebo jeho casti,
OLaNO. Na Slovensku nebol spraveny velky pocet odbornych analyz programov a véac¢Sina z nich sa
zameriava, len na Specifické Casti politickej agendy.

Server Health Policy Institute (Muzik 2012) sktimal postoj stran ku korupcii v zdravotnictve.
OLaNO udelil 19 bodov z 50. Hodnotenie sa skiumalo na zéklade 10 oblasti, kde moli strany ziskat’ 0-5
bodov. Nasledujuca tabulka zobrazuje presné hodnotenie serveru, kde moézeme vidiet ako stoja
Obycajni l'udia v porovnani s ostatnymi stranami.

Tabulka 4

Opatrenie 99% KDH MOST  SaS OlaNO SDKU SMER SNS
Zakon 00 3 0 0 0 0 0 0

lobingu
Opatrenia  na 0 4 0 1 0 0 0 0
rieSenie
konfliktu
zaujmov
Sprisnenie 0 5 0 1 2 5 0 0
noriem pri
cakackach

Povinné 0 5 1 2 4 5 0 0
zverejiiovanie
zmlav

Znizovanie 0 5 5 5 5 3 3 2
informacénych
asymetrii

Definovanie 0 1 0 4 0 4 0 0

zakladného
balika

Profesionalizaci 0 0 0 0 2 1 0 0
a manazmentov

Sprisnenie 0 1 0 5 1 0 0 0
financovania
stran

Elektronické 0 5 3 5 5 4 3 0
aukcie

Ochrana 0 5 0 0 5 0 0 0
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‘ whisteblowerov ‘
‘Spolu 0 34 9 29 19 22 |

Zdroj: Muzik 2012

HPI ocefiuje na programe Ol'aNO, ze znacna Cast’ obsahuje cestu ale aj konkrétne opatrenia na
potieranie velkej aj malej korupcie celkovo, ¢o by sa odrazilo aj v zdravotnictve. Problém vidia v tom,
ze aj ked’ je pri mnohych efektivnych opatreniach stanoveny ciel’ a zmysel opatrenia, chyba konkrétny
postup implementacie. Dalsia kritika smeruje ku tazkej potencionalnej politickej prestavitelnosti a
absencia niektorych vel'mi ddlezitych opatreni.

Dalsiu odborni analyzu volebnych programov vykonal Inititit ekonomickych a spologenskych
analyz (INESS)%. Institat si zvolil tri najddleZitejsie oblasti, ktoré bude skiimat na politickych
programoch. Ide o konsolidaciu verejnych financii, zlepSenie podnikatel'ského prostredia a zvySenie
zamestnanosti, treti bod sa zameral na rieSenie situacie v zdravotnictve.

Z programu OLaNO v oblasti verejnych financii INESS ocenuje nizky pocet novych sl'ubov na
strane vydavkov, predaj podielov v Statnych podnikoch a vyssiu adresnost’ socidlnych davok. Pri sl'ube
ohl'adom zniZenia poc¢tu turadnikov v S$tatnej sprave kritizuju absenciu konkrétnych opatreni.
Hodnotenie OLaNO tiez zhorSuje fakt, Ze v programe chyba rieSenie dochodkového systému. Celkovo
je strane vyc€itand privel’ka vSeobecnost’ a absencia vyc¢islenia konkrétnych dopadov na $tatny rozpocet.

V oblasti zamestnanosti a podpory podnikatel'ského prostredia povazuje INESS za prinosnejSie
iba zavedenie Zivnostenskych licencii a podpora e-governmentu. Ostatné nadvrhy st len na deklarativnej
urovni.

Este kritickejSie bol zhodnoteny program v oblasti zdravotnictva. INESS uvadza, Ze sa jedna iba
o niekol’ko vagnych navrhov a vyhlasenie o dostupnosti zdravotne;j starostlivosti pre vSetkych obcanov.

Cel¢ znamkovanie a porovnanie s ostatnymi stranami vyjadri tabul’ka nizsie.

% INESS, (2012). Najlepsi volebny program ma SaS, Hospoddrske noviny, Link: http://www.iness.sk/stranka/6921-
Najlepsi-volebny-program-ma-SaS-Hospodarske-noviny.html
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Tabul’ka 5

Strana Verejné financie Podnikatel'ské Zdravotnictvo
prostredie a
zamestnanost’

99% 5 5 5

KDH 4 3 3

Most 3 4 3

OLaNO 3 4 4

SaS 2 2 2

SDKU 2 3 3

SMER 4 4 4

SMK 4 3 3

SNS 5 5 5

Zdroj: INESS

Pre ujasnenie, ¢o ktoré ¢islo znamena pripdjam stupnicu, ktoru si v INESS zvolili:

1 — Strana identifikovala problém a navrhuje konkrétne opatrenia, ktoré vedu k podstatnému
zlepSeniu situacie v danej oblasti

2 — Strana identifikovala problém, rieSenia su vSak bud’ ¢iastocné, alebo ich uplatnenie znamena len
kratkodobé zlepSenie situdcie v danej oblasti

3 — Strana navrhuje opatrenia, ktoré udrziavaju sucasny problematicky stav

4 — Strana nenavrhuje konkrétne opatrenia, ktoré by dokézali zastavit’ zhorSujuici sa stav v danej
oblasti

5 — Strana navrhuje opatrenia, ktoré vedu k zhorSovaniu sucasného stavu

3.9 Kampan v slovenskych televiziach

Za pozornost’ stoji uréite aj kampan v®! televiznych médiach. Vychadzat budem z analyzy

%1 Kampati v médiach je povolena od troch tyzdiov pred volbami. Strany ale toto obmedzenie niekedy porusu a bud’

zaplatia pokutu, alebo hl'adaji medzery v zdkone ako limit obist.
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ob&ianskeho zdruzenia MEMO 98%, ktor4 sa zaoberd monitoringom médii a ich vztahu k politicke;
scéne. Na Slovensku funguju 4 zakladné celo$tatne média. Ide o spravodajsku TA3, §tatnu STV®® a
klasické komercné stanice Joj a Markiza. Na tychto Styroch kandloch budme skumat’, aké témy
dominovali pocas kampane, aky mali Obycajni l'udia priestor v televizii. Pre ilustraciu porovnam
vysledky OLaNO s d’alSimi stranami.

Vyskum sa odohraval od 20.2.2012 do 4.3.2012, ¢iZze pocas najostrejsej Casti predvolebnej
kampane. Jednotlivé témy sa liSia podl'a stanic. Hlavnou spravodajskou témou vSak boli prirodné
udalosti, ¢o sa dd vysvetlit’ extrémne nizkymi teplotami pocasia. Dal$ou rezonujiicou témou bola kauza
Sasanka.® Za Sasankou nasledovala d’alsia znama kauza Gorila, ktorej medialne pokrytie v tej dobe uz
pomaly slablo. Vyznamné témy eSte predstavovali nezamestnanost’, kriminalita a technické problémy
daflového uradu. Paradoxne témy volieb a volebnych kampani obsadzovali niz$ie pozicie v rebrickoch
venovanym televiznemu priestoru. Nasledujica tabul'ka ukazuje poradie 7 najfrekventovanejSich tém

na uvedenych televiznych kanaloch.

Tabul'ka 6
Poradie |Markiza |Vysielaci |JoOj /| Vysielaci | TA3 /| Vysielaci |STV /| Vysielaci
/ Téma éas Téma éas Téma éas téma cas
(minuty: (minuty: (minuty: (minuty:
sekundy) sekundy) sekundy) sekundy)
1. Prirodné |[31:34 Prirodné |[14:31 Kauza 21:52 Prirodné |[35:55
udalosti udalosti sasanka udalosti
2. kriminalit |20:02 Problémy |10:00 Problémy |15:10 Kauza 18:44
a datiového datiového Gorila
uradu uradu
3. Rémska [19:52 Kriminali {6:35 Prirodné [9:47 Nezamest |15:09
otazka ta udalosti nanost’
4, Kauza 16:55 Kauza 6:19 Nezamest |9:00 Problémy (14:27
Gorila sasanka nanost’ danového
uradu

92 MEMO 98, (8.3.2012). Prezentdcia politickych predstavitelov a subjektov pred volbami do NR SR (20. 2. — 4. 3. 2012).
link: http://www.memo98.sk/index.php?base=data/spravy/2012/1331173728.txt

93
94

viac krat spajany s pozorivymi praktikami.

STV dnes pdsobi pod nazvom RTVS. K zmene nazvu doslo po spojeni so Slovenskym rozhlasom.
Jednalo sa o kontakty predsedu SaS Richarda Sulika s kontroverznym podnikatel'om Marianom Ko¢nerom, ktory bol
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5. Kauza 13:29 Volby a|5:54 Kauza 8:08 Protest 14:20
Sasanka kampan Gorila lekarov
6. Korupcia |10:55 Ceny 4:37 Volby a|7:22 Ceny 13:57
kampan
1. Ceny 10:48 Protest 4:21 Pomoc 7:06 Kauza 12:11
Gorila Grécku Sasanka

Zdroj: http://www.memo98.sk

Z tabul’ky mdzeme vysledovat, ze v celkovom zozname sa nachadzaji 3 témy®°, ktoré hraju dolezita
ulohu v kampani OLaNO. Jedna sa o korupciu, kauzu Gorila a romsku otazku. Urcité témy pre
Obycajnych l'udi predstavovala aj pomoc Grécku a nezamestnanost’, nejednalo sa ale o témy, na ktoré
by sa kampain OLaNO sustredila. Z toho sa da vytvorit' zaver, ze jadro kampane Obycajnych I'udi
tvorili témy, ktoré mali medidlne pokrytie, ¢o pravdepodobne indikuje, Zze o ne bol v spolo¢nosti
zaujem.

Teraz prejdem k pokrytiu strany OLaNO v televiznych médidch. Strana mohla byt ukdzana v
pozitivnom, neutrdlnom, alebo negativnom svetle. Celkovy ¢as Obycajnych l'udi v spravodajstve
predstavoval 15 minut a 8 sekind. Z toho bolo 48 sekund v pozitivnom duchu, 8 minut a 40 sekiind
bolo v neutrdlnych a 5 minat a 40 sekund sa nieslo v negativnom duchu. Tabulka niZSie porovna

vysledky s ostatnymi stranami

Tabul'ka 7

Pokrytie  |Smer KDH OLaNO  |SDKU Most SaS SNS
Pozitivne |1:05 0:15 0:48 1:25 0:10 0:39 0:03
Neutralne |19:09 7:50 8:40 10:00 2:10 33:11 1:41
Negativne |3:55 0:43 5:40 0:45 - 15:44 0:4
Spolu 24:09 8:48 15:40 12:40 2:20 49:33 2:27

Zdroj: http://www.memo98.sk

Na zéklade ukazovatelov mézeme oznacit’ OLaNO ako stranu s tretim najvacsim pokrytim v

% Medzi tie t¢émy som nezaradil vol'by a kampa.
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televizii. Prvé miesto patri s naskokom SaS, ¢o je ale hlavne dosledok kauzy Sasanka, ktord v dobe
zberu dat predstavovala jednu z dominantnych tém. OLaNO je tiez stranou s druhym najvac¢sim poctom
negativnych referencii v médiach. Ako dovod sa da povazovat hlavne kauza okolo detektoru 1zi a
rozpad kandidatky, po ¢om nasledovali d’alSie odvetné akcie. V pozitivnych referenciach skoncila
strana na tretom mieste.*® V tabulke nie st zahrnuté d’alsie politické strany, ktoré ziskali minimalny
priestor v v televiznych médiach. Treba ale dodat, ze kazd4 kandidujica strana mala aspon nejaky
priestor na obrazovkach.

Podrla percentualneho vyjadrenia prisudili v MEMO 98 Obyc¢ajnym l'ud'om 7.2% pokrytia. Do
vypoctu boli ale zahrnuty prezident (4.7%) aj vlada ako celok (31.5%).

Co sa tyka personalneho pokrytia, budem sa venovat este televiznemu ¢asu lidrov stran.®” Ich

pokrytie ukaze nasledujuca tabul’ka.

724

Tabul’ka 8

Osobnost/casové |Negativne Neutralne Pozitivne Spolu
pokrytie referencie referencie referencie
(minuta:sekudna)

Rébert Fico|0:36 4:47 0:56 6:19
(Smer)

Jan Figel (KDH) |- 1:34 0:03 1:37
Igor Matovic [5:30 7:28 0:48 13:46
(OLaNO)

Mikulg’t‘s’ Dzurinda |0:41 2:55 - 3:41
(SDKU)

Béla Bugar |- 1:03 0:10 1:13
(Most)

Richard Sulik|11:23 18:23 1:11 30:57
(SaS)

Jan Slota (SNS) |0:43 - 0:03 0:46

Zdroj: http://www.memo98.sk

96
97

Pozitivne referencie k politickym stranam predstavovali znacne mensinovu ¢ast’ pokrytia televiznymi médiami.
MEMO zahrnulo do studie bud’ realnych lidrov, alebo osby, ktoré boli povazované za neoficalnych lidrov. Jedna sa
napriklad o stranu 99%, kde oficalny lider Alena Dusatkova bola nevyrazna a pre média bol zaujimave;jsi Ivan Weiss.
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Ako ukazuje tabulka mézeme vidiet' jasné prvenstvo lidra SaS Richarda Sulika, ktory vedie
pozitivne, negativne aj neutralne referencie. Druhé miesto obsadil prave Igor Matovic, ktory bol vSak
akurat v celkovom Case pozitivnych referencii porazeny Rébertom Ficom.

Dalej prevediem tieto udaje na percenta, ktoré budi vyjadrovat’ podiel lidrov na celkovom

objeme vysielacieho Casu strany.

Tabul'ka 9

Podiel Rébert Jan Figel’ |lgor Mikulas |Béla Richard |Jan Slota
lidrov na|Fico Matovi¢ |Dzurinda |Bugar Sulik

celkovom

vysielacom

case

Negativne |15.3% - 97.1% 91.1% - 72.4% 100%
Neutralne |25% 20% 86.2% 29.2% 48.5% 55.4% -
Pozitivne |86.2% 20% 100% - 100% 182.1% 100%
Spolu 26.2% 18.4% 87.9% 29.1% 52.1% 62.5% 31.3%

Zdroj: vlastny vypocet

Vdaka tejto tabulke sa da vidiet, Ze prave Igor Matovi€ ziskal s vel'kym naskokom najvacsi
percentudlny podiel televizneho €asu v porovnani s ¢asom pre celu stranu. Najblizsie je jeho podielu
Richard Sulik. Z toho mézeme usudit,Ze OLaNO sa skutoc¢ne sustredila na svojho lidra, ktory prebral
podra Statistik az 87.9% televiznej pozornosti. Pritom pozitivny vysielaci ¢as pokryva na 100%.

Za pozornost’ stoji aj rozloZenie, ako jednotlivé stanice prezentovali Obycajnych l'udi.

Tabul'ka 10

Televizny cas Joj Markyza TA3 STV
Negativny 2:23 1:04 2:02 0:11
Neutralny 3:31 0:50 2:43 1:36
Pozitivny - 0:10 0:36 0:02

% Udaj vychadza zo Statistickych tidajov MEMO 98. Absurdna hodnota méze indikovat’ bud’ chybu v datach, alebo je
Sulik zaradeny do prieskumu, aj nezavisle na strane, ako ustavny Cinitel, pretoze zastaval post predsedu parlamentu.
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Spolu 5:54 2:04 5:21 1:49

Spolu podiel®® 17.8% 5.1% 7.1% 3%
Zdroj: http://www.memo98.sk

Ako nam ukazuje tabul'ka, najvacsi priestor poskytla OLaNO televizia Joj. Prave v Jojke malo
hnutie najdlhsi ¢as s negativnym aj neutrdlnym podtonom. Naopak tato televizia nepriniesla jedinu
pozitivnu referenciu smerom k Obycajnym l'ud’om. Naopak najviac pozitivneho spravodajstva
spojen¢ho s OLaNO zaznamenala TA3. Najmene] zaujimavou témou boli Obycajni l'udia pre STV,
ktora im venovala iba 3% vysielacieho ¢asu. V televizii Markiza mala viac ako polovica ¢asu, spojena s
hnutim, negativne smerovanie.

Posledn4 tabul'ka bude prezentovat’ televizne pokrytie lidra Oby¢ajnych I'udi Igora Matovica u

jednotlivych stanic.

Tabul’ka 11

Televizny ¢as |Joj Markyza TA3 STV
Igora Matovica

Negativne 2:13 1:04 2:02 0:11
Neutralne 2:50 0:49 2:24 1:25
Pozitivne - 0:10 0:36 0:02
Spolu 5:03 2:03 5:02 1:38

Zdroj: http://www.memo98.sk

Ako mozeme vidiet' najvacsi priestor dostal Igor Matovié v televizii Joj a TA3. Dalej moZeme
pozorovat’, ze Matovi¢ prebral 100% pozitivneho vysielacieho €asu strany a s vynimkou televizie Joj aj

vSetok negativny vysielaci ¢as. Hlavné zmeny prebiehali v rdmci neutralneho vysielacieho ¢asu.

Z tejto kapitoly plynie niekol’ko zaverov. Na zaklade doloZenych Statistik mo6zem usudit’, ze
OLaNO dokazu dostat’ svoju znacku do televizie. Znacna Cast’ ich pokrytia sa ale da oznacit’ za

negativnu. Tu nastdva otazka, nakol'ko je negativna reklama vyhodnd pre hnutie alebo ¢i naopak,

% Do percentudlnej Statistiky je opit’ zahrnuty aj podiel vlady a prezidenta.
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pripravuje OLaNO o preferencie. Jasnym lidrom Obyc¢ajnych l'udi je Igor Matovic, ktory na seba
prevzal jasne najvacsi podiel vysielacieho ¢asu venovaného jeho strane zo vSetkych lidrov relevantnych
stran. Dalej moZem usudit’, Ze Oby¢ajni I'udia dokézali trafit’ niektoré medializované témy a postavit’

na nich Cast’ kampane.

3.10 Vyuzivanie internetu v podani Obycajnych lI'udi

Hnutie Obyc¢ajni Ludia a Nezavislé Osobnosti patri medzi strany, ktoré znacne vyuzivaju
moznosti internetu vo svojej propagacii a komunikacii s volicmi. V ich konani sa da vystopovat
rozsiahla ¢innost’ na Youtube,Facebooku a blogu. V kapitole tiez zhodnotim ich domovsku stranku.
Vzhl'adom na heterogenitu kandidatky sa dé pozorovat’ mnozstvo internetovych mikro - kampani.
Vyberiem preto len ur€itl Cast’ ich internetovej komunikacie. Vzhl'adom na ¢as, kedy bola praca
vypracovand, nebolo mozné ziskat dobové Statistické informacie. Z toho ddvodu budu niektoré

Statistiky presahovat’ vol'by 2012.

3.10.1 Domovska stranka

Domovska stranka OLaNO http://obycajniludia.sk, by sa dala oznaCit za priemerni az

podpriemerntl. Napriek tomu zohrala délezitu tilohu v ramci internetovej kampane. Stranka obsahovala
viacsinu prvkov ako je pri politickych strandch zvykom ale problém predstavuje vznik a histdria strany.
Tato informécia sa dd dohl'adat’ iba prieskumom archivov jednotlivych blogov a medialnych ¢lankov,
ktoré sa o strane zmiefiuju. S vynimkou historie, stranka poskytuje vSetky Standardné informacie, ktoré
voliCov mdzu zaujimat. Okrem spomenutych archivov medidlnych ¢lankov a blogov sa tu nachadzaju
odkazy na vided na Youtube, odkaz na Facebook Oby¢ajnych I'udi, zdkladné informacie o kandidatoch,
program a hlavné myslienky strany, legislativnu ¢innost’ Stvorice Obyc¢ajnych I'udi pocas Radicovej
vlady. Dalej tu moZeme najst’ aktuality tykajiice sa OLaNO, informacie o akciach organizovanych
alebo podporovanych stranou, respektive niektorym z kandidatov. Stranka samozrejme poskytuje
kontaktné informécie, moznost' zapojenia obcanov do podpory hnutia a moZnost” komunikovat’ s

voli¢émi cez e-mail. OLaNO bola pred volbami zndma intenzivnou komunikaciou s voliémi. Okrem
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fotogalérie tu uz ale voli¢ ni¢ nendjde. Na strdnke v minulosti doCasne fungovala aplikécia, ktord
umoznovala navstevnikom posielat’ hromadné maily poslancom a ich asistentom s uz pripravenym

textom. Jednalo sa 0 zndmy mail bombing na podporu zruSenia imunity.

3.10.2 Youtube100

Oby¢ajni I'udia boli vysoko aktivna strana na Youtube. Na Youtube si vytvorili vlastny kanal®,

ktory ich vided zhromazd’oval. Prvé video na tomto kanali zverejnili 16. decembra 2011. Do
parlamentnych volieb, ktoré sa konali 10. marca 2012 zverejnili celkovo 46 videi. Prvym videom,
respektive dvojicou videi je zverejnenie kandidatky. Poslednym videom je vyzva v deil volieb, aby
l'udia isli volit’ a koho volit’.

Najuspesnejsim videom v pocte videni sa stalo video s ndzvom ,,Novinar Tom Nicholson
popisuje, ako vznikol operativny zvdzok SIS s nazvom GORILA” s 43738 pozretiami. Ako uz
prezradzuje nazov ,video pojednava o kauze Gorila, ku ktorej sa vyjadruje Tom Nicholson. Uspesnost’
tohoto videa je mierne zavadzajica, lebo nepojednava o Obycajnych T'udoch a ani sa na videu
nevyskytuji. Druhym najispeSnej$im videom v kategoérii videni sa stalo vyjadrenie Igora Matovica
pred novinarmi ku konfliktu s Rafaclom Rafajom s 14425 pozretiami. Tretie miesto zaujalo video, kde
Alojz Hlina in$taluje megabillboard pred Audi Centrom Jirka Malcharka. Na videu spolupracuje so
znamym novinarom a v tej dobe aj kandidatom za OI'aNO, Eugenom Kordom. S 11073 pozretiami sa
jedna o posledné video, ktoré bolo schopné prekro¢it’ hranicu desat’ tisic. Stvrté miesto s odstupom
patri Igorovi Matovicovi, kde sa vyjadruje k navrhu Réberta Fica, ktory tvrdil, Ze radSej bude mat’ v
parlamente len 40 poslancov a parlament bude bez Matovica, ako by mal mat’ zisky kresiel vyssie.
Matovic s touto ponukou sthlasil a vyhlasil, ze ak Fico necha na kandidatke SMERu len 40 kandidatov,
vzda sa svojej kandidatary. Video ziskalo 5137 pozreti.

Najmenej zaujimavym videom sa stalo video zachytavajlice ohnostroj, ktory pripravili Obycajni
ludia na oslavu zruSenia priestupkovej imunity. Na upresnenie dodam, ze d’alSie video, ktoré tiez
zachytava ohnostroj, ale obsahuje aj reportaz okolo ohfiostroja a vyjadrenia Matovic¢a a Viskupica k

téme poslaneckej imunity, ziskalo cez 2000 pozreti. Na druhom mieste od konca sa nachadza

100 Niektoré ¢islené udaje z Youtubu budu zahriiovat’ hodnoty nadobudnuté aj po volbach. Ide napriklad o pocet pozreti,
ktory bude vyjadrovat’ celkovy stav nadobudnuty ku diu 16.11.2012
W1 Zdroj: Youtube, Oby&ajni Cudia a Nezavislé Osobnosti, link: http://www.youtube.com/user/obycajniludiax
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propagacna videovizitka kandidata zo 115. miesta Roberta Helcmanovského, ktora ziskala 396 pozreti.
Na tretom mieste od konca skoncilo video, ktoré ukazovalo Igora Matovica a niekol’ko desiatok l'udi v
rovnakych trickach, ako prezentuju akciu ,,Méame radi tato krajinu®. Ziskalo iba 398 hlasov.

V hodnoteni lajkov/dislajkov resp.paci/nepaci ziskalo 46 videi OLaNO celkovo 1229 lajkov. Na
jedno video teda vychddza v priemere necelych 27 lajkov. Rekordmanom je video s Tomom
Nicholsonom, ma 240 lajkov, ¢o je vyrazny naskok pred druhym videom, na ktorom Alojz Hlina
inStaluje megabillboard pred Audi Centrum Jirka Malcharka s 87 lajkmi. Naopak v hodnoteni
neobl'ubenosti, tzv. dislajkoch obdrzali 60 negativnych referencii, ¢o predstavuje len 1.3 dislajku na
video. Najvyssi pocet dislajkov, 5, ziskal brifing k odchodu ¢lenov OKS, KDS a ich nasledovnikov z
kandidatnej listiny. MdZeme pozorovat’ jasny nepomer v oblibenosti, co mdze byt indikatorom toho,
ze na videokanal OLaNO pozeraju vacSinou ich priaznivei. Ide vSak o lepSie vysledky, aké maju
ostatné parlamentné strany s vynimkou SaS, ktora poraza OCaNO v kategorii priemerny pocet lajkov
na jedno video.

Co sa tyka tématickej orientacie videi na Youtube vyuZijem kategorie, ktoré boli uz pouzité v
praci Jozefa Zagrapana (2011)

Nasledujtica tabul’ka vyjadruje percentd, v akych sa jednotlivé témy vyskytovali na Youtube.

Tabulka 12102

Téma Aktualna Udalost’ Vol'by Média Iné Spolu
udalost’ strany
% 17.4 26.1 63 39.1 2.2 147.8

Zdroj: http://www.facebook.com/obycajni.ludia.a.nezavisle.osobnosti?ref=ts&fref=ts

Najvicsie percentudlne hodnotenie maji volby. Toto ¢islo je vysoké najmd kvoli
predstavovaniu kandidatky, kde jednotlivy kandidati predstavuju sami seba, prezentujii svoje motivacie
vstupu do politiky, pomentvaju problémy v spolo¢nosti a predkladaju rieSenia, ktoré chct presadit’ v
pripade uspechu vo vol'bach. Druhé najvacsie zastipenie maji medialne vystupy. Tu dominuju tlatoveé

besedy s tématickou rozmanitostou!®. Tretie najvicsie zastiipenie majii udalosti okolo strany. 26.1% je

102 ylastna analyza a vypodet

103 Jedna sa najmi o reakcie na kauzy, respektive niektoré kontroverznosti predstavené v Kontroverznosti okolo Igora
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pomerne vysoké Cislo, ¢o je opiat’ dosledok Cerstvého vzniku OLaNO, po ¢om nasledovali ustanovujuce
zjazdy a iné nalezitosti v rdmci vzniku strany. Na predposlednom mieste sa nachadzaju aktudlne
udalosti. Tu dominuje kauza Gorila. Jediné video, ktoré som nebol schopny zaradit, bolo natocenie
ohnostroja na oslavu zrusenia priestupkovej imunity. K tomuto videu ohfostroja, ale nie je ziaden

politicky komentar, ani ina indicia ktord by zaradila video do niektorej skupiny.

3.10.3 Facebook

Oby¢cajni I'udia si zalozili su¢asnii podobu facebookovej!? stranky 12 januara 2012. Stranka ma

momentalne 1111 pocet priaznivcov avSak pocet priaznivcov systematicky rastie. Preto je Uidaj iba
orienta¢ny a v ¢ase volebnej kampane, alebo neskor v buducnosti mohol mat’ iné hodnoty. V kapitole sa
pokusim popisat’ aktivity prebichajuce od vzniku stranky po parlamentné vol'by 2012, ktoré sa odohrali
10. marca. Na zaklade toho si rozdelim aktivitu do troch obdobi. Prva ¢ast’ bude od vzniku po koniec
januéra. Druha cast’ bude zahriiovat’ februdr a tretia ¢ast’ zmapuje prvych desat’ dni marca. Pri analyze
budem opét’ vychadzat’ z praca Jozefa Zagrapana. Nasledujuca tabulka vyjadruje akt aktivitu vyvijala

strana na Facebooku v jednotlivych ¢asovych obdobiach.

Tabul’ka 13

Obodbie  Status Poznamk Foto Video  Udalost Anketa Aplikaci Spolu  Realny

2012 a a aktivit  pocet
aktivit

Januar 12. 9 1 11 10 6 1 2 40 35

—  januar

31.

Februar 1. 9 0 30 3 31 0 1 74 55

- februar

29

Marec 1. - 2 0 7 3 6 0 0 18 13

marec 10.

Spolu 20 1 48 16 43 1 3 132 93

Zdroj: Vlastny vypocet

Matovica a Obyc¢ajnych 'udi. Viacero videi sa tieZ venuje kampani :Mame radi tuto krajinu.
Facebook, Obyc¢ajni Cudia a Nezavislé Osobnosti, Link:
http://www.facebook.com/obycajni.ludia.a.nezavisle.osobnosti?ref=ts&fref=ts
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Ako ukazuje tabul'ka facebookovej aktivite dominuje zdiel'anie fotiek. Existuje tu vSak problém
v zaradeni, ked’ze fotky sa Casto kryji s upozornenim na nejaka udalost. To znamend, ze som ich
zaratal aj do udalosti aj do fotiek. Ide najmé o pozvanky na stretnutia a diskusiu voli¢ov s kandidatmi
Obycajnych Tudi po Slovensku. Pri tejto prilezitost OLaNO vicSinou umiestiiuji aj plagat s
pozvankou. Medzi d’alSie udalosti patri pozvanka na anti-gorili protest, na stretnutie iniciativy ,,Mame
radi tto krajinu* alebo aj pozvanka na propagacny futbalovy turnaj. V kategorii statusy jasne dominuji
odkazy na ¢lanky tykajice sa OLaNO, alebo tém, ktoré spadali do ich agendy. Tu ale musim upozornit’,
ze z kategoérie statusy som vyradil vSetky prispevky, ktoré sa uz nachadzaji v inej kategoérii, ¢o
vysvetluje ich nizky pocet. Disproporciu predstavuje len zdvojenie udalosti a fotiek (39 pripadov). V
kategorii video mozeme n4jst’ vided z vySsie uvedeného kanalu Youtube, ale aj iné odkazy zobrazujtce
vyjadrenia vybranych osobnosti v médiach alebo vyjadrenia kandidatov k otdzkam spadajucim do
agendy OLaNO. Aplikacie sa tykaju kampane za zruSenie poslaneckej imunity. ISlo o uz znamy mail
bombing a tiez o facebookovu aplikdciu, kde si zdujemcovia mohli vygenerovat vlastnu verziu
poslaneckého preukazu. Akcia niesla ironické heslo ,,Aj Vy vyuZite vyhody poslaneckej imunity*.
Celkovy pocet prispevkov predstavuje 93. To pri stcte 49 dni pocas facebookovej kampane predstavuje
cca 1.9 prispevku na deini. Pre ilustraciu, s obdobim mimo kampane nezverejnili ani jeden prispevok od
volieb (10. marca) do 11. jula, ¢o predstavuje 4 mesiace bez priame;j aktivity.

Prispevky OLaNO vo vymedzenom obdobi ziskali celkovo 106 lajkov, ¢o predstavuje 1.14 na
prispevok. Celkovy pocet lajkov je samozrejme vyssi, ale praca nezahriiuje tie lajky, ktoré boli udelené
v nasledujucej diskusii, preto zdanie, Ze pocet lajkov je nizky vyvolava fakt, Ze sa jedna iba o priame
lajky.

Zaverecna analyza Facebooku bude predstavovat’ tématické rozdelenie prispevkov. Vyuzijem

ten isty postup ako pri analyze videi z Youtubu.

Tabul'kal4

Obodbie  Aktualna  Udalost Vol'by Média Iné Spolu
2012 udalost’ strany sucet/real
Januar 12. 9 1 17 10 2 39/35

—  janudr

31.
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Februar 1.- 8 1 37 12 2 60/55
februar 29

Marec 1. - 0 0 10 3 1 14/13
marec 10.
Spolu 17 2 64 25 5 113/93

Zdroj:Vlastny vypocet

Ako modzeme pozorovat’ v tabul’ke dominantnou témou boli voI'by. Hlavnou témou volieb boli
oznamy a pozvanky na stretnutia s voli¢mi , ktoré sa konali po celom Slovensku. Tu by sa dalo oznacit’
za sporné, ¢i sa jedna o kategoriu vol'by, alebo udalost’. Preto jasne vymedzujem, ze vSetky stretnutia z
voliémi, ktoré sa tykali programu, volieb a predstavovania kandidatov budi pod koldénkou volby.
Pokial’ stretnutia budi mat’ single issue tému, ktord nutne nestvisi s vol’bami 2012, nebudi zaradené do
kategorie volieb. Do kategorie médii som zaradil vSetky odkazy na ¢lanky alebo stranky slovenskych
médii a fotky z tlaCovych konferencii a inych medidlnych udalosti. Tretiu najpocetnejSiu kategoriu
tvorili aktualne udalosti. Jednalo sa o protesty vo¢i zmluve ACTA, udalosti okolo kauzy Gorila a
kampan za zruSenie poslaneckej imunity. Do udalosti strany som zaradil video so sutazou vo vareni
kapustnice a oznam o spusteni stranky. V kategorii iné skoncili najma nefunkéné alebo neaktualne

odkazy.

3.10.4 Blogy

Blog!® sa stal jednym z vyznamnych nastrojov kampane OLaNO. Prave vd’aka blogom mohli
¢lenovia Obyc¢ajnych l'udi efektivne zdelovat' svoje nazory a postoje volicom s miniméalnymi
obmedzeniami.

Na vlastnej stranke zverejnili 159 blogov, od 9.6.2010 (prvy blog) po parlamentné vol'by 2012.
Jedna sa pri tom iba o vyber z blogov, lebo len sdm Matovic mé na SME 44 blogov zverejnenych v
case pred vol'bami a d’alSich 10 ma na serveri Hospodarskych novin. Niekol'’kon4sobne viac blogov na
SME ma Alojz Hlina. Preto analyzu sustredim najmé na tie blogy, ktoré si aj na oficidlnej stranke.

Préave tieto blogy maju vacsiu spétost’ s kampanou a vol'bami 2012. Medzi Oby¢ajnymi 'ud'mi, je totiz

105 Domovska stranka Oby¢ajnych LCudi a Nezavislych Osobnosti, link: http://obycajniludia.sk/nase-blogy/
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vela aktivnych blogerov a ich analyza by zabrala privel’ky priestor v tejto praci.

Tabul’ka 15

Kandidat Pocet blogov % z celkového poctu
Igor Matovic 25 15.7

Maria Ritomska 21 13.2

Alojz Hlina 14 8.8

Spolu 60 37.7

Zdroj: Vlastny vypocet

Tabul'ka ukazuje Ze najfrekventovanejSim blogerom sa stal Igor Matovi€, ktory bol aktivny
hlavne na zaciatku zmieneného obdobia. Neskor zacinaju dominovat’ prispevky inych uzivatelov.
Jednou z nich sa stala Maria Ritomska s 21 blogmi, ¢o bol druhy najvyssi pocet. Tretie miesto obsadil
Alojz Hlina s 14 blogmi. Pre zaujimavost’ dodam, Ze Hlina po vol'bach svoju aktivitu vyrazne zvysil a
blogerskej aktivite na oficialnych strankach OLaNO jasne dominoval. Nikto z blogerov uz nedosiahol
dvojciferné ¢islo a blogovu aktivitu charakterizoval skor velky pocet prispievatel'ov ako vel'ky pocet
prispevkov od jednotlivych prispievatelov. Z tych, ktori sa dostali do parlamentu a boli aktivnejsi,
spomeniem Branislava Skripeka a Richarda Vasec¢ku. ziskat' voli¢ské hlasy cez blog sa snazili najma
Luk4§ MartiSka, Tomas Kovacik a Gabriela Mlsnova, ktori sa vSak nedostali do parlamentu.

Tématickej orientacii sa podrobne venovat’ nebudem. Celd blogova aktivita sa zameriavala na
kritiku politickych elit, jednotlivych politik, pripadne ponukanie vlastného rieSenia problému. Cela

blogerska aktivita sluzila viac menej ako politickd kampani.

3.10.5 Osobné stranky

Osobné internetové stranky som vypatral len u troch kandidatov za OLaNO. Pre zjednodusenie
som hladal len medzi GspeSnymi kandidatmi, ktori sa dostali do parlamentu. Jediny kto ma osobnu

stranku na internete st Alojz Hlina'®, Erika Jurinova!®’ a Jozef Viskupic!%,

106 http://www.alojzhlina.sk/cms/
107 http://jurinova.sk/
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Na stranke Alojza Hlinu sa nachadzaja informacie o ilom, o jeho politickom programe a o jeho
¢innosti a iniciativach. Programové priority Alojza Hlinu obsahuju 2518 znakov a st to vacSinou
vSeobecné hesla a vyhlasenia. Tiez tu prezentuje svoj blog, kde ale chyba blogovy archiv. Na stranke
som tiez nenasiel zbierku medidlnych ¢lankov obsahujucich zmienku o Hlinovi. Su tu ale odkazy na
Facebook, youtubové vided, kontakt a moznost’ komunikdcie s navstevnikmi stranky. Problémova je aj
interaktivna a malé4 fotogaléria, ktord sa ale neda ovladat’ ani zvacsit’. Celkovo stranka posobi mierne
zanedbanym dojmom.

Stranka Jozefa Viskupica posobi o nieco profesiondlnejSie a na rozdiel od Hlinu sa svojim
dizajnom jasne hléasi k Obyc¢ajnym l'udom. Tiez poskytuje zakladné informécie o osobe a obsahuje
zbierku medialnych ¢lankov, v ktorych sa nejako spomina samotny Viskupic. Jeho program, respektive
agenda obsahuje 15192 znakov, ¢o je vyrazne viac ako pri Alojzovi Hlinovi. NavySe Jozef Viskupi€ sa
venuje aj konkrétnym témam a rieSeniam. Mozeme tu ndjst’ odkazy na konkrétne zakony, ktoré chce
Viskupi¢ zmenit. Niektoré problémy st jasne pomenované a su k nim priradené konkrétne opatrenia.
Stranka d’alej obsahuje mnoZstvo odkazov a galériu fotiek.

Stranka Eriky Jurinovej ma takmer totozné atribty s Viskupicom a liSia sa iba v designe.
Momentalne je zaregistrovana aj doména Fecko.sk, ale neviem potvrdit, ¢i sa jednd o poslanca za

OLaNO Martina Fecka, alebo nie. Na doméne zatial’ nie vytvorend webova stranka.

3.11 Vizualna kampan

OBYCAIJNI
LUDIA

Obrazok 5

a nezavislé osobnosti

108 http://www.jozefviskupic.sk/
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Tato kapitola sa bude zaoberat’” vizualnou podobou kampane. Obycajni I'udia pouzili okrem
billboardov aj niekol'ko d’alSich grafickych motivov.
Ako nam napoveda obrazok ich hlavné logo obsahuje ndzov strany a siluety Styroch postav.

Symbol obsahuje tri farby zelent,tmavomodru a bielu.

3.11.1 Billboardova kamaparn

Obycajni l'udia mali len dva zakladné motivy billboardov. Vzhl'adom na povahu kandidatky a
jej nezavislost’ bolo vedenych niekol’ko samostatnych kampani, kde sa jednotlivi kandidati snazili
prekrazkovat’ na zvoliteIné miesta. Najvacsiu kampan a najviac vlastnych billboardov predstavil Alojz
Hlina.

Obrazok 6

SPOLOCNE o\
ZABRANME 0 )
POLITIKOM | OBYCAINI
ROZKRADAT | LUDIA

SLOVENSKO

Hlavnymi témami
kampane sa stala kauza Gorila a politickd korupcia celkovo. Tomu odpovedd aj mobilizacné heslo
kampane. V pozadi mozeme vidiet’ skuto¢nti gorilu, ¢o sa stal na Slovensku vel'mi vyuzivany motiv a

symbolizuje skorumpovanost’ politickych elit.
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Obrazok 7

Volim (udi.
Aty

Obrazok ukazuje na volebné logo, ktoré nepredstavuje samostatny billboard ale tvori stcast
hlavnej vizualnej kampane.
Obrazok 8

Ide o varidciu na prvy billboard, priCom gorila sa dostdva do pozadia a na billboard je
umiestneny Igor Matovic¢ ako lider strany.

Obrazok 9

g) AL0JZ HLINA

MIZAY FANDIOAT A FASLANEA NR3R

wwwe.afojzhlins, sk www.obycainiluds, sk
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Sam Alojz Hlina mal viac motivov na billboardoch a OLaNO ako celok. Pri prvom billboarde
mdzeme pozorovat’ urCity apel na obcana, ktory stoji v protiklade k politikom, ktorych Hlina oznacuje
za klamarov, pokrytcov a primitivov. V texte sa dd pozorovat’ aj urcity negativny odkaz smerom k
Janovi Slotovi.

Obrazok 10

Len volit’ nestaci.

www.alojzhlina.sk shdAL www.obycajniludia.sk

3 L‘.L‘L{' Lim lwdi. (&
AL0JZ HLINA 3R W% Lt |

J
Yy

MOJE CisLo 9

Dalsi puta¢ od Hlinu mé jasny odkaz, aby voli¢i rozhodovali nielen o strane, ale aj o jej
personalnom zastiipeni v parlamente. OCaNO mala byt stranou, kde krizky vyrazne rozhodnu, kto sa
dostane do parlamentu. Hlinove Sance na tispech boli vzhl'adom na ucasti v prvej desiatke kandidatky

pomerne vysoké aj bez pomoci krazkov.

Obrazok 11

Slotovi som’zob’ral
nasu viajku, nema pravo
sa za nu schovavat.

www.alojzhlina.sk www.obycajniludia.sk

MOJE (‘.isu)."" j 5 A .
(9) Moz HUNA S e
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Treti oficidlny billboard Alojza Hlinu uz je jasne namiereny proti Janovi Slotovi a odkazuje
na udalost’ popisanu v kontroverznostiach.

Obrazok 12

SPOLOCNE
ZABRANME
POLITIKOM

ROZKRADAT
SLOVENSKO

— - — -

Vlastni kampan sa snazil spravit’ aj Marian Bencat, ktory vyuzil klasicky motiv Ol'aNO, akurat
miesto Matovica mézeme vidiet’ jeho tvar na billboarde

Obrazok 13

4 VU

Naopak Robert Helcmanovsky vytvoril vlastny motiv billboardu a drzal sa zelenej farby, ktora

sa zvykne vyrazne objavovat’ vo vizudle OLCaNO. Svojou kampanou sa snazil oslovit najméa voli¢ov z
vychodného Slovenska.

3.11.2 Stretnutie z Obyc¢ajnymi 'ud'mi
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Obrazok 14-17

Na kus reC|

- trojnascobna majsterka VO
www.gabrielamisnova.sk

Vol Cudi. A, 452

- 27.2. 18:00: Richtar Jakub, Bratislava
Moskovska 16

- 28.2. 18:00: Restauracia Pohoda, Soporiia

Salska cesta

- 29.2. 18:00: Music a cafe, Nitra
OC Centro Nitra, Akademicka 1/A
- 1.3. 18.00: Kultirny dom, Trakovice

- 2.3. 18:00: Kaviareii Amfik, Trnava
Halenérska 20

www:jbzef\?iSkupic;slg

Téma:
Aktudine problémy v slovenskom Sporte

Sport deti a middeze na pokraji spolodenskeno zéumu,
financovanie a vereynd kontroka Sportu, pohybové akdivity
na Skokach, Ucinny relax - 20ravy Zvot bez det

Cervenik

Restaurécia Mihdlikova

pondedok 20.2.2012, 18:00 hod. 9
www.gabrielamisnova.sk A

Cbg(ajm stuetuutic § obytajugui (m(uu

Obycajné stretnutie

s obycajnymi l'ud'mi
@ Marek Bozik
@ Helena Mezenska

(63) lvan Balaz

29.02.2012/0d 18.00 hod.

Libresso Lowy, Knihkupectvo Radost
Radnicné namestie, Bardejov

Pozjvam Vas na kavu a na otvorenu diskusiu
s kandidatmi hnutia OBYCAJNI LUDIA a nezavislé osobnosti

Volim lad.
Ay

SPOLOCNE
ZABRANME
POLITIKOM
ROZKRADAT
SLOVENSKO

Obycajné stretnutie
s oby&ajnymi ludmi

Galéria Mestského uradu

Spisské Viachy

Pozyva vis na otvorené stretnutie kandidat na poslanca
do NR SR hnutia OBYCAJNI LUDIA a nezavislé osobnosti

(73) Viadimir Lesko
a jeho hostia

(a5) JJozef Tekeli

@8® Martin Fecko

Vsetci ste srdeéne vitani.

Volim (udi.
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Kampann OLaNO kladla vyrazny doraz na kontakt s voli¢mi. Stretnutia s kandidatmi
Oby¢ajnych l'udi sa preto konali vo vel’kom poéte a po celom Slovensku. Stvorica patadov ukazuje, Ze
tieto stretnutia predstavovali velkl prioritu pre stranu, lebo letdky st dobre pripravené a graficky
pestré. Neobmedzuju sa len na jeden motiv, ale mézeme pozorovat’ Styri rozne podoby, na ktorych sa

menilo eSte miesto, datum a mena kandidatov.

3.11.3 Dalsie vybrané obrazky

Obrazok 18

= ) rUD

FICO VAS ZRADIL! §= &7

) i

Negativna kampan v podani Obycajnych l'udi namierenych proti, v tej dobe byvalému,

premiérovi Robertovi Ficovi, ktory bol ¢astym ter¢om matovicovcov.

Obrazok 19

usecmms JU ZMIEIT
LUDOM Z0 SPISU GORILA.

JE CAS POVEDAT DOST!
20.2. o ¥7:00

Ha Namestd SNP v Banckej Bystrici

Letak z akcie organizovanej Obycajnymi 'ud’'mi na protesty voci Gorile. I§lo o sti€ast’ kampane

OLaNO s nazvom ,,Mame radi tuto krajinu®.

72



Obrazok 20

Obrazok predstavuje ,,novy Statny symbol®, ktory pred parlamentom vymenili Oby¢ajni l'udia s
origindlnym slovenskym S$tatny znakom. Gorila predstavovala zndmu medidlnu kauzu a bandn mal
symbolizovat’ poslancov ako cvi¢ené opice, ktoré symbolicky za banan odhlasuju vsetko, ¢o im
stranicka centrala nadiktuje.

Obrazok 21

ZRUSME IM
IMUNITU!

Ide o symbol, ktory vyuzivali Obycajni l'udia po€as boja proti poslaneckej imunite, ¢o

predstavovalo najmé v zac¢iatkoch jednu z dominantnych tém.
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Obrazok 22

Obrazok zachytava tzv. megabillboard, ktory insStaloval Alojz Hlina pred Audi centrum Jirka
Malchérka. Kauza je blizSie popisand vo vyhradenej kapitole. Billboard bol vidiet iba 45 mint,

pretoze potom bol Hlina printteny prisluSnikmi policie megabillboard zrusit’.

Obrazok 23

Typicky obrazok na ktorom stoji Alojz Hlina s vlajkou a s obrnenym transportérom. Jedna sa o

znamu fotku, ktord sa objavovala v médiach a tvori aj profilova fotku jeho internetovej stranky. Jedna
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sa opdt o utok na Jana Slotu a jeho SNS. PodrobnejSie informdcie su opit v kapitole urCenej

kontroverznym vystipeniam.

Obrazok 24

as

Sloboda Solidarita
Lox : I'l |I
r b

|
Ay
AN

OBYCAJNI
LUDIA

nezavislé obfianske hnutie

Posledny obrazok predstavuje logo z ¢ias kampane do parlamentnych volieb 2010, ked’ Stvorica

Obycajnych LCudi kandidovala na na kandidatke SaS na poslednych miestach.

3.12 Prieskumy

Délezith sucast’” kampane predstavujii prieskumy, ktoré formuju verejni mienku a ponutkaju

orientané odhady ich podpory. Problém prieskumov je ich kredibilita, ktord sa stdva dovodom k

Castym Utokom z rdoznych stran. Ako prvy a medialne najzname;jsi je prieskum voli¢skych preferencii

obCanov. Nasledujuca tabulka predstavuje, kol'ko percent by OLaNO ziskala podla jednotlivych

agentir. Udaj v zatvorke predstavuje predpokladany poéet mandatov z celkového poétu 150.

Tabul’ka 16

Obdobie 15.11.2011
Focus 2.9% (0)
Obdobie 2.11.2011
MVK 3.9% (0)

16.12.2011
5.8% (10)

1.2.2012
6.8% (12)
17.1.2012

6.3% (12)

14.2.2012
8.9% (16)
17.2.2012

7% (15)

6.3.2012
6.7% (13)
8.3.2012

5.5% (10)
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Obdobie - - 9.1.2012 15.2.2012 -

Polis - - 5% (10) 4.1% (0) -
Obdobie - - - 6.2.2012 -
Priekumy - - - 5.6% (11) -
Obdobie - - - - 1.3.2012
eCall - - - - 8.8% (19)

Zdroj: Volebny infoservis, link: http://www.infovolby.sk/index.php?sm2=on&base=data/pvm

Tabul'ka zahriuje vSetky oficidlne dostupné prieskumy zahriiujice stranu Obycajnych l'udi od
109

ich vzniku po volby 2012. Celkovy priemer prisudzovany agentirami predstavuje 5.95% ¢o
predstavuje zna¢né podhodnotenie oproti redlnemu vysledku, predstavujicemu 8.55% (16
mandatov)*%. Najblizsie tomuto percentu bol prieskum agentiry eCall*!! z 1.3.2012, ktory prisudzoval
hnutiu 8.8.%. Naopak prieskum agentiry Focus z 14.2.2012 sa trafil presne do zisku mandatov, ked’
prisudil strane 16 mandatov, ktoré aj redlne ziskali vo volbach. VSetky zvysné prieskumy podcenovali
Obyc¢ajnych 'udi o viac ako 1.5%.

Z prieskumu mézeme usudit, ze agentury necakali tak vysoky vysledok, ako redlne OLaNO
dosiahli. Vynimku tvori prieskum z 14.2.2012 agenttirou Focus. Naopak agentiry Polis a MVK boli k
vysledku hnutia zna¢ne pesimistické. Ked’ porovname marcové a februarové prieskumy, mdzeme
pozorovat’ pokles. Dovod mdzeme hl'adat’ v rozpade kandidatky kvoli kauze s detektorom 17i. Tato
kauza nebola zahrnuta vo februarovych prieskumoch a samé agentary priznali, zZe vidia suvislost’ medzi
kauzou a poklesom preferencii. Ten sa potom ukédzal ako neopodstatneny. MoZeme sa teda len
domnievat’, aky by bol vysledok Obyc¢ajnych 'udi, ak by vydrzali pokope az do volieb.

Dalsim typom prieskumu, ktory sa stava beznym v slovenskom politickom prostredi je takzvany

exit poll. Exit poll vykonali agentiry MVK a Focus, pri¢om ich vysledky sa pomerne 1i3ilit*2. MVK

109
110
111

vlastny vypocet.

Satisticky urad SR, link: http://app.statistics.sk/nrsr2012/menu/indexV.jsp?lang=sk

eCall v tej dobe predstavovala neznamu agenturu, ktora sa venovala telefonickému marketingu a vyssie zmieneny
prieskum bol ich premiérou. Napriek tomu, ze OLaNO odhadli celkom dobre, tiboru SDKU spdsobili poprask, ked” im
neprisudili ani 5% potrebnych na postup do parlamentu, ¢o bola tvrda rana pre dlhodobého lidra pravice.

12 Filo J., (11.3.2012). Exit poll: Smer-SD by vyhral, lidrom pravice je KDH Aktualne.sk, Link:
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prisudilo OLaNO 7.6% a 14 mandétov. V porovnani s redlnym vysledkom sa stile jednd o urcité
podceiiovanie hnutia. Ostava iba na dohadoch, ¢i sa jedna o zamerné alebo nahodné podhodnotenie.
Ovela blizsie k realite dopadol exit poll agentiry Focus. Ti odhadli preferencie na 8.8% a 16 mandétov.
Percentualne sa odlisili iba 0.3% od reality a pocet mandatov trafili presne. Prieskum Focusu bol
uspesnejsi pri vacsine politickych stran, nielen pri OLaNO.

Dalsi savisiaci prieskum, ktory pridim sa bude zaoberat’ doveryhodnostou politikov, ktory
zverejnila agentira MVK. Tu sa Matovi¢ umiestnil na Stvrtom mieste za ex-premiérom (v tej dobe)
Roboertom Ficom, premiérkou Radi¢ovou a prezidentom Gasparovicom. 10.6% opytanym povazovalo
Matovica za seridozneho politika, ktorému sa da verit. Toto Cislo je o priblizne 2% vysSie ako volebny
vysledok, to znamend, Ze Matovi¢ pravdepodobne nepritiahol vSetkych voli¢ov, ktori ho povazuju za
doveryhodného, respektive nepresvedcil ich, ze maji volit' prave jeho projekt OLaNO. Naopak
pozitivnou spravou je, Ze v opacnej otazke zistujucej, kto spdsobuje vazne problémy a kazi Groven
politiky, ostal Matvic mimo prvej Stvorky, ktord bola zverejnend a obsahovala mend expremiéra
Mikuléd$a Dzurindu, ministra financii (v tej dobe) Ivana MikloSa, predsedu SNS Jana Slotu a tiez
Roberta Fica. Z toho sa d4 usudit’, Ze Matovi¢ovo nekonvenéné politické spravanie nevytvorilo Sirokt
vrstvu odporcov, u ktorych by predstavoval prvu preferenciu ako politik, ¢o najviac kazi troven
politickej scény.

Agentira WakeUp zistovala v telefonickom prieskume, aky maji vztah opytani k politickej
scéne. AZ Styria z piatich voliov si myslia, Ze politici, zapojeni do kauzy Gorila nemajii moralne pravo
opat’ kandidovat’, pricom len 9% percent l'udi si mysli, ze aj taki politici mézu kandidovat. ZvySok
opytanych sa nevedel alebo nechcel k otazke vyjadrit. Prieskum d’alej uvéadza, ze az 43% volicov
nepovazuje ani jedného politika za Cestného. Pri otdzke ktord strana by mala byt z volieb vylucena,
25% opytanych zvolilo SDKU, 15% Smer a 11% SNS. Najviac 'udi povazuje za &estného Roberta Fica
s 10.6%, Bélu Bugara povazuje za Cestné¢ho 5.5% opytanych a Ivetu RadiCovu 5.3%. Pre pracu je
zaujimave, ze Igor Matovi¢ skoncil na Stvrtom mieste so 4%, ¢im predbehol politikov ako Daniel
Lipsic, Richard Sulik, Jan Figel a d’alsi.**

Posledny volebny prieskum, ktory by som rad spomenul sa tyka volebnej Gcasti. V prieskume

http://aktualne.atlas.sk/exit-poll-smer-sd-by-vyhral-lidrom-pravice-je-kdh-v-parlamente-aj-smk/slovensko/politika/
13 Volebny infoservis, (20. 2.2012). PRIESKUM: Fico, Radicovd a Gasparovi¢ najdéveryhodnejsi politici, link:
http://www.infovolby.sk/index.php?base=data/pvm/mvk/20020138.msx
14 Volebny infoservis, (31.2.2012). PRIESKUM: Ludia sii znechuteni z politiky najmd pre kauzu Gorila, link:
http://www.infovolby.sk/index.php?base=data/pvm/13020291.msx
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Institatu pre verejné otdzky z 12.2.2012 vyslo, ze len 28% opytanych sa vyjadrilo, Zze pdjde volit
naisto. DalSich 22% tvrdilo, Ze pdjde pravdepodobne volit. 14% voli¢ov oznaéilo odpoved, asi sa
z(&astnim a d’alsich 14% vidi svoje $ance na uéast’ 50:50. Dalej 5% l'udi tvrdilo, Ze sa asi nezucastni a
d’alsich 5% sa takmer naisto nezucastni. 12% l'udi tvrdilo, Ze sa nezucastni urcite. Slovensko v
poslednej dobe bojuje s nizkou volebnou ucastou, ked’ posledné tri parlamentné volby neprekrocili
ucast’ 60%. Z prieskumu vychadza aj to, Ze iba 28% l'udi si mysli, Ze zdlezi koho l'udia volia. Naopak

19% si mysli, Ze je jedno koho I'udia volia a aj tak sa ni¢ nezmeni.!?®

Este pridam prieskumy samotnych Obyc¢ajnych I'udi. OLaNO sa v prieskumoch zamerali na tri
veci, a to kde sa nachddza ich voli¢skd podpora, aky je ich obraz vo verejnosti a najddlezitejsi
prieskum, zaloZeny na priblizne 50 otazkach, zaostrujici na volicov, ktori uviedli Obyc¢ajnych I'udi ako
druhu preferenciu. Tento prieskum potom hral vyrazni tlohu aj v zacieleni kampane. Hlbsie

informécie o ich prieskumoch sa mi nepodarilo ziskat'.

3.13 Umiestnenie a segmentacia OLaNO

Obycajni I'udia nie su klasicka politicka strana. Preto sa v ich pripade d4 pozorovat’ zaujimavé
umiestnenie, respektive positioning.

Hnutie podl'a vlastnych slov vytvorilo jednotlivé segmenty volicov, kde sa identifikovalo, kto st
ich voli¢i a aké maju poziadavky. Blizsie podrobnosti ohl'adom segmentacie sa mi nepodarilo zistit. Co
je vSak dolezité, ze hnutie si vytvorilo segment voliCov, ktory v prieskumoch zaradili OCaNO ako
svoju druht preferenciu. Prace a informacie o tomto segmente neskor hrali doéleziti tilohu v zbere
d’alSich informdcii a rovnako pri zacieleni kampane. Na zdklade vlastnych pozorovani z kampane
odhadujem, Ze ddlezity definovany segment v kampani predstavovali aj protestni voli€i, respektive
I'udia nespokojni s fungovanim politického systému alebo s ¢innostou relevantnych stran. Poslednym
vyraznej$im segmentom boli I'udia orientujici sa na romsku otazku. Nejednalo sa vSak o typickych
nacionalistov, ale umiernenych l'udi so zdujmom pre racionélne rieSenia.

Dalej by som presiel k silnym a slabym strankam OL:aNO. Silnou vyhodou je uréite osoba Igora

Matovica, ktora si vd’aka svojmu pdsobeniu v politike ziskala Statat ¢loveka, ktory bojuje proti

15 Volebny infoservis, (12. 2.2012). VOLBY: Naisto chce v marci volit' 28 percent, najmdi priaznivci Smeru, link:

http://www.infovolby.sk/index.php?base=data/pvm/ivo/12020052.msx
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partokracii, korupcii a klientelizmu. Matovi¢ navyse ponukol volicom odlisny typ vyjadrovania, ktory
stal v opozicii k Standardnému slovniku ostrielanych politikov. Matovi¢ svoj apoliticky postoj
potvrdzoval aj ucast’ami na rdznych protestoch a iniciovanim mnozstva vlastnych kontroverznych akcii
zameranych voci establiSmentu. OCaNO mala vyhodu v tom, Ze sa jednalo v slovenskych pomeroch o
tiplne novy projekt, ktory jasne lakal Pudi, ¢o chceli zmenu. Ugast’ nezavislych prinasala do politiky
novy element, ktory vzbudzoval pozornost’ od pociatku vzniku. Kandidatka spociatku tazila z mixu
protestnych aktivistov typu Alojza Hlinu, odbornikov a krest'ansko-konzervativnych osobnosti najma
okolo stran KDS a OKS. Dal$ou silnou strankou bola schopnost’ presadit’ sa v médiach a pritahovat
pozornost’ rdznymi medidlnymi kauzami, ¢o vytvorilo z Obyc¢ajnych I'udi tému bezne komunikovanu v
doméacnostiach. V. prvej faze existencie strany navySe OKS a KDS dodavali hnutiu tzv. politicka
sktsenost’, ktorej nedostatok mohol byt predmetom pripadného toku od politickej konkurencie.

Hnutie malo niekol’ko nevyhod, respektive potencionalnych ohrozeni, s ktorymi sa pocas
kampane museli vysporiadat. Podl'a slov Jozefa Viskupi¢a mal volebny §tdb pripravenu zakladnu
krizovid komunikaciu. V hnuti ale neexistovala dopredu pripravena Specialna priprava voci
potenciondlnym utokom. ISlo hlavne o konfliktnost’ Igora Matovica, ktory bol oznaCovany za klauna
alebo poloblazna. Prave jeho apoliticky $tyl vyjadrovania bol sustavnym teréom konkurencnych stran.
Navyse Matovic¢ sa pocas kratkeho posobenia dostal do konfliktu s kazdou parlamentnou stranou a tie k
sa neskor v kampani vyjadrili, Ze s nim nechct spolupracovat’. Dalsou velkou nevyhodou, s ktorou sa
Obycajni l'udia museli vysporiadat’ bola heterogenita hnutia. Nielen politické strany, ale aj slovenski
politologovia spochybiiovali funkénost’ Matovi¢ovho projektu ako suboru nezavislych osobnosti. Tretia
nevyhoda suvisela s ideologiou. OLaNO cielili vyrazne na nespokojnych, znechutenych volicov,
odporcov partokaracie a fungovania slovenskej politiky. Liberalnych protestnych voli¢ov ale mohla
miast’ silnd inklindcia ku krestansko-konzervativnemu pradu!®. Naopak Tavicovych protestnych
volicov mohol odradit’ jasny priklon k pravici. Tuto slabinu mohol ¢iasto¢ne vyriesit odchod OKS,
KDS a ich sympatizantov z kandidatky, ¢o vSak obralo OLaNO o cast’ voli¢stva a museli Celit’ d’alSim
slovnym ttokom.

Délezitou €innost’'ou v rdmci umiestnenia je targeting, respektive zacielenie. Zacielenie OCaNO
vykazuje zaujimavé crty. Uz vysSie som spomenul cielenie na volicov, ktory povazovali OCaNO za

svoju druhu preferenciu. Targeting mal za ciel’ presvedcit’ tychto voliCov k zmene z druhej preferencie

116 Jednalo sa najmé o strany OKS a KDS. Ale aj Matovi¢, Hlina, Kuffa a d’al3i predstavitelia kandidatky sa hlasili ku
krestanskym hodnotam.
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na prvi. Takéto stratégia zodpoveda v tedrii zvySenie podpory segmentu voli¢/mozna podpora strany.
Silny a z vonkajSiecho pohladu dominantny targeting bol postaveny na protestnych, znechutenych
volicov, ktorych najvécsie témy boli korupcia, klientelizmus, zneuzivanie moci politikmi a znechutenie
z fungovania vSetkych politickych stran. Na zéklade pozorovani som odhalil dve az tri hlavné message,
ktoré boli komunikované v kampani. Prvd message predstavovala posilnenie participativnej
demokracie a opravy defektov existujuceho politick€ého systému. Tu boli predstavené navrhy na vyssie
zastipenie, ¢i uz priamej demokracie, inkorporovanie nezavislych kandidatov do volebného systému, ¢i
zjednodusenie peticnej akcie. Tato message tiez zahfiiala ur€ité ndvrhy na obmedzenie tzv. partokracie
a predstavovala navrhy na obmedzenie poslaneckej imunity, tzv. zjednodusenie prilievania novej krvi
do politiky cez upravy volebného systému'!’ alebo sa zameriavala na financovanie politickych stran.
Tato message niesla silny apel na volicov, ktori Ziadali zmenu. Druh4d message sa zameriavala na boj
proti korupcii. Prave politickd korupcia predstavuje jednu z dominantnych tém v spolo¢nosti a
sposobuje znaéné znechutenie obéanov nad politikou.'!® Predstavitelia OLaNO sa &asto vyjadrovali v
médiach k téme korupcie. Aktivne sa podielali aj na protestoch suvisiacich s korupénou kauzou Gorila.
Tretia message, ktorti sa strana snaZila presadit’ pojednavala o ekonomickych otazkach. Jednalo sa
najmi o konsolidaciu verejnych peazi a zlepenie podnikatel'ského prostredia. Dalsim segmentom,
na ktory bolo ur€ité zacielenie, predstavoval krestansko-konzervativny voli¢. Hnutie samo o sebe
zahfnalo mnoZstvo ndzorovych skupin, avSak z podoby kandidatky aj niektorych vyjadreni je citit
urcity krestansko-tradicionalisticky apel. Najmé d’alSie zacielenie prebiehalo na l'udi zaujimajucich sa
o rieSenie romskej otazky, ktori sa ale odliSuju od typickych nacionalistov. OLCaNO sa snazili poukézat
na raciondlne a svojim spdsobom kompromisné rieSenia tejto problematiky. Hnutie sa prezentovalo ako
jedind kandidujuca strana ktora presadila zdkon tykajuci sa tejto problematiky. Tiez ziskala na
kandidatku rémskeho odbornika na danu otdzku Petra Polldka. V kampani sa angaZoval aj popularny
hudobnik rémskeho povodu Igor Kmet'o. Posledny pozorovany druh targetingu strany ma vel'mi

roztrisent podobu. Ide o mikro-kampane jednotlivych kandidatov, ktoré sa zameriavali na lokalne

17 Jednym z navrhov bol systém tzv. absolutneho kruzku, podla ktorého by sa do parlamentu dostalo len prvych 150
kandidatov s najvacsim poctom kruzkov napriec politickymi stranami. Tymto opatrenim by voli¢i rozhodovali nielen o
stranach, ale aj o personalnom obsadeni parlamentu.

Slovensko sa v rebricku Traparency Internacional, zobrazujicom index vnimania korupcie, umiestnilo na 62 mieste zo
vietkych krajin sveta. Co predstavuje najhorsie umiestnenie spomedzi kraji Vysegradskej stvorky. Dokonca to
predstavuje najhorsie umiestnenie zo vietkych krajin, ktoré vstapili do EU do roku 2004. Rumunsko, ktoré je tradi¢ne
vnimané ako krajina s vel'mi vysokou mierou korupcie, skoncilo na 66 mieste a ziskalo len o dva body (zo sto) menej
ako Slovenska republika. Rebri¢ek nepredstavuje dokonaly obraz ale dava urcitu napovedu ,ze korupcia je na
Slovensku problém a je silne vnimana aj obcanmi.

118
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alebo krajové témy a pokryvali vel’ké mnoZstvo miniatirnych segmentov.®

Dalej by som cheel trochu rozobrat’ koncept umiestnenia, od Collinsa a Butlera, zmieneny v
teoretickej Casti. VyluCovacou metédou médzem s istotou povedat, ze OLaNO nepredstavuju poziciu
lidra, ktora patri strane SMER. Do tlohy hlavného vyzyvatela sa $tylizovali strany SDKU a KDH.
Najmi KDH bolo vdaka preferenciam povazované za lidra pravice. Uloha nasledovnika taktie?
nezodpoveda redlnemu umiestneniu OLaNO. Stratégia nasledovnika je totiz zalozena na imitacii az
klonovani lidra a adaptaciu na situaciu. Tato imitacia je uplne vylucena, pretoze Obycajni I'udia sa so
svojim jedineénym produktom vyrazne odliSuju nielen od lidra, ale aj od ostatnych relevantnych stran.
Preto sa teraz pokusim dokazat, ze OLaNO predstavuje v ramci umiestnenia prave poziciu nichera.
Hnutie predstavilo k volbam vel'mi netradiény produkt zamerany na antiestabliSmentové prvky,
apolitické, antistranicke, antikorup¢né, inovativne a protestné prvky. Na prvy pohlad sa jednd o
klasicku definiciu populizmu, ale sposob a prevedenie tohto apelu, ¢i uz kandidaturou nezavislych
poslancov, kontroverznymi protestnymi aktivitami, alebo realnym bojom proti slovenskej partokarcii
vytvara z produktu OCaNO skutocne novy a jasne orientovany produkt, ktory Ziadna strana v takej
miere nepontika. Co sa tyka ich stratégie, ta tiez zodpoveda klasickej stratégii nichera. Oby¢ajni ludia
sa v roku 2010 dostali do parlamentu a vlady a zacali vytvarat' svoje niché.}?® Neskor dochadza k
rozsireniu niché pocas kampane k volbam 201221, A zaroveri nevyhnutne muselo pri ich agende dojst
aj k obrane niché*?. Co sa tyka hrozieb prebratia témy mainstreamovymi stranami majii Oby¢&ajni
l'udia vyhodu, Ze ich produkt v st¢asnej podobe je neprijate'ny pre klasické politické strany.

Na zaver tejto Casti by som zhodnotil umiestnenie Obyc¢ajnych l'udi podl'a piatich kritérii od
Bannona. 1. Jasnost’ pozicie. OLaNO ma jasne definované, v ¢om sa odliSuje od konkurencie. Vyhodou
je, ze do politiky priniesli nie¢o nové. Z ich kampane je jasné, aj aké m4 ich produkt vyhody.?

2. Konzistencia pozicie. Tento bod je kriticky pre Obycajnych l'udi. Model strany a politiky aky
predstavili, vyvoldva vela otdznikov a voli¢i si poCas kampane nemohli byt’ Uplne isti, Ze tento model

je udrzatelny. Pochybnosti nad trvanlivostou OLaNO a ich agendy vyjadrila aj odbornd verejnost’.

119 Ako priklady moézem uviest Roberta Heclmanovského, ktory sustredil kampati na populaciu vychodu Slovenska,

desiatku Studentov, ktori presunuli kampan na vysoké Skoly alebo dvaja kandidati Piratskej strany zameranej hlavne na
internetovi komunitu.

Jednalo sa o $pecificky sposob komunikacie, konfliktné vystupovanie a hlavne Gtoky na politické elity a strany.

Islo o zaloZenie strany s moznost'ou kandidatury nezavislych poslancov a rozsirenie uz spomenutych
antiestabliSmentovych aktivit.

Obycajni l'udia sa museli vysporiadat’ so silnou kritikou nielen zo strany politickej konkurencie, ale aj od odbornikov,
ktori spochybiiovali ich produkt, novinarov a d’alSich.

St jedina strana zamerana na boj proti partokracii a spolocnym chybam establiSmentu.
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3. Kredibilita pozicie. S problémom doveryhodnosti sa Matovi¢ ¢iastoéne vysporiadal svojou
politickou ¢innostou, ked’ s nadSenim bojoval za svoje ndvrhy a ukazal, Ze sa dokdze dohodnut’ s
politickymi stranami, rovnako aj dokaze vytvarat’ natlak na ich ¢innost. 4. Sutazivost. Ako uz bolo
zmienené viac krat v praci OLaNO prisli s nie¢im {iplne novym, takze ich odliSenie sa od konkurencie
je vyrazné. 5. Komunikovatelnost. Matovi¢ a spol. vytvorili message, ktord jasne kladla doraz na
protestny charakter a antistranicke postoje. Tato téma bolo uSitd na mieru znechutenym voli¢om
z fungovania oboch mainstreamovych pradov.

Preto mdézem zhodnotit, z¢ OLaNO napliia minimélne tri kritéria z Bannonovej definicie
spravneho umiestnenia. Druhy bod predstavuje tazko rieSite'ny problém, ktory objasni az budicnost’.
Treti bod hnutie viac menej splnilo, ¢o bola, vzhl'adom k typu ponikaného produktu, narocné uloha.
Preto, podla mdjho néazoru, sa OLaNo nedokézali seridzne vysporiadat iba s jednym bodom

Bannonovych kritérii, ¢o povazujem za dobry vysledok.

3.14 Aplikacia konceptu centristického populizmu na Obycajnych I'udi

V tejto kapitole sa pokusim aplikovat’ koncept centristického populizmu na hnutie Obyc¢ajnych
ludi. Budem sa snaZit’ postupne predstavovat’ jednotlivé Crty, ktoré charakterizuj dany fenomén a
budem overovat, & a v akej miere, ich Oby¢ajni ludia spifiaju. Osobne za problémovy, ale zaujimavy
povazujem fakt, ze hnutie a neskor strana sa zacali vyrazne profilovat’ v Case, ked’ tvorili sucast’ vladnej
koalicie.

1. Odmietanie ideoldgie. Hned prvy bod je mierne rozporuplny. Matovi¢ a jeho l'udia sa
vzdy prezentovali ako ti, ¢o ich zaujimaji dobré navrhy pre obcanov a nie ideologicka
prislusnost’. To trochu odporuje vyhlaseniu Igora Matovica, kde tvrdi Ze je pravica.
Neskor$ia prax ukazovala, Ze Obyc¢ajni l'udia st nakloneni doprava s dorazom na
krestanské hodnoty, ale ako poslanci sa snaZili presadzovat’ vlastnt, odlisnt politiku a
nemali problém zahlasovat’ s opoziciou. Ich ideologické postavenie teda kolisalo podla
ich potreby, takze napriek jasnému nakloneniu sa doprava moédzeme vidiet' anti-
ideologickost’. Obycajni l'udia navySe kladli doraz na nezavislé individudlne svedomie
poslancov, ktoré sa neriadi ideologiou, ale vlastnym rozumom. Vytvorenim kandidatky
OLaNO sa navySe stali skupinou s velkym mnoZstvom odli§nych ndzorovych skupin,

takze priradenie jednej urcitej ideoldgie hnutiu by nezodpovedalo realite.
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2. Antistranickost. Obyc€ajni l'udia st najlepsi priklad antistranickosti zo vSetkych
politickych stran, ktoré sa v modernych slovenskych dejinach dostali do parlamentu.
Velka cast’ ich agendy smeruje na politické strany, ktoré su tvrdym ter¢om ich Kkritiky.
Hnutie presadzuje koncept nezavislych poslancov, rozhodujucich sa na zaklade
svedomia a odbornosti, nie na zdklade prikazu zo stranickej centraly, ako podl'a Igora
Matovi¢a funguju vSetky etablované strany. Tvrdo bolo kritizované aj politikarcenie
zabehnutych stran, klientelizmus, korupcia, skryvanie sa za poslaneckil imunitu,
stranicke nominacie a zanedbavanie ob¢anov. Triom v oku hnutia bolo aj financovanie
stran zo Statneho rozpoctu a uréitd modifikacia platov poslancov v ich neprospech
naviazana na vysledky v oblasti Statneho rozpoétu. Dékazom antistranickosti je aj
neskorSia podoba OLaNO, ktord mala len minimalnu Struktiru povinnu zo zdkona a
potrebnu na nevyhnutné fungovanie strany, kde véacsinu kandidatov tvorili nezavislé
osobnosti. Celkovo OLaNO vyrazne narusili zabehnuti prax fungovania politickych
stran, Co predstavuje dobry priklad skuto¢nej antistranickosti.

3.Zmazéavanie rozdielov v radmci establiSmentu. Obycajni ludia sa od zaciatku
prezentovali ako odporcovia toho, ¢o predstavovala Ficova vlada v rokoch 2006-2010.
Ako sucast’ vladnej koalicie preto najprv mierila kritiku do opozi¢nych radov. Hnutie sa
ale vel'mi rychlo dostalo do konfliktu s koali¢nymi partnermi, s ktorymi bolo v napitych
vztahoch pocas celého posobenia v politike. Preto svoju kritiku oto¢il Matovi¢ voci
koalicnym partnerom a z kritiky Ficovej vlady sa stala kritika etablovanych stran,
respektive politikov a spdsobu vedenia politiky ako takej. Vynimku predstavovala
Ciastocne nova strana SaS.

4. Zlyhanie stran establiSmentu. Matovicovi rozhodne ani toto tvrdenie nebolo cudzie.
Politické strany povazuje len za skupinu skorumpovanych 'udi, ¢o hdja zdujmy seba a
svojich sponzorov a zlyhali v hajeni zauyjmov l'udu. Jeho hnutie Casto vystupovalo na
politické pomery s radikalnymi navrhmi na obmedzenie politickej moci.

5. Orienticia na obCana a l'ud. Obycajni l'udia Casto pouzZivaji pojem slusny obcan,
pripadne l'ud, ktory stoji v kontraste so skorumpovanymi politikmi a oligarchiou. A
prave ich hnutie mé predstavovat alternativu k etablovanym stranam, ktora by skutocne
h4jila zaujmy l'udu.

6. Snaha zrkadlit’ ndzory spolo¢nosti. V dobe pdsobenia Obycajnych l'udi existuje vel'ka
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nespokojnost’ s politickou korupciou a klientelizmom, a s tym suvisiacou tzv.
partokraciou a neschopnost zdkona trestat’ politikov. OLaNO prebrali tieto témy a
angazovali sa v nich s maximalnym nasadenim, ¢i uz ucastou na demonstraciach,
legislativnymi navrhmi alebo vlastnou protestnou ¢innostou.

7. Otvaranie politického tabu a nestandardna rétorika. Tento bod populizmu sa stal urc¢itou
znackou Obycajnych l'udi. Rétorika Igora Matovica a neskdér aj Hlinu a niektorych
d’alSich sa vyrazne odlisuje od Standardného politického vyjadrovania. Obyc¢ajny l'udia
tiez nemaju problém s otvaranim politickych tabu ako st stranicke nominécie alebo
financovanie stran.

8. Pozicia outsidera a nepriatela establiSmentu. Igor Matovic sa stal skutoénym
nepriatelom establiSmentu, ked’ sa dostal do priameho konfliktu s takmer vSetkymi
relevantnymi stranami. Za svoje pdsobenie si vysluzil mnozstvo hanlivych oznaceni,
ktoré spochybniovali jeho ciele, kompetentnost’ ale aj zdravy rozum. Dokonca zazil
niekol’ko miernych fyzickych utokov na svoju osobu. Problémy mu sposobili aj pri
zakladani strany, ked’ mu tesne pred registraciou doslova ukradli ndzov strany.

9. Stredova pozicia. Obycajny l'udia sa vd’aka svojej heterogenite tazko radia k nejakému
politickému pradu, da sa ale povedat’, ze sa pohybuju okolo stredu politického spektra s
miernym presahom doprava. Rozhodne sa neradia ani ku krajnej pravici ani krajnej
lavici. Jozef Viskupi¢ v rozhovore uviedol, ze ekonomicky predstavuji OLaNO stred,

¢o d’alej potvrdzuje stredovu poziciu

Na zaklade vysSie uvedeného textu moZem vytvorit’ zavery, Ze hnutie Obycajni 'udia, neskor
strana OL2aNO skutoéne napliiiaju kritéria centristického populizmu. Az budticnost’ ukaze, ako sa strana
vyprofiluje. Napriek tomu, Ze slovo populizmus vyvolava negativne asociacie, musim dodat’, Ze
Obyc¢ajni I'udia skuto¢ne uspeli v niektorych svojich snahach, ked’ sa vyrazne pricinili o obmedzenie

poslaneckej imunity alebo Ciastoéne zverejnili stranicke nominacie.
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4 7.aver

Na zaver zhrniem vysledky, ku ktorym som sa v priebehu prace dostal. Uvod prace sa zameral
na teodriu kde som priblizil marketingovy model Bruca Newmana. Model som doplnil o niektoré d’alSie
teoretické aspekty, ktoré boli v praci pouzité, ale vysvetlovali ur¢ité javy. Jednalo sa najmi o nové
komunikaéné néstroje v politickom marketingu a koncept stredového populizmu.

Uvod empirickej ¢asti prace patri predstaveniu volebného systému Slovenska a financovanie
politickych stran za volebné zisky. Prave niektoré aspekty financovania stran predstavovali doleziti
tému pre OLaNO a boli sti¢ast'ou ich volebnej kampane. ISlo najmé o finan¢né prispevky, ktoré neboli
kratené¢ z dévodu predcasnych volieb.

Obycajni ludia vznikli ako mald obcianska iniciativa, ktora postupne naberala na sile.
Zakladatel'om a lidrom hnutia sa stal Igor Matovi€. Priméarny ciel’ hnutia bol zamedzit' politikom
zneuzivat’ moc a boj proti politickej korupcii a klientelizmu. Hnutie v uplnych pociatkoch ziskalo
popularitu vdaka kratkym stipéekom v inzertnych novinach, ktoré boli zasielané do viciny
slovenskych domacnosti. Hnutie, pozostavajuce zo Styroch ¢lenov, neskor vstupuje do politiky na
kandidatke Slobody a Solidarity. Po vol'bach 2010 sa Styria Obyc¢ajni I'udia dostavaji do parlamentu
napriek tomu, Ze kandidovali na poslednom mieste a stavaju sa sucastou vladnej koalicie. Jednalo sa
vSak o urciti opoziciu v koalicii, pretoze Obycajni l'udia sa neustale dostavali do konfliktov s va¢Sinou
politickych elit, vratane koali¢nych partnerov.

Prave urcité kontroverzné a neStandardné vystupovanie lidra Igora Matovica ziskalo hnutiu
znacnu popularitu. Obyc¢ajni l'udia boli tiez znami Castymi ucastami na demonstraciach a velkym
mnozstvom vlastnych protestnych aktivit. Vyznamnu tému predstavovala korup¢na kauza Gorila, ktora
na urcity ¢as ovladla slovensky medialny priestor.

Po pade Radicovej vlady zacali Obycajni l'udia pripravovat’ vlastna politicku stranu, ktord mala
umoznit’ kandidovat’ nezavislym poslancom. Po incidente s ndzvom strany si Igor Matovic registruje
stranu s ndzvom Obycajni Ludia a Nezavislé Osobnosti, ¢im zacina priprava na pred¢asné parlamentné
vol'by.

Jedna z prvych veci, ktort museli v OLaNO riesit’, bola zostavenie kandidatky. Ked'ze strana

mala iba Styroch pdvodnych ¢lenov, zvys$ni kandidati boli oznaceni za nezavislych. V uvode figurovali
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na kandidatke hnutia mensie konzervativne strany, ktoré vSak po kauze s detektorom 1zi odstupili.

Po zostaveni kandidatnej listiny som sa pokusil urcit’ ideologiu strany. Zaradenie OLaNO je
komplikované, kvoli vysokej heterogenite nezavislych kandidatov. NajsilnejSie kridlo vratane Matovica
sa hlasi ku krest'ansko-konzervativnej orientacii. V hnuti ale existuju d’alSie prudy zahriiujuce liberalov
, socidlnych demokratov, kandidatov s environmentdlnym, respektive agrarnym zameranim a iné
ideologie.

Zostavenim kandidatky sa hnutie sustredilo na vytvorenie politického programu, na ktorom sa
mali moznost’ podielat’ vSetci kandidati. Ked'Ze sa jednalo o ve'mi heterogénne hnutie, vysledny
program bol ¢asto vSeobecny, respektive umierneny, ¢o sa prejavilo v jeho kvalite, ktort posudzovali
nezavislé organizacie. Napriek tomu, Ze OLaNO ziskali za volebny program priemerné az
podpriemerné vysledky, ziskali lepSie hodnotenie ako vitazny Smer a nacionalistickd SNS.

OLaNO si dokédzala svojim spravanim zabezpeCit' rozsiahly priestor v televiznom
spravodajstve. Vac¢sinu ¢asu OLaNO v televizii pokryl lider Igor Matovic, ktory percentualne pohltil az
87.9% vysielaného casu. Toto percento vyrazne prevySuje lidrov ostatnych politickych stran. Vyskum
tiez ukazal, Ze televizie Joj a TA3 venuju OLaNO ovela viac pozornosti ako Markiza a STV.

Obycajni l'udia boli pocas kampane aktivni na internete, ked okrem domovskej stranky
vyuzivali socialnu siet Facebook a prevadzkovali vlastny kandl videi na Youtube. V praci som
predstavil aj stcet aktivit, hodnoty v pocte lajkov a témy, ktorym sa venovali. UZ od pociatku
predstavovali blogy dolezity kanal na predavanie politického posolstva. V praci som sa bliZSie venoval
najaktivnejSim blogerom.

Préaca obsahuje kapitolu, ktord mapuje vizualne motivy, ktoré boli pouzité v kampani.

Délezity prvok po€as kampane zohravaji prieskumy verejnej mienky. Prieskumy volebnych
preferencii mali tendenciu skor podceniovat’ OPaNO vzhladom na voleny vysledok (8.55% a 16
mandatov). V praci sa nachadzaji aj d’alSie prieskumy, ktoré sa zaoberali naladami v spolo¢nosti a
doveryhodnostou politikov. Na zaver som spomenul prieskumy, ktoré vykonala samotné strana a o
ktorych sa mi podarilo ziskat’ iba obmedzené mnozstvo informécii.

V dalSej Casti prace som aplikoval niektoré koncepty, ktoré som predstavil v teoretickej Casti.
Predstavil som segmentdciu, umiestnenie a zacielenie OLaNO. Sucastou aplikicie bola aj analyza
silnych a slabych stranok hnutia. Specidlnu pozornost’ som venoval konceptu umiestnenia od Collinsa a
Butlera, kde som testoval ¢i sa d4 hnutie oznacit’ za nichera a tiez som zistoval ako OLaNO obstoji v

Bannovych kritéridch dobrého umiestnenia. OLaNO presli s menSimi vyhradami oboma definiciami, z
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Goho sa da usudit, e sa jedna o poziciu nichera na politickom trhu a ich umiestnenie napina vietky
Bannove kritéria okrem jedného, ktoré sa neda jasné overit’.

Zaverecna Cast’ sa bude venovat aplikacii konceptu stredového populizmu na OLaNO. Testoval
som 9 bodov, ktoré mali potvrdit’, alebo vyvratit hypotézu, ¢i sa jednd o stredovy populizmus.
Vsetkych devit bodov sa dalo aspon Ciastocne aplikovat’ na spravanie OLaNO, z ¢oho vyplyva, Ze
hnutie predstavuje stranu zodpovedajucu centristickému populizmu.

Niektoré Casti prace predstavuju vyskumny potencial do buducnosti. Jedna sa bud’ o zaradenie
dalsich stran do vyskumu a porovnanie vysledkov, alebo sledovanie d’alSieho vyvoja OLaNO v
budicnosti. Preto si myslim, Ze ma zmysel vo vyskume pokra¢ovat. Zaujimavé bude sledovat’, akym
spdsobom sa zmenia niektoré charakteristické Crty hnutia, ktoré su znacne Specifické. Z pohladu
centristického populizmu bude hrat’ ulohu, ¢i si strana zachovéa svoj populisticky charakter alebo sa
transformuje smerom ku klasickej politickej strane.

Na zaver préce este prikladdm zoznam zdrojov z ktorych som cCerpal.
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Anotacia

Tato diplomova praca je zamerana slovenskému politickému hnutiu Obyc¢ajni l'udia. Praca predstavuje
vznik hnutia a jeho formovanie do predcasnych parlamentnych volieb 2012. Déraz je kladeny na
analyzu volebnej kampane Obycajnych l'udi a aplikécii vybranych marketingovych konceptov na tito
kampai. Sekundarny ciel’ prace je aplikacia konceptu stredového populizmu na hnutie Obyc¢ajnych
l'udi.

Kracové slova
Vol'by, Slovensko, Obyc¢ajni I'udia, kampan, politicky marketing, stredovy populizmus, politické strana,

voli¢i, komunikacia, masmédia

Annotation

These master thesis is focused on Slovak political movement Ordinary people. These work introduce
its foundation and formation until premature election 2012 to Slovak parliament. There are emphasis
on analysis of electoral campaign of Ordinary people and application of marketing concepts selected
for this campaign. The secondary objective of the work is the application of the concept of center

populism on movement Ordinary people.
Key words

Election, Slovakia, Ordinary people, political marketing, center populism, political parties, voters,

communication, mass media
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