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1. Uvod

Hlavnim tématem zastitujici teze této bakalarské prace je Medializace uméleckych
dél. Hlavnim impulzem pfi vybéru tématu byla myslenka na obrat v nahlizeni na umélecké
dilo. Ke kterému dochazi diky postupnému propojeni elektronické techniky a uméni. Média
a jejich jednotlivé druhy pfedstavuji urcitou skupinu prostfedkd nebo zpusobd vnimani
vizualnich, textovych &i jinych informaci. Jednim z fenoménu postmoderni doby je
multifunkéni audiovizualni médium - internet. Internet nabizi virtualni prostor pro
prezentaci jeho uzivatelim a predstavuje neodmyslitelnou platformu mezi informacnimi
zdroji k prvotnimu ziskavani informaci €i vzdélavani. Internet jako rozsahlé médium vniklo
k béZnym uzivatelim docela nedavno (prvni spusténi verejné sité bylo roku 1999), avSak
intenzitou, kterou se neustale vyviji a formuje nabira stale nové a nové funkce vyzaduijici
komplikovangjsi vyvoj a technické zabezpeceni. S tim, jak se pohled na propojeni novych
médii s uménim méni, méni se i potfeby a schopnosti jeho uzivatell. Akademicka €innost
se uz neobejde bez pouziti veSkerych druht medialnich prostfedkl, konzumenti
uméleckych “produktd” se jiz smifili s timto zprostfedkovatelem a pfijali jej jako dalSi
plnohodnotny zdro;j.

Prace se bude zabyvat prezentacemi konkrétnich instituci, jednotlivct i skupin
pusobicich ve vizualnim odvétvi kultury. Zpo&atku predstavi sou€asny stav informacni
spole€nosti, dnesni obraz celkové medializace a audiovizualizace uméleckych dél. Jejich
schopnosti v kontaktu s divakem a jejich mozné funkce v prostfedi internetu nebo
obrazovky v galerii €i jiném prostoru uréeném pro prezentaci. Klade si za cil podrobit
rozboru jednotlivé druhy téchto prezentaci a porovnat Ceskeé priklady ve svétovém
kontextu. Snazi se odpovédét na otazky, zda a proc€ je pro instituce dalezité orientovat
svoji pozornost na marketing a internetové prostfedi. Jaké moznosti internet pro kulturni
instituce nabizi? Jakym zplisobem se s uméleckymi dily v internetovych prezentacich
zachazi? Co predstavuje internet pro jednotlivé umélce a co pro verejnost? Co vyzaduje
internet od svych uzivatel(?

Budou pouzity jak volné dostupné informace z jednotlivych webovych stranek, tak i
teoretické spisy zabyvajici se touto tematikou. Hlavni myslenkou prace je snaha obhajit
elektronické zdroje jako plnohodnotné partnery v hledani kulturni historie €i kulturni
gramotnosti Siroké vefejnosti. Nalézt dostate¢né vyhovujici zpasob pro vzdélavani mas,

propagaci soukromych nebo statnich galerii €i prodej uméni.



O problematice se zminuje nékolik sou¢asnych autor(i ve svych pracich. Ja si kladu
za ukol tyto Casti vytycCit, zakomponovat do své prace a reflektovat je v kontextu této

bakalarské prace. Ve své praci budu pracovat s nasledujicimi prameny.

Hlavnim impulzem k napsani mé prace pravé na toto téma byl text FrantiSka Kista.
Jeho uvahy o Estetické roli novych médii mé pfivedly k mySlence zabyvat se pravé timto
tématem. FrantiSek Kust nahlizi na technizovanou spolecnost a jeji naslednou digitalizaci
jako na budoucnost tykajici se veSkerého déni. Klasifikuje ji jako sou¢ast moderni doby.
Inspirovala mé pfedevsim kapitola o Estetice surface play, kde konkrétné pfemysli o
moznostech zobrazovani uméleckych dél prostfednictvim obrazovky soukromého pocitace
kazdého z nas. Dale pak kapitola o prostredi internetu, kde vysvétluje, Ze soucasna
spolec¢nost je spjata s unikatni viastnosti digitalni informace - sitovatelnosti.! Jeho
poznatky naznacuji smér, kterym je, dle autora, tfeba se zaméfit pfi dalSi kulturni ¢innosti
instituci. Lidé se stavaji elektronicky gramotnéjSimi a co se tyCe elektronickych zdroju,
povazuji je za samoziejmost. Pro instituci, ktera primarné pracuje smérem k vefejnosti je
prezentace v elektronické podobé ¢im dal vice dulezita. Piikladem z posledni doby je
nedavno spusténa nejvetsi on-line databaze uméleckych sbirek Moravské galerie.

Dalsim vyznamnym teoretickym zdrojem bude dilo Nicolase Bourriauda:
Postprodukce. Zamysli se nad dllezitou fazi prace s jakymkoli jiz vzniklym uméleckym
dilem. At uz klasickym obrazem, objektem Ci videem a naslednou praci s nim. Takové dilo
se realné dostava do rukou dalSiho umélce Ci teoretika a je dale pfetvareno. Bourriaud se
také zminuje o problematice celkového konani, pfemysli o postmoderni dobé&, jako o dobé
piné pfedélaného, readymade a médii.

,Predpona ,post” ve slové postprodukce neznamena Zadnou negaci, ani nema
naznacovat, Ze jde o néco pfekonaného, nybrz oznacuje urcitou zénu aktivit, urcity postoj.
Cinnosti, o kterych je zde feé nespoéivaji v produkovéni néjakych ,obrazii obraz(i”, coz by
byl manyristicky postoj, ani v nafcich na téma ,vS§echno uZz tady bylo”, nybrZ jde o to
vymyslet ,uzivaci protokoly” pro jiz existujici zplsoby zobrazovani a formalni struktury.
Jde o to zmocnit se vSech kulturnich koédd, vdech forem vyskytujicich se v kaZzdodennim
Zivoté, vSech dél kulturniho svétového dédictvi, a toto vSechno uvést v chod. Naudéit se

pouZivat forem, jak nas k tomu vyzyvaji umélci...”?

1 Kust, FrantiSek. Esteticka role novych médii. MoZnosti vizualnich studii, Brno: Masarykova univerzita, 2007

2 Baurriaud, Nicolas. Postprodukce. Tranzit. Praha, 2004.
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Vyznamnym zdrojem v uvodu do problematiky galerijni a muzejni prodejni ¢innosti
ve svétovem méfitku, je prace Dona Thompsona: Jak prodat vycpaného Zraloka za 12
miliont dolari®. Kniha zavadi do zkoumané problematiky i nezasvéceného ctenare,
pohybujici se na hrané ekonomickych zalezitosti souCasného uméni, aukénich sini i
pridané hodnoty jednotlivych svétové vyznamnych galerii. Okrajové uvedu v nasledujici
praci i tyto informace, souvisejici se zkoumanym tématem vySe zminéné medializace
uméleckych dél. Jedna se o sbirku rozhovrd s vyznamnymi sou€asnymi hybateli svéta
dnesniho uméni - kuratory, sbératli, licitatory... Popisuje praxi nejvétSich svétovych galerii,
které se vénuji sou¢asnému umeéni a tim zasadné ovlivriuji vefejné minéni sbérateld i
samotnych autord. Objasnuje, Ze sou€asné uméni neni pouze o umu autora samotného

ale také o propagaci, marketingu, nahodé ¢i sympatiich...

Pouziji knihu Ladislava Kesnera: Marketing a management muzei a pamatek.
Ladislav Kesner trefné aplikuje marketingové strategie do prostredi Ceskych kulturnich
instituci, upozorfiuje na problémy v komunikaci mezi institucemi a navstévniky a rozebira
funkci reklamy orientované na verenost. ,Podobné jako v jinych oblastech sluzeb je i v
pfipadé kulturnich destinaci reklama jako specificky marketingovy kanal vhodna
predevsim pro komunikovani omezeného mnoZzstvi informaci velkému poctu osob, ma
tedy slouzit pfedevsim k: zviditelnéni organizace, zviditelnéni jejich specifickych produktu -

expozic, vystav, predstaveni.™

DalSim zdrojem od Ladislava Kesnera je kniha Muzeum uméni v digitalni dobé.
Ladislav Kesner se v jedné z poslednich kapitol zaméfuje na alternativni formy prezentace
uméleckych dél. Uvazuje o muzeu a jeho klasické formé&, zda je spravné strikiné se drzet
zazitych standardd. Nabizi feSeni jejich budoucnosti a otevira v zavéru prace debatu nad

digitalizaci sbirek ¢eskych instituci.

Jaroslav Vanc¢at mi se svym teoretickym spisem: Vyvoj obrazivosti o objektu k
interaktivité® prispél k praci v otazkach technického a fyziologického vnimani obraz(
pomoci novych meédii. Jeho prace se zaméfuje na technické parametry uméleckych dél
vzniklych nebo reprodukovanych diky pocitaCi a na moznosti jejich nasledného lidského

vnimani.

3 Thompson, Don. Jak prodat vycpaného Zraloka za 12 milion( dolard. Kniha Zlin: Zlin, 2010
4 Kesner, Ladislav. Reklama, Marketing a management muzei a pamatek. Grada publishing, a.s. 2005
5 Vancat, Jaroslav. Vyvoj obrazivosti od objektu k interaktivité: Gnozeologické pfedpoklady analyzy obrazové

stranky novych médii. Karolinum: Praha 2009
7



2. Rozdéleni médii

Nasledujici kapitola uvede do problematiky masmédii, objasni obecné pojmy, které
se v dalSich kapitolach prace budou objevovat. Provede kratky exkurz do pocatku
medialnich studii a zac¢lefnovani elektroniky do uméleckého svéta.

Moc vizualnich médii je hlavnim tématem pro ty, co studuji aspekty souCasné
vizualni kultury. Tématem tak obsahlym a nevypocitatelnym, Ze neni zcela jednoduché
urcit konkrétni zavéry a definice onoho vlivu na spole€nost. Nova média zcela ovliviuji
soucasné socialni, kulturni a ekonomickeé citéni spolecenosti.

Benjamin® se ve tficatych letech minulého stoleti vénoval dopadu technologické
reprodukovatlenosti na uméleckeé dilo, tehdejSi spolecnost Cisté orientovana na kult autora
a dila - originalu byla jeho praci zprvu Sokovana. Ale s postupnym vynalezem fotoaparatu
a nasledné kamery bylo jasné, zZe se pohled na tradi¢ni uméni zacina transformovat.

Marshal McLuhan’ se zase jako jeden z prvnich vénoval vlivu elektronickych médii
na komunikacni Zivot spole¢nosti. A rozdélil, dle zietelnosti poskytovanych informaci,
meédia na horka Ci chladna. Horka média nabizi divakovi rychlou intearkci, zatahuji ho do
déje ale nevyzaduji Zadnou zvlastni dusevni vybavenost, zatimco chladna média
naznacuji a je od divaka nutna vyssi duSevni aktivita. Nabizi se otazka, kam by McLuhan

zaradil internet.

Je potfebné pro zacatek definovat onen samotny pojem “médium”. Médium
predstavuje jekéhosi nositele informaci, maze byt fyzickym (DVD, CD, noviny...) i
interaktivnim (internet, e-mail). Cosi, co uklada informace pro potfeby jak jednotlivych osob
a Cinitell, tak hromadné. Nejvétsi podil téchto informaci pojmou tzv. “masova média”. Ve
slovnicich jsou vysvétlena jako: prostifedek komunikace, sdélovaci prostiedek, nejcastéji
technické zafizeni umoZznujici komunikaci mezi komunikatorem a recipientem.

Dalsim vyznamnym bodem jsou hromadné sdélovacé prostredky, kam patfi jak
televize tak i internet a vefejny rozhlas. Hlavni vyhodou a polem, na kterém tyto média
pracuiji, je jejich témér bezplatné uzivani a jednoducha dostupnost. Proto se tyto druhy

médii stavaji nejvétsimi nositeli propagace a reklamy. Celi nejvétsimu zajmu reklamnich

6 Umélecké dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti (Das Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen
Reproduzierbarkeit, 1935-1936)

7 McLuhan, Mrshall. Clovék, média a elektronicka kultura. Jota, Brno, 2000.
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agentur a naporu zprostfedkovatell dychticich po vydélku. Do médii se zahrnuiji i fyzické
nosiCe propagace a reklamy jako jsou napfiklad letaky, plakaty, vySudypfitomné billboardy
a citylighty, ale také stale jesté podomni prodej a um dealera.

Rekné&me tedy, Ze média jsou soudasti kazdodenniho Zivota kazdého z nas. Jejich
fuknce je neodmyslitelna a vyvoj nemuzeme nijak zadrzet ¢i sami ovlivnit. Pokud se od
medii neodvracime a v soudobé spolecnosti je pfijimame jako soucast technické i
intelektualni vyspélosti, musime je také zkoumat jako plnohodnotné prostfedky vzdélavani.
Spole€nost jiz upousti od klasickych, ponékud zastaralych forem ziskavani informaci u
tisSténych platforem a stéle vice se ubira k médiim elektronickym. Ty hraji prim
audiovizualni funkci (videa, reportaze, archiv) a nabizeji divakovi (studentovi, uzivateli...)
SirSi Skalu nezli “obyCejny” tisk. Proto vydavatelé pomalu ale jisté upousti od tisténych
forem a snazi se vyuzit moznosti média elektronického - internetu. Zatim pfikladné
vychazeji ve dvoji formé - tisténé i elektronické, a je jen na Ctenafi, pro kterou variantu se
rozhodne. Nabizi se otazka, zda v budoucnu nedojde k uplnému upusténi od nakladné
vyroby fyzického produktu a veSkery medialni a kulturni svét se nepfesune do virtualni
podoby. Ceka nas proto v budoucnosti virtualni doba plna nehmotnych poznatku a
elektronickych soubor(, nebo se stale budeme snazit uméle udrzovat zazity standard
tisténych médii? Na tuto otazku ma opravnéni kriticky odpovédét pouze €lovék s jistym
kulturnim povédomim a se schopnosti obhdjit vlastni nazor na dané téma. Vyvoj novych
technologii v podobé univerzalnich ¢teCek s interaktivnim dotykovym displejem napovida,
kterym smérem se zacne vyspéla spolecnost asi brzy obracet. Aby Clovék dokazal
selektovat nabizené informace, je nutny urdity odstup a pfedchozi studium nabizenych
medialnich infromaci. Jinak dojde k vSeobecné zméti v naporu dostupnych informaci a tim
i ke spoleCenskym nedorozuménim.

Vysoky podil na tomto honu za informacemi ma také snadna dostupnost
informacnich zdroja pro Sirokou verejnosti. Internetové pfipojeni ma jiz kazda druha
domécnost v Ceské republice a na vefejnych mistech a v institucich je samoziejmosti.
Navic produkce elektroniky, ktera ma dlouhodobé tendenci vzristajiciho technického
vyvoje, zaroven s klesajicimi cenami, umoZznuje vlastnit pocita€ vétsiné lidem v
produktivnim véku. Na akademické pudé se studium bez informacnich technologii stava
nemyslitelnym. TiStené studijni materaly jiz ustupuji do pozadi a studentim jsou nabizeny
veskeré prameny Ci studijni materialy v elektronické podobé. Zatim jako oskenované
fyzicky vydané materialy, je ale otazka €asu kdy se i knihy zacnou rozdélovat do nékolika
dostupnych zdroju - fyzické, elektronické &i jako multimedialni (slou¢enim obrazu i zvuku),

napf. jako audioknihy.



3. Sou€asné vytvarné uméni a Nova média

Tato vySe uvedena obsahla skupina nosicu predstavuje pro sou¢asné umélce a
jejich zasvécené recipienty nedilnou soucast vizualni kultury. Pro tvirce pfinasi dalsi
platformu pro tvorbu, propléta digitalni obrazy s prezentaci vlastni tvorby a pro
pozorovatele a studenty pfinasi nutnost naucit se nahliZet na tyto dila novymi zpUisoby.
Diky tomuto novodobému naziranim na média, ktera byla dfive dostupna pouze fyzicky, se

také vyzaduje od divaka novy zpusob schopnosti interpretace uméleckych dél.

3.1 Nova média a umélecké dilo

Problematicka je technicka stranka zobrazovani uméleckych dél na monitorech Ci
projektorech. Fyzicky obraz (malba) je tvofen vzajemnymi proporcemi barevnych ploch,
ale i strukturalnim povrchem tahu Stétce a vrstvou barvy. Malba pomoci novych médii je
definovatelna pouze vrstvami barevnych ploch a zkfivkovanymi tahy pomoci vektorovych
programu, nelze proto zcela urcit vztahy mezi svétlem &i stinem v geometrickych
proporcich a jedotlivych relaci mezi objekty. Nové se tady do tvorby obrazu dostava
vektorovy graficky editor® jako nastroj pro tvorbu. ,Z hlediska uplatnéni relacnich principt
malby, které definoval Cézanne, je principialnim nastrojem pro takovouto tvorbu
vektorovy graficky editor (editor zaloZny nikoli na vykreslovani celku plochy zobrazeni,
ale pouze na vykreslovani jednotlivych objekti v jejich vzajemné poloze na zakladé jejich
popisu matematickou funkci, mezi nimiz je pak ,pozadi” pouze také jednim z objektd). Ten
umoZzriuje spojovanim a rozpojovanim objektu ¢i elementi do spjatych, pro tuto etapu
nerozpojitelnych celk( zakladat struktury podle autorova uvazeni - v jejich relacich pak
zvetsovani ¢i zménsovani takto zaloZenych struktur, jejich vzajemny posun jako velmi
snadno proveditelnou kontrolu jejich vizualnich relaci.”

Novou moznosti tvorby obrazl takovymto zpisobem je prabézné ukladani
nehotovych obrazl a nasledné se vraceni k nim. Kritikové tyto editory napadaiji za jejich
moznosti aplikace filtrd, diky nimz maji umélci jiz pfeddefinované funkce uziti. Ty maji za
ukol nahrazovat rizné zpasoby plvodni tvorby obrazd. (Vztah mezi svétlem a stinem,
struktura, textura povrchu...). ,Obrazové vektorové editory pfesnéji nez kdykoli predtim

umoznuji relacné organizovat podstatné vizualni kategorie, vyvinuté v médiu

8 Vancat, Jaroslav: Vyvoj obrazivosti od objektu k interaktivité. Karolinum, Praha 2010.
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malby.” Proc¢ by ale pravé onen zasah umélce a jeho iniciativa v pouzti jednotlivych filtr(
nemohlo byt onou invenci a uméleckym pfi€¢inénim? Grafické programy jsou vyzmané
pravé pfi praci s novymi medii a stejné jako odvétvi fotografie se s pfisunem digitalizace
radikalné pretransformovalo v nové prostfedky uziti. Fotografie hlavné po strance
technologické. Fotografické technologie byly dfive zalibou nékolika movitych a technicky
zdatnych jedincu. Slozity proces vyvolavani, osvitu a nasledného otisku na stfibrou desku
bylo diky nedostupnosti materialu ojedinélym procesem a fotografii se s nedostatkovym
stfibrem nepfedpovidala dlouha budoucnost. Nastupem digitalizace a se vznikem
nasledujicich programl postprodukce se fotografie stala jednim z nejrozsifenéjsich
prostfedktd uméleckého vyjadreni. Moznosti doostfeni, zesvétleni nebo celkové jiného
zabarveni jsou dnes neomezené, Vancat v souvislosti s postprodukci fotografie mluvi o
tzv. konceptualité fotografie.°

Moznost fotografie ji nékolikrat pouZzit (nezavisle na ¢ase) spolu se snizenymi
naklady na jeji expozici pfinasi zmény v narocich na prezentaci na monitoru nebo
obrazovce. Fotografie jsou také virtualni souc€asti textovych soubor(, vytvarejicich
spole¢né obraz, pfikladné pro potfeby marketingu. Slou¢enim textu a obrazu se tak
fotografie pretvofi v celek nabity dalSi pfidanou hodnotou - sdélenim obsazenym v textu.
Rozfazovanim prezentace fotografii mizeme dat sledu jisty pfibéh &i ji nasledné
rozanimovat jako filmovy material.

Kazdy umélecky objekt prezentovany pomoci pocitace ¢i jiného displeje je
prfevadén do fotografické podoby. Jedna se tak o dalSi rozmér uméleckého artefaktu a
nasledné prace s nim, at' uz pravé v internetovych prezentacich, pro ucely reklamy,

encyklopedii, knih...

3.2 Estetika zprostredkovana monitorem

»,0znaceni vizualni kultura se vztahuje ke specifické roli vizualnich obrazu a vizualni
zkuSenosti, jeZ pusobi uvnitf souc¢asné kultury nebo komunity. “ Explozivni vyvoj
obrazovych a vizualizujicich technologii v pribéhu dvacatého stoleti ustanovuje vizualni

kulturu nejen jako soucast kaZdodenniho Zivota, ale jako jeji kazdodenni Zivot.”!

9 Vancat, Jaroslav: Nova média a malifsky obraz, str. 181.
10 Van¢at, Jaroslav: Nova média a fotografie, str. 183.
11 Kolektiv autorl. MoZnosti vizualnich studii. Spole¢nost pro odbornou literaturu, Brno: Masarykova

univerzita, 2007
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Soucasné se zaclenénim médii do uméleckého prostredi jsou vyzadovany nové
naroky na divaka pfi nahlizeni na dilo, tzv. nové zpUsoby vidéni (ways of seeing).’? O
kterych hovofi FrantiSek Kust ve své praci.

»Vidéni jako schopnost spavné vidét a dekodovat sdéleni nesené obrazem se v
dobé digitalni technologie méni, a je tedy mozné hovofit v su¢asné vizualni kulture o
novém zpusobu vidéni objektt novych médii (obrazu, textu apod.)”3

Uzce spolu souvisejici vizualni kultura a digitalni média, stejné tak ovlivnéna
technickym vyvojem jejich nastrojl, umoznuiji lidem prozit silny audiovizualni zazitek.
Proto nelze na estetiku digitalnich médii nahlizet klasickym zpusobem. Je proto jisté, ze
musi dojit ke vzniku zcela nového nahledu na estetiku, a to na estetiku novych médii.
Ikdyz nova média pfinasi zazitek spojeny s prezentaci pohyblivych obrazu, jedna se o
prozitek nesouci znaky estetické libosti. OvSem pro oznaceni estetického charakteru
vizualni kultury a jejiho vztahu k novym médiim (a téz pro vySsi konkrétnost pojmu
samych) je vystizné&jSi uZivat oznaceni estetika surface play a estetika podivané.

,Na misté by jisté nicméné nebylo povaZovat veskeré postupy, viastni estetice podivaneé,
za nové a puvodni. Pfi manipulaci s obrazem se totiz estetika podivané nechava inspirovat
koncepty a strategiemi devatenactého stoleti, jako jsou atrakce, show, vnoreni, udiv,
ohromeni, vzru$eni, iluze, fikce, napodobenina aj.”"*

Tato obsahlejsi definice zahrnuje vSechny spoleCenské aspekty, které souvisi s
digitalizaci. PocCitaCe a ostatni pfisluSenstvi jsou rozSifenymi slozkami pfenosu digitalnich
obrazu a informaci. Stejné tak jsou ale i prfedstavitelé vizualniho objektu jako takového,

prenaseji obraz, ktery je na jejich displeji vnimam jako pozménény prvek.

Dle vyznamného teoretika Bernarda Berensona'® je esteticky prozitek vélenén
pouze do estetickeho momentu. To je snadno aplikovatelné i na prozitek zprostfedkovany
obazovkou ¢i plathém. Moment, kdy divak na okamzik splyne s dilem, klasifikuje jeho
hodnotu a zacleni jej do svého ja. Nabizi se otazka, pro¢ by takovyto moment mohl pravé

onim zprostfedkovanim utrpét na své hodnoté. Je snad schopnost pfenaseni obrazu

12 Klst, FrantiSek. Vizualni kultura, str. 114. Moznosti vizualnich studii. Brno, 2007.
13 Kast, FrantiSek: tamtéz str.112

14 Kolektiv autord. MoZnosti vizuélnich studii. Spole¢nost pro odbornou literaturu, Brno: Masarykova
univerzita, 2007

15 Bernard Berenson, Aestetics and History. Garden city: Doubleday and Co. 1965. In Ladislav Kesner:
Muzeum uméni v digitalni dobé: Argo, Praha 2000.
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niCitelem onoho prozitku? Je az pouze intrakce tvafi v tvar originalnimu dilu onim
iniciatorem? Jak je potom nahlizeno na sou¢asna video-artova dila, ktera nejsou bez
obrazovek schopna prezentace? V prubéhu 20. stoleti pak byla interakce divaka s dilem
pretransformovana pouze v potfebu vytvarnych kritik( a estetik(.

“ Posoudit skutecny dopad tohoto vizualniho prostfedi (a zejména novych obrazovych
technologii) na zptsoby vnimani a prozZivani a interpretace obraz(i neni snadné, protoze
diskuse o ném je tradi¢né a z velké ¢asti zahalena do moralizujicich vyroka apriorni
obhajoby a vzyvani anebo kritiky a zatracovani. Popularni kultura je oblibenym fackovacim
panakem intelektualt a moralistt; minimalné od dob Theodora Adorna a Maxe

Horckheimera, ktefi v Osvicenstvi jako masovy klam obvinili kulturni prdmysl a industrialni

produkci zobrazeni z vytvafeni pasivniho divaka, nekriticky pfijimajiciho kulturni
komodity.”6

Umeélecka a na druhou stranu masova produkce 80. a 90. let je vystavena
posméskum a odsuzovana jako popularni kultura. Tyto nazory verejnosti byly vzdy
rozCefeny prichodem nové technologie, spoleCensky zazité standardy se jen tézce ménily
a pfijimaly nové formy vizuality.

Stroje a nové technologie dnes slouzi k pretvareni s transformaci obrazq, i k
samotné tvorbé. Jejich funkce jiz neni omezena pouze na prenos a zobrazovani, ale i na

vytvareni zcela novych digitalnich objektd.

3.2.1 Estetika surface play

Nové technologie pfinaseji dalSi moznosti divackeé percepce. Nedavno vzniklym
odvétvim estetiky je i estetika novych médii, zejména pfi pohledu na zaclefiovani uméni
do komeréni sféry popularni kultury. Takové nazirani nazyvame dle FrantiSka Klsta
Estetika Surface play. Volné prelozitelné jako estetika podivané. Obrazovka je pak
nosi¢em vyznamu novych médii. Zobrazuje digitalni efekty. Obrazovka je na rozhrani
vnimani nové a staré technologie (filmové platno vs. PC) a umozniuje nové formy ovladani
- zasahovani do dé&je (mys3) & vyuziti (reklama vs. elektronicka kniha). Cimz nabizi novy
pohled divaka na dilo, zatahuje jej do déje, nabizi interakci.

L~Surface play se vztahuje zejména k povrchnosti postmoderni zabavy, stejné tak

Jako k situaci splyvani rozhrani a praktikam “klouzani po povrchu’. Tato estetika vypovida

16 Kesner, Ladislav. Muzeum uméni v digitalni dobé: Muzeum uméni a vizualni technologie soucasnosti. str.
104.
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0 zasadnim posunu v estetické praxi - popisuje proces, jeZ vede v postmoderni
spolecnosti k “zplosténi” kvalit, ambici a hodnot uméléckych dél a Zanr(i. Psychologické
vnoreni do pfibéhu je nahrazeno vnorenim do virtualniho prostoru (pseudo 3D prostredi) Ci
zakouS$enim jiného specialniho efektu. Obecné je tak charakterizovan stav, kdy sdéleni
‘proplouvaji mnoha diskursy”, pfi¢emz vsak zustavaji pouze na povrchu daného sdéleni.
(...) Digitalni estetika zdurazriuje vyrazné posileni pozice obrazu v ramci sou¢asné Kkultury
Jako celku a dotyka se jak logiky a uzpusobeni konstrukce novych médii (estetika surface
play), tak jimi neseného obsahu (estetika podivané), pricemz v obou vztahovych rovinach

jsou reprezentovany dulezité rysy vizualni kultury.””

3.3 Internet a jeho moznosti prezentace uméleckych dél

Moznost miseni a vzajemného sdileni jednotlivych druht médii (obraz - text - zvuk)
oznacujeme jako multimédium. Touto vlastnosti se vyznacuje internet. Princip snadné
sitovatelnosti nespocetného mnozstvi vSech pocitaci celosvétové sité pfinasi nové
moznosti a principy, jak tvorby tak jeji produkce. Dava za zvnik novym uméleckym
odvétvim - pocCitacova grafika, audiovize, multimédia. Propojuje praci s multimedialnimi
nastroji a obrazem a sou€asny mlady umélec uziva rizné zanry, aby je nasledné spojil v
jeden celek, pravé v prostfedi internetovych stranek. Umélec pracuje s moznosti
interektivity a vzajemného propojeni - ve stejnou dobu na rliznych mistech. Vyuziva
smycCky slozitych matematickych vzorcl, kybernetiky, programuije.

Pojem internet zastituje rizné formy prezentace. Nejen www stranky, se kterymi je
bézné spojovan, ale i e-maily, zivou komunikaci at' uz audiovizualni €i grafickou. Programy
pracuji na bazi komunikace mezi jednotlivymi protokoly. Tvorba onich protokoll je hlavnim
ukolem programatoru, ktefi vytvari jakasi pravidla internetového uzivani jednotlivych
stranek.

DalSim dulezitym hracem na poli internetu a masové komunikace se stavaji tzv.
sociani sité. Jsou mocnym polem v oblasti reklamy, komunikace a vyznamnym
prostiedkem informacniho toku. Organizace se vice orientuji na praci s touto platformou a
to bez vyjimky kulturnich instituci, at uz soukromych ¢i fizenych statem.

,V pouZziti materiali nebo objekti jsou www stranky zcela odpoutany na referent v

realité. V dasledku evidentnivch obrazovych manipulaci, jak ve smyslu fotorealistickéem,

17 Klst, FrantiSek. Digitaini estetika, 117. Esteticka role novych médii. Brno: Masarykova univerzita, 2007.
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coZ je pfipadem fotomontaze, tak hyperrealném u fiktivnich pfibéha s reanymi postavami a
neskuteCnymi objekty - zejména u animace, vyvolavaji v mnoha pfipadech etické otazky a
spory. Zaroveri ztrata vazby na autora a anonymita sitovych objektu klade prekazky v
realizaci pravnich vztaht, zejména s ohledem na viastnicka prava. {(...)

V tomto smyslu je internetové prostifedi www prokazatelné charakterizovano vizualni
strategii nedekoncenosti ve vdech tfech kategoriich - v prostoru (virtualni svét bez
fyzickych hranic), ¢asu (na siti ¢as v podstaté neexistuje, pouze pritomnost pfi aktualizaci
sdéleni) a pribéhu (jak v charakteru smycky vrstev - tedy v uzivani pfibéht ze vsech
médii, tak v podobé svého viastniho prfibéhu vedeného prostiednictvim hyperlinkovych

odkazli bez konce a zacatku).”'8

Vyznamnou vlastnosti internetu je jeho rychly vyvoj a neustaly pohyb informaci.
Webové prezentace je proto nutné Casto aktualizovat, jinak zastaraji a stavaji se
neaktualnimi, tudiz i neucinnymi. Diky internetu se vSe zrychluje. Divak je nucen rychle
vyhodnotit informace mu nabizené na monituru, zda je pouzZije, zapamatuje ¢i prejde na
dalSi. Vhodna prezentace muzea by méla byt neustale v procesu vyvoje, méla by ji byt
vénovana dostateCna pozornost.

Jsou pfipady, kdy se kulturni instituce ujme této funkce sama, snazi se pravidelné
aktualizovat obsah, zosobnét svoji prezentaci navstévnikovi a komunikovat s nim at’ uz
formou informacnich e-mailtl o chystanych akci, slevach, vystavach &i vernisazich - tzv.
pobidkach. Jindy se instituce rozhodne pro zadani zakazky tvorby své interaktivni
prezentace jiné firmé a ta vytvori celkovy, ikdyZ odosobnény a strohy obraz instituce,
kterym se bude prezentovat. ,Tvorba, udrZzovani a rozvijeni internetu se musi stat
setrvalou konstantou c¢innosti kazdého muzea, na néjz musi byt vy¢lenény odpovidajici

financni i lidské zdroje.”®

Dulezitou funkci internetového prostiedi je interaktivita. Nabizi moznosti ovliviiovani
obsahu a jeho nasledného sdileni. MUze byt vykladan dvéma vyznamy: ideologicky a
instrumentalni. |deologie odpovida nahledu na ¢lovéka jako na samostatné schopného
vybéru stylu a druhu informace mu nabizené. Instrumentalni vyznam nabizi pfimo kli¢ k
uzivani. Interaktivita je vlastnost, kterou se vyznacuji vSechny druhy novych médii.

Dochazi k ni v ur€itém druhu webového rozhrani nabizejicim moznosti volby (menu). Idea

18 Kust, FrantiSek. Prostredi internetu,130. Esteticka role novych médii. Brno: Masarykova univerzita, 2007.

19 Kesner Ladislav. Internet. Marketing a management muzei a pamatek. Grada publisshing, a.s.2005.
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interaktivity je v8ak fizena dle pfedem stanovené formy a tak nabizi pouze omezené
moznosti vyuziti, takové, jakeé jsou v komerénim svété Zadané. Dochazi proto k tzv.
falesné interaktivité. UzZivatel tak nabyde dojmu vlastni volby, ikdyZ omezené.
,Prostrednictvim pochopeni plsobivého a smysly stimulujiciho charakteru novych forem
médii a jejich vizualnich strategii je mozné pfijmout roli digitalniho technologie a
specialnich efektl v sou¢asné vizualni kulture jako principu pro zprostfedkovani vizualni

kinestéze, ktera zahrnuje tvorbu mélkych textu a plytkych obrazi.”?°

3.4 Autorstvi uméleckého dila v prostiredi internetu

Nasleduje kapitola o problematice ,vystaveni” uméleckého dila Ci objektu na
verejné dostupnych mistech, jakym je internet. Jeho nasledni prace s nim, pretvareni
jednoho dila od konkrétniho autora do dila produkavaného jinym. Tato kapitola ma v praci
své opodsatanéni. V praxi je bézné, Ze se stiraji hodnoty mezi originalem ¢&i reprodukci
uméleckého dila zobrazovaného v informacnich kanalech. Ja tuto variantu nepodporuiji,
ale snazim se poukazat na problémy pfi zamérné medializaci dila, které samo osobé (bez
zarucenych stop po autorovi) nepoznate, nedokazete rozeznat, zda se jedna o original
nebo jiz o nékolikatou kopii. Ty dila, jez je snadné hromadné Sifit pomoci vefejnych
pramenud YouTube. Je otazkou jak do budoucna bude autor schopen sva dila ochranit pred

hromadnym zvéfejnénim a zda je bude vibec chtit ochrarovat.

Katalogy z vystav, encyklopedie, knihy ze studoven vysokych Skol €i galerii
podléhaji pfisnému méfitku autorskych prav a pravidel uziti. Jejich uzivatel pfistupuje na
jisty fad a zavazuje se, le€¢ nékdy nevédomKky, je dodrzovat. Na vefejnych kanalech
internetovych informacnich serveru se takova prvidla uplné bofi. Za celou dobu mého
rozboru informacénich prament jsem nenanrazila na jakoukoli jasné viditelnou zminku o
nutnosti dodrZzovani autorskych prav, Ci jakykoli dodatek nabizeny uZivateli pfed
shlédnutim toho ¢i onoho dila. Potvrzuje se tedy jiz vyS8e zminény argument, Ze dnesni
doba prekypuje informacemi snadno dostupnymi na vefejnych mistech a odosobriuje dila
od jejich autorl. Dostupna bez omezeni jsou tak dila starych malifskych mistrd i rana dila

videoartu.

20KUst FrantiSek. Promény vizualnich strategii,127. Esteticka role novych médii. Brno: Masarykova
univerzita, 2007.
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Na zakladé téchto moznosti vzniklo nové odvétvi tvorby uméléckych dél. Jeho
prikopnikem byl uz Marcel Duchamp?! se svym projektem Readymade, kdy vystavil v
prostoru galerie objekty bézného uZziti. Novou formou tvorby uméleckého dila se tak stala
moznost transformace jiz vzniklého do nového pretvofeného objektu. Nicolas Bourriaud
nazyva tuto moznost dnesni doby jako ,kulturu uziti”: , Tato ,kultura uziti’ implikuje
hlubokou proménu statutu uméleckého dila. Umélecké dilo tu pfekonava svoji tradic¢ni roli
Jakési sbérné nadoby umélcova vidéni a napristé funguje jako aktivni prvek, jako partitura,
Jako prizpusobivy scénar, jako osnova s rtiznou mirou samostatnosti a materialnosti,
nebot jeho forma muze oscilovat v rozpéti od pouhé predstavy az po sochu ¢i obraz.”??
Bourriaud dale uvadi, Ze az uzivanim a spotfebou se stava pfedmét interpertovanym. Tedy
v pfipadé uméleckého dila, naplnénym. AZ kdyz dilo vyvola emoce u recipienta, dosahlo
dalsi interpretace jinou osobou nez byl sam autor. ,Skute¢né podstatné je to, co ucinime s
prvky, které jsou nam k dispozici. (...) Umélci postprodukce jsou kvalifikovanymi délniky
tohoto nového kulturniho prisvojovani.”3

Dostavame se tak pravdépodobné do doby, kdy autorska prava pozbiji na ucelu.
vhodnych prvkl a nasledné jejich usporadani do nové formy. Internetové moznosti tak
dovoluji grafikim kolazovat jiz vzniklé fotografie, tisky, pisma... Video-umélcim pouzivat
smyCky nalezené na YouTube ¢i Vimeu. Technické moznosti béZnych pocitaci ted
poskytuji dostatek funkci k vytvareni dél pouzitelnych pfimo na obrazovce a nasledné
prezentovanych v galeriich na LCD televizorech. Tito ,novi” umélci tak zcela vyvratili
tvrzeni skeptikdl, ze dilo reprodukované pomoci obrazovky pocitace jiz ztraci svoji
estetickou funkci a neni dilem v pravém slova smyslu. Tyto objekty, filmy & smycky dokazi
zastat svého jména jak v preplnéné galerii, tak doma u monitoru.

L~SVétové literarni a vytvarné dédictvi musi byt jako celek vyuzivano k cilim
partizanské propagandy. (...) VeSkeré elementy, at’ uz pochazeji odkudkoli, se mohou stat
pfedmétém novych sblizeni. (...) PoslouZit muze vSechno. Je samozfejmé, Ze Ize nejenom
opravit urcité dilo ¢i zaclenit fragmenty zastaralych dél do dila nového, nybrz Ze Ize i ménit
smysl téchto fragmentt a véemi moznymi zpusoby padélat to, co pitomci dal tvrdoSijné

nazyvaji citacemi.”?4

21 Marcel Duchamp: 1887 - 1968
22 Bourriaud, Nicolas: Postprodukce, str.11.
23 Bourriaud, Nicolas: Uziti predmeétd, str. 15.

24 Debord, Guy: Odklanéni: Navod k poziti. V Bourriaud: Uziti forem. str. 27.
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Bourriaud pfirovnava problematiku ,ztraty autorstvi” k hudebnimu samplingu. Stejné
aplikovatelna je tato €innost i do vizualni sféry uméni. Prvni prakopnici byli z fad pop-
artistll (pfikladem jeho 24 Hour Psycho A. Warhola), puristd ¢i funkcionalistd, ktefi
pretvareli tovarni vyrobky neznamych designéru. Soustfedéni spole¢nosti v takové situaci
spada na autoruv podpis a popis dila na vystavé. Kazdé dilo tak ziskava kontext podle dél
predchozich a nasledujicich v dobé. Sou€asna kultura je ale nachylna k rozplynuti
uméleckych dél v kyc€i a je téZce rozpoznételné autorovo pficinéni od anonymnich

prefabrikovanych produktu.

4. Prodej sou¢asného uméni a komunikace se ,,zakaznikem”

Nasledujici kapitola uvede do problematiky praxe prodeje uméleckych dél ve
svétovém i Ceském méfitku. Popisuje jednotlivé pfidané hodnoty uméleckych mecenasi a
svétové uznavanych galerii. Sou€asné uméni uz zdaleka neni zavislé pouze na jménu
autora, ale pfedevSim na umu licitatora, vyznamu mecenase a galerie, ve které byl
uveden. Soucasti této kapitoly je i zamysSleni nad funkci reklamy v kulturni sféfe. Podpora
prodeje a marketng jiz nejsou neznama slova ani v umélecké branzi a internet - hlavni
téma zastitujici tuto praci je s reklamou Uzce spjato. Je to jeden z prostifedkd marketingu,

se kterym je nutné pocitat v dalSich uvahach o vyuZziti tohoto média.

4.1 Moznosti reklamy v galeriich

»,Volbou reklamniho kanalu a konkrétniho poselstvi Ize ovlivnit, zda tézisté reklamni
kampané bude spocivat spise v podani informace o existenci a prosazeni se do
povédomi potencialnich klientd, ¢i spise v ovlivnéni jejich chovani Zadoucim smérem,

tedy vybudovani preference a rozhodnuti o navstévé.?°

U internetovych serveru, na které se v praci budu zamérovat v kapitole konkrétnich
pripadl, se informace fadi na prvni misto. Informovat potencionalniho navstévnika o
probihajici (probéhnuvsi, budouci) vystavé &i akci, a tak docilit vétSiho zajmu a
navstévnosti. Jde tak o zcela praktickou formu dostupnou nejSirSi vefejnosti.

Navstévnikovi “pohodiné” internetové prezentace jsou soucasti tzv. reklamni strategie.

25 Kesner, Ladislav. Reklama, 230. Marketing a management muzei a pamétek. Grada publishing, a.s. 2005.
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VétSina celoploSnych kampani zahrnuje jak aspekty ziskani povédomi divaka, tak
ma zajem i o ziskani jeho samotného jako potencionalniho navstévnika. V ¢eském
prostfedi se zacina klast v posledni dobé znacny diraz na reklamu a propagaci, tomu také
prfedchazi podrobna analyza finanénich prostfedkd, prizkum trhu a zvazeni dalSich
alternativnich forem vedoucich k zvySeni navstévnosti. Konkrétni prizkum trhu (dokonalé
znalosti o navstévnikovi) je nutnou soucasti propagacni strategie. Takovy marketingovy
vyzkum provadi vétSinou instituce samotna formou dotaznikd, letakd ¢i monitorovanim
navstévnikl pfi specianich pfilezitostech (Muzejni noc). Firmy zabyvajici se
marketingovymi strategiemi na miru mohou také provést instituci monitoring, ovSem to je
otazkou finanénich moznosti urcité instituce. Jediné podrobnou analyzou je ale mozné

dokonale znat klientelu a timto smérem pak zacilit samotnou kampari.

Reklamni strategie (muzea) je uceleny systém postupd, vizualnich prvkd, textovych
podkladu, informaénich soubor(, se kterymi nasledné pracuje medialni spole¢nost. At uz
se jedna o potfeby novinare, studenta &i vefejnosti. Styk s Sirokymi skupinami a vzajemna
komunikace mezi nimi je Cinnost zavisla pravé na vytvorené strategii. U Ceskych kultrunich
instituci se zatim pojem jako public relations Ci press kit zcela neustalil a je jesté zapotiebi
na této slozce zapracovat. AvSak pomalu ale jisté s rostoucimi potfebami zejména
mladych navstévnikl muzei se zacina tato situace zlepSovat.

Velky podil na kvalité informaci dale Sifenych médiim maji finan¢ni protfedky, které
muze galerie ¢i muzeum do medializace vynaloZit. Problém s financovanim nesoukromych
organizaci je vSeobecny a tak organizace nemohou uhradit naklady madialnich agentur Ci
pfipravit vefejnosti kvalitni, informativni materialy nebo inzerci. Casteéné zaujima tuto
funkci tzv. publicita a public relations.

,Public relations pfedstvuji planovitou a systematickou ¢innost, jejimz cilem je
vytvaret a upevriovat ddveéru, porozuméni a dobré vstahy organizace s klicovymi
skupinami vefejnosti a posilovat jeji identitu. (...) Rozhodujici a zejména pro mensi
organizace Casto jedinou formou PR aktivity je publicita, tedy bezplatna zminka o muzeu v
meédiich ¢&i raznych formach vefejnych projeva. (...) Bezprostrednéji je mozné publicitu
ovlivnit praci s médii. Aktivni pfiprava a podpora této publicity vSak samoziejmé néco stoji,
vyZaduje urcité usili a je nutné ji integralné zahrnout do komplexniho marketingového

planu instituce. Zakladnim predpokladem je koncepéni a kontinualni prace s médii. 26

26 Kesner, Ladislav. Publicita a public relations. Marketing a management muzei a pamatek. Grada
publishing, a.s. 2005.
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4.2 Alternativni forma prezentace uméleckého dila - muzea budoucnosti

Dnes se muzeim oteviraji cesty k dalSim zplsobUm prezentace jako jsou
informacni a digitalni technologie, uzivajici obecné termin multimédia. Ty v sobé kombinuji
zvukou slozku s obrazovou - statickou i s pohyblivym obrazem. UzZiva se platformy
pocatacové grafiky i programovani souborl s textem a pfidanymi interaktivnimi odkazy. Ty
pfinaseji nové moznosti uzivatelim. Ziskavani nespocetného mnozstvi dalSich informaci
dopnujici kontext zkoumaneého, at’ uz v obrazové tak v textové podobé.

Diky internetovému propojeni takovych funkci se pak vytvari interaktivni obraz
muzea. Divak mize uvést své reakce a dalSi komentare k uvedenym dilim a tak
napomaha svoji iniciativou na tvorbé téchto stranek. Rozvrstveni riznych druhd informaci
poté slouzi dalSim navstévnikim. Muzeum si mlze vytvaret databazi i archiv svych sbirek,
intraktivné prezentovat stalou expozici a propagacné fesit aktuality. Vedle finan¢nich a
propagacnich problému je ale nutné klast také dlraz na celkovy koncept vefejné
dostupnych archivll. Takové zpfistupnéni otevira nové dimeze vnimani obrazu.?”
Smysluplné jsou ale pouze tehdy, kdyz navySuji hodnotu samotného originalu a zvySuji
prozitek ze zhlédnuti dila. Nesmi ale nahrazovat samotny proces zazitku z vystaveného
exponatu.

,» Médium kontextualizace nesmi byt ,neviditelné”, ale nesmi odvadét divaka od dél,
za nimiz do muzea prisel.(...) Jakkoli jsme zde opakované zdurazriovali, Ze Zadny digitalni
obraz nemuze nahradit bezporstfedni pfimy kontakt s originalnim uméleckym dilem, je
treba priznat i limity takového tvrzeni.?8

Prozitek ze zhlédnuti uméleckého dila maze byt intenzivnéjsi a podporeny pocity po
jeho zhlédnuti na obazovce soukromého pocitace vice, nez prozitek naruSovany
neustalymi okolnimi vlivy, jakym muazou byt napfiklad neukaznéni navstSvnici muzei.
Nejen ze prozitku schopno je stale méné lidi, muzea jsou ohroZena i dalSimi vlivy doby:
»--.muzeum umeéni jiz je a v budoucnu stéle vice bude konfrontovano s proménami vzorct
percepce a s dopadem tzv. digitaini revoluce na lidské vnimani (...)".2°

Informaci technologie jsou v muzeich pristupné zvlasté v podobé informacénich
systému, ale také jako adekvatni zprostiedkovatelé dél divakovi. Jako on-line databaze

kompletnich sbirek svétové vyznamnych muzei, poskytujici i moznost virtualni navstévy

27 Kesner Ladislav: Muzeum uméni v digitalni dobé. Multimédia a prezentovani vytvarnych dél, str. 235
28 Kesner Ladislav: Multimédia a prezentovani vytvarnych dél, str. 235

29 Kesner Ladislav: Muzeum umeéni na prahu 21. stoleti, str. 239
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celé vystavy. ,Samotny koncept muzea zde prochézi zasadni proménou: misto, aby divak
pfichazel do muzea, muzeum prichazi za nim. {(...)

Ve svétovem méfitku vznikaji v rdmci globalizace plany na vznik sité kulturniho
dédictvi, které Ize nalézt v dokumentech Evropské unie ¢i skupiny nejbohtaSich zemi G8.
V memorandu, které pod nazvem ,, Multimedia Access to World Cultural Heritage” vydaly v
roce 1996 skupina G8, se Ize docist: ,Jednou z hlavnich vyzev, pfed nimiz stoji informacni
spolecnost, je dat co nejvétsimu poctu lidi moznost pfistupu ke kulturnimu a
intelektualnimu dédictvi ve verejnych knihovnach a muzeich. (...) Digitalizace uméleckych
dél (a jejich zpFistupnéni v komunikacnich sitich) otevira cestu k ,virtualnim muzeim”,
ktera uspokoji rostouci poptavku spotrebitelti po kulturnich statcich a zajisti rovnost
pristupu ke kulture a vzdélani.”0

PfedevSim se jedna o moznost jak strhnout pozornost konzumenta ve stale se

MOk

rozrUstajicim svété “zabavniho” primyslu. Schopnost propojeni pomoci internetu veskeré
sloZzky muzejni Cinnosti naskyta nové moznosti studia déjin uméni a klutury i v nepfilis
vyspélych zemich, kam se svoji strategickou polohou a zkusenostmi s minulymi rezimy,
patfime i my. Zemé, kde do kultury neproudi tolik penéz od statu jako v tfeba ve statech
Severni Ameriky nebo Zapadni Evropy. Divak (student, védec...) ma moznost poznat
sbirky i téch muzei, co jsou mu z jakéhokoli divodu vzdaleny. Vznikaji tak databanky a
sdruzeni nejvyznamnéjSich muzei svéta, které poskytuji svlj archiv pro potifeby
vzdélavani. Prikladné jsou to v Americe Art Museum Image Consortium nebo National
Initiative for Network Culture Heritage, v Kanadé Canadian Heritage Information Network,
ve Skotsku Scottish Cultural Resources Acces Network.

Vyskytuji se i obecné spekulace o tom, Ze nastupujici generace nebude schopna
rozpoznat rozdily mezi digitalnimi a realnymi vlastnostmi kulturniho dédictvi.
Pfetechnizovany svét uz ale nebude vytvaret tak stalé hodnoty jakymi jsou jiz dnes
omezené artefakty a tak o né bude jisté jesté vétsSi zajem. Generace vyrustajici ve
spole€nosti pfesycené informacemi, které se dostane dobrého vzdélani, bude nadale
vyzadovat kvalitni a realny prozitek uméni. Mlze se ale také ve spole¢nosti vyskytnout
nazor, ze neni zapotfebi udrzovat nadale realna muzea, kdyz jsou tak snadno dostupna
virtualni.

,Budou tito lidé schopni pochopit, Ze soucasti prozitku uméleckého dila maze byt i

cesta, pout za dilem - nepohodli, potize, tnava, setkani na cesté? Ze Je skutecné rozdil

30 Dle Kesner Ladislav. Cely dokument: http://www.ispo.cec.be/g7/
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mezi tim proZivat realné umélecké dilo a ,proZivat” jeho digitalni stin na obrazovce
monitoru?’?’

Budoucnost muzei se tak tranformuje do schopnosti jednotlivych instituci prodat
svUj ,produkt”, a to SirSi verfejnosti nez jen studentliim Ci teoretikiim. Nasim ukolem je tuto
platformu popularizace uméni pro Sirokou vefejnost podporovat, ale i udrzet v pfiméfené
mife. Monitoring a selekce poskytovanych informaci je nutny a pfislusi zaméstnacim

muzei €i vefejnych galerii s pfislusnym vzdélanim a vy$Sim pfehledem.

4.3 Vyznamné galerie svéta a jejich internetové prezentace

Nasledujici kapitola uvede do problematiky soucasné situace v obchodovani s
umeénim, prezentacim na aukcich a nasledujici pfidané hodnoté jednotlivych svétovych
galerii véhlasnych jmen.

Ve svétovém méfitku se v souCasném a modernim uméni jedna o Cisty byznys mezi
umélcem, dealerem a klientem. Je velice dullezité rozpoznat nadéjného mladého
vytvarnika a stat se jeho mecenasem. Skuteny svét souCasného uméni je veden nékolika
prednimi kuratory a sbérateli jako je Larry Gogosian ¢i Londynska White cube. Prestiznimi
sbirkami se pak muze pySnit NewYorska MoMA gallery ¢i Tate modern gallery v Londyné.
V soukromé sféfe pak nejvyznaméjsi sbératelskou €innost provadi Saatchi a Saatchi.
Takova jména pfidavaiji k dilu exkluzivitu, ktera se neodmyslitelné projevi na cené, za

kterou je dilo nabizeno.

»,Newyorské Museum of Modern Art, Guggenheim a londynska Tate jsou znaCkové
galerie. Te$i se zvlastnimu postaveni, velmi odliSnému od galerii v Portsmouthu nebo v
Cincinnati. Kdyz MoMA vystavi umélecké dilo, vysila tim signal, Ze to dilo patfi ke stejné
znacce, a dodava mu tak lesk, kterému se v uméleckych kruzich fika ,provenience”.
Znacka MoMA poskytuje kupci zaruku. Umélecké dilo, které bylo vystaveno v MoMA nebo
bylo soucasti jeji sbirky, se diky své provenienci bude prodavat za vysSi cenu.

Prodejni galerie sou¢asného uméni, jako je Gagosian nebo Joplingova White Cube v
Londyné, jsou také uznavané znacky, coz odlisuje jimi zvolena dila a umélce od téch, ktefi

vystavuji ve stovkach jinych gelerii (...) . Jen nékolika malo sbérateliim, jako je Charles

31 Kesner, Ladislav: Role muzei ve vznikajici globalni informacni spoleénosti, str. 244.
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Saatchi, a jen nékolika umélcum, jako je Damien Hirst, Jeff Koons a Andy Warhol, se také

podarilo dosahnout postaveni uznavané a uctivané znacky”.3?

Kdo se dnes dostane do pfizné mecenasl pohybujicich se v okruhu
nejprestiznéjSich soukromych &i polostatnich sbirek, ma svétovy véhlas a pfisun penéz
zarucen. Pfikladem je soucasny konceptualni umélec Damien Hirst. ZaCal provokaovat
svym pojetim uméni kdyz vystavil mrtvého Zraloka naloZzeného ve formaldehydu. Jesté
vice se dostal do povédomi tim, Ze jej prodal za tak vysokou sumu. Stal se
nejprodavanéjSim umélcem dneska. Jeho medialni obraz vytvari pravé takovéto senzace,
po kterych sou€asna verejnost dychti. Hirst se stal ukazkovym prikladem skvéle
zvladnutého marketingového planu soucasnosti, jakym byl ve své dobé napfiklad
prikopnik Sokujiciho marketingu Oliviero Toscani®? se svoji kampani pro odévni firmu
Benetton.

Damien Hirst kolem sebe vytvafi iluzivni obraz nezavislého umélce, ktery se
podbizi nejbohatSim lidem svéta. Ti z kratochvile skupuiji jeho dila, jejichz umélecka
hodnota je zavisla spiSe na pfibéhu kolem Hirsta samotného nezli na estetické hodnoté
jeho “produktu”. Dal by se nazvat dokonalym produktem prodeje nadnarodniho
marketingového primyslu. Zménil vefejné minéni o umélci. Je uvadén mezi nejbohatsimi
lidmi svéta (jeho jméni se odhaduje na 130 milién( liber). CehoZ jeho dnes vyznamni

predchidci dosahli az posmrtné.

4.3.1 Museum of Modern Art (New York), Tate Britain

Tyto gelerie se drzi na pomysiném vrcholu v marketingu a managementu a
celkového medialniho obrazu co se kulturnich instituci ty€e. S nasimi podminkami, at' uz
danymi historickymi udalostmi ¢i celkovym rozpo¢tem poskytovanym institucim u nas, se
nedaji tak jednoduse srovnavat. Je ale nutné je zminit, aby bylo dosazeno objektivniho

celosvétového kontextu.

Hlavni stranka internetové prezentace MoMA gallery navstévnikovi podbizi volbu

mezi nékolika kategoriemi. Zalezi na tom, za jakym ucelem ¢tenar ke strankam prichazi:

32 Thompson, Don. Branding a nejistota, 21. Jak prodat vycpaného Zraloka za 12 miliont dolart. Kniha Zlin:
Zlin, 2010

33 Toscani, Oliviero: Reklama je navonéna zdechlina. Slovart, Praha 1996.
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kalendar v sekci VISIT umoziiuje naplanovat uzivatellim svoji navstévu €i projit si
doplnkové informace (videozaznamy, bibliografii, Zzivotopisy autort aktualnich vystav). Na
zakladé nabizenych informaci se tak rozhodne, kdy a zda vibec galerii navstivi €i ne.

Druhou vyznamnou slozkovou zakladniho “menu” je sekce s archivem
audiovizuanich dél EXPLORE. Je to interaktivni sbirka multimédi, ktera je dostupna
vefejnosti na internetovych strankach muzea nepretrzité a bez jakéhokoli poplatku.
Prehledné prezentace uméleckych projektl nejmaldsi generace nabizi MoMA jako soucast
své webové prezentace. Struktura archivu je pfehledna a navstévnik se v ni snadno
orientuje. Obsahuje medailonky jednotlivych umélcu, kratky prehled jejich tvorby i
zivotopis. Generuje nejsledovanéjsi videa, z nichz mizeme vydist, ze navstévniky nejvice
zajimaji interaktivni prohlidky aktualnich vystav a komentovanych prohlidek. Zajemci z
celého svéta tak nemusi byt fyzicky pfitomni a pfece se k nim dostane kvalitni zazitek
zprostfedkované. MoMA najima cely tym odbornikd, ktery ma za ukol pracovat na
medialnim obrazu galerie.

Sekce LEARN je pfimo oriantovana na zainteresované zajemce z fad studentd,
akademiku ale i déti Skolou povinnych. MoMA nabizi sluzby komentovanych prohlidek
skupinam i jednotlivelim, jejich pfeklad do nékolik svétovych jazykl a poskytovani Skoleni
animatofi probouzeji zajem o uméni i u téch nejmensich. Ve svych u€ebnach porada
seminare k danym tématum, poskytuje prostory pro konference zajemcum ¢i institucim,
které by se rady vydaly podobnou cestou vzdélavani vefejnosti.

Sekce SHOP pak dopliuje propagacni ¢innosti jednotlivé vystavy ¢i produkty
soucasnych autoru. Je zde mozné zakoupit suvenyry, publikace vydané ku pfilezitosti

vystav, nebo ty, jeZ je mozné studovat v knihovné galerie.

http://www.moma.org/explore/multimedia/

Srovnatelnym pfikladem je v evropském méfitku britska Tate modern gallery. Jeji
Internetova prezentace je rozdélena na sekce podle jednotlivych galerii (Tate Britain, Tate
modern, Tate Liverpool, Tate St. Ives), které zastituje jedna organizace. Pfehlednym
strankam, podobné jako u newyorské galerie, je vénovana pozornost hodna prestiznim

sbirkam svéta.

http://www.tate.org.uk/modern/
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5. Priklady z ¢eského prostredi

“Kazda nova technologie vytvafi prostredi, které je povaZzovano za zkazené a

pokleslé, presto vSak nové prostiedi méni svého predchidce v uméleckou formu™#

Nasleduje kapitola zabyvajici se rozborem jednotlivych pfikladd. Ty jsou zvoleny
tak, aby zastupovaly rizné koncepty a Ucely, pro které vznikly. Jedna se o zanrové
zaméreny, technicky dokonaly nekomercni archiv sou€asnych mladych umélci AVU, nebo
kalendarni server upozorfiujici na kultuni poCiny na okraji zajmu Siroké verejnosti. DalSim
je web prezentuijici jednotlivce, ktery je sam sobé archivafem, vefejnou osobou,
profesorem i uznavanym konceptualistou nebo nasleduje pohled z druhé strany - archiv
dél umélce vytvoreny teoretikem. Nasledujicim zdarnym prikladem je uznavany a hojné
navstévovany odborny internetovy portal zaméfeny na sou€asnou architekturu. Rozboru
se podrobi prezentace aukcniho domu umoznujici potencionalnimu kupci prohlédnout si
katalog nabizenych artefaktl on-line a poslednim pfikladem je on-line databaze stalych
sbirek Moravské galerie v Brné.

Rada bych se zaméfia na nové vznikajici komunikacni a informacni servery, kterym
nemuzeme odepfit vyznamny podil na sou€¢asném chapani umeéni a kultury vibec.
Zacleniovanim informacnich technologii do kulturniho a uméleckého prostfedi se
neodmyslitelné méni a formuje i vSeobecny pohled na né. VySe jsem se jiz zminovala o
potfebé nového pohledu na problematiku chapani uméni a jeho prezentaci, ja to aplikuji
na internet. Internetové prezentace vytvari i samotni vizuani umélci, ktefi jsou schopni
pracovat napfi¢ médii, svou prezentaci zaclefiuji do samotného uméleckého dila a pocitaji
s ni jako s jeho nezbytnou soucasti. VyuZzivaji k tomu nastroje informacnich technologii

jako jsou bézné dostupné programy (animace, flash) nebo si sami programy vytvafi.

5.1 Podpora sou¢asného uméni okrajového zajmu - nezavislé projekty

Jedna se o predstaveni dvou projektl, které jsem vydbrala na zakladé zaméru
jejich adminisratort. Také diky jejich pravidelné aktualizovanosti a hlavné funkénosti jejich

naplné.

34 McLuhan, Mrshall. Clovék, média a elektronické kultura. Jota, Brno, 2000.
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5.1.1 Reportazni webové stranky - Artycok.tv

Arty€ok vznikl jako studnetsky projekt prazské AVU. Stal se ale vyznamnou
platformou podporujici soucasné Ceské kulturni déni. Funguje také jako dobfe zasobeny
archiv mladého videoartu. Z jeho doplfiujicich informaci o autorovi €i dile Cerpaji osatni
Ceské galerie a Skoly. Byl zaloZzen roku 2005 a od svého vzniku prosel nékolika zménami.
Puvodné Zivy archiv se pretransformoval také v subjekt zvefejiujici reportaze z vystav,
recenze, rozhovory s umélci nebo kalendar. Reportaze vznikaji v produkci artycoku.

“Portal se rozvinul k vzajemné kooperaci profesionalnich zahrani¢nich tymu a
partnert na dalSich vysokych uméleckych Skolach, které monitoruji prislusné lokalni
vytvarné scény a prispivaji tak uzsimu rozvoji spoluprace na tzemi celé stiedni a
vychodni Evropy; Praha, Brno, Usti nad Labem, Plzeri, Bratislava, Bélehrad, Kisinév,
VarSava, Krakov, Budape$t a Berlin.

Arty¢ok nastavuje podnétnou komunikaci mezi umeélci a zamérujeme se predevsim
na nejmlads$i autory. V Sir§im koncepcnim pojeti se po vymezuje vuci obsahovym
standardum ¢eskych televizi a kalibruje konzistentni alternativu vuci vSudepritomnému

stfednimu proudu.’?®

Celkova koncepce projektu ma mezinarodni pfesah diky spolupraci s dalSimi
univerzitami Evropy. Obsah je prekladan do nékolika svétovych jazyku a je tak pfiblizen
vétSimu zabéru potencionlnich navstévnikd. Rozsahem a naro€nosti programovani &i co
se tyCe samotné tvorby reportazi se projekt neobejde bez podpory nékolika fondl rozvoje
kultury: The International Visegrad found, Cesko - Némecky fond budoucnsti &i podpory
Ceského ministerstva kultury.

Nekomercni koncept je sympaticky i mladym alternativnim umélcum. Ti ¢asto
nemaji dostatecny pfisun prostfedkd a nemohou si tak podobnou formu propagace
jednoduse dovolit. Web je postaveny pfehledné a navstévnik se v ném intuitivné

zorientuje. Moderni minimalisticky design da vyniknout samotnym videim.

35 http://artycok.tv/lang/cs-cz/kontakt
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5.1.2 Kalendar pripravovanych akci - JIbjlt.net

Koncept informacniho serveru zaloZzeného roku 2006 Jelibojelito vzeSel z mysSlenky
konceptualniho umélce Martina Kohouta. Zprvu nenapadny studentsky projekt prerostl ve
vyznamnou Ceskou platformu podporujici mladé a sou¢asné vizualni uméni.

~Prvotnim impulzem k vzniku webu na adrese http.//jlbjlt.net nebyla ani tak
pfedstava o kulturnim pfehledu s "kompletnim" pokrytim, nybrz pravé naopak - nabidnout
vybér. Cilem je predevsim podpofit akce, jez maji v poméru ke své kvalité malou
propagaci a obecné se radi spise do nezavislého proudu. Na ¢eském webu existuje jiz
nékolik kvalitnich portalt zamérenych na urcitou ¢ast kultury, ktera je timto relativné
pokryta a jlbjlt proto nema za cil takovymto konkurovat. 36

Jelibojelito se stalo mistem setkavani teoretikll se studenty uméleckych vysokych
Skol. Vedle informaci o chystanych ¢€i pofadanych akcich pfedstavuje i galerie napfi¢ celou
Ceskou republikou. Hlavnimi redaktory jsou: jiz zmifiovany konceptualista Martin Kohout,
ktery je v sou€asné dobé na studijni stazi v Berliné. Palo Fabus, externista Masarykovy
uneiverzity a dva multimedialni umélci vystupujici pod pfezdivkami Nojk a Tvprodukt.
Prispévateli jsou pak zaméstnanci z uvedenych galerii, studenti €i teoretikové zabyvajici
se timto odvétvim. Sekce kalendar je prehledné rozdélena na mésta, ve kterych se dané
udalosti odehravaji, coz nabizi pohodIné listovani. Tzv. filtrovani obsahu je mozné i dle
jednotlivé galerie &i vystavni siné. Soucasti uvedeného projektu je kontakt, otviraci hodiny
instituce a kratky medailon o vzniku €i platformé galerie, na které se pohybuje.

Graficka uprava celého serveru je hodna jména svého zakladatele, vSestrany
umélec Kohout dokazuje, ze i textovy format informaéniho serveru muze byt napadity
zvolenym typem pisma, barevnosti €i podkresem méniciho se pozadi.

Server nezachazi s zadnou komeréni plochou, proto je financovani projektu zavislé
pouze na prispévcich navstéviku &i téch, co se na vzniku téchto stranek néjakym

zpusobem podili.
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5.2 Prezentace jednotlivct

Nasleduje predstaveni dvou projektu tykajicich se brnénskych umélcu. Dva rozdilné

pohledy na zpracovavané téma a vyuziti internetovych prostredkd.

5.2.1 Osobni zipisnik, archiv - Kokolia.eu

Vyznamny brnénsky malif a grafik Vladimir Kokolia pojal sebeprezentaci na
internetu jako zodpovédny denik, zpovédnici a archiv v jednom. Vladimir Kokolia, pusobici
v minulosti také jako textaf a zpévak brnénské skupiny “E” vyuziva média internetu nejen
jako archiv jeho praci. Hned na uvodni strané dostane ¢tenaf moznost vybéru, kterym
smérem se chce vydat ve svém patrani. Kokolia vyuZzil systému podobného wikipedii ve
své sekci nazvané Kokopedia. Kokopedia je naplnéna obsahem rozdélénym do nékolika
podkatogorii které skryvaiji slozity systém publikovanych textd, archivl proslovl, rozhovort
s novinafri, projevl k samostanym i spole€nym vystavam. Archiv zavadi i do autorova
soukromého zivota, uverejiiuje fotografie z rodinného alba &i z projektt (napf. pro Dum
uméni meésta Brna). Dilo Vladimira Kokolii tak ziskava novy rozmeér, je obohaceno o
doplnkovou funkci pfi estetické interakci s jeho dily a zastava jeho obecny nazor na
karikaturu lidstvi a na umélce jako osobu vefejnou.

~Stranky jsou bezostySné Koko-stredné, obsahuji texty a dokumentaci vztahujici se
k mé praci. Tim ale sou¢asné zahrnuji zaznamy o uctyhodné ¢innosti mnoha osob. Mnoho
Z téchto dat je zatim bohuzel netplnych a mozna i chybnych...”s’

V soucasnosti Vladimir Kokolia nejvice vyuziva soucast stranek - blog. Stava se tak
previdelné aktualizovatelnou soucasti webu, navstévovany ostatnimi zajemci o jeho dilo Ci
osobu. Umélci se tak otevira dalSi rozmér funkce mezi interpetacemi jeho dél, zajemci o
jeho praci €i jim samotnym. Blog mu pfinasi moznost okamzité interakce s divakem,
dopInénym o autorovu subjektivni reakci na dané téma. Aktualné napfiklad jeho komentar

k rozhovoru pro studentsky ¢asopis.
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5.2.2 Kompletni sbirka dila - Chatrny.cz38

Kompletni sbirka Chatrného prace je dilem Dr. Jifiho Zahradky z Ustavu Hudebni
védy Masarykovy univerzity v Brné. Je zdarenym pfikladem, ktery zde uvadim, kdy
teoretik zpracoval kompletni dilo umélce. Material slouzi zajemcim o umélcovo dilo jako
kompletni seznam Ci sbirka se snadno dohledatelnymi udaji.

Webova stranka znamého Brnénského konceptualisty je na prvni pohled
prehlednym souborem dél, bibliografie &i historie vystav. Celkovy vzhled nenarusuje
samotné umélecké predmeéty, koresponduje s Chatrného tvorbou. Dullezitou soucasti je i
volba pisma. V tomto pfipadé se jedna o standarni typograficky typ pisma Verdana, ktera
je dobfe Citelna, bez pfidanych patek. Pismo v tomto pfipadé je hlavnim stavebnim
prvkem informacniho materialu, kterym by tato souborna prace méla byt. Divakovi na
uvodni strance nabizi struény prehled studii a plisobeni brnénského rodaka. V
pfehledném menu se zajemce rychle zorientuje a v rozvétvenych podsekcich nalezne
peclivé zpracovené informace.

Samotny katalog dila obsahuijici prace z let 1960 - 2006 je rozdélen dle letopoctu
vzniku, dle druhu konceptu nebo dle formy. Jedna se vétSinou o fotografie z akci &i galerii
pro které bylo dilo tvofeno. Nebo samotny zaznam akce Chatrnym. Nejrozsahlejsi
skupinou jsou Prace na papire, textilii délené do okruht dle letopoc&tl vzniku. BlizSim
rozkliknutim jednotlivé skupiny dél nacteme nahledy a poté muzem jednotlivé listovat
zdokumetovanymi artefakty. Coz je pohodIné pfi studiu Chatrného dila, které dnes v tak
kompletni sbirce tezko kde spatfime.

Jelikoz Dalibor Chatrny pochazi z umélecké rodiny, obsahuje stranka i moznost
prehledu Ci Zivotopise jeho dcery Dany, otce Metodéje nebo bratra lvana. | tyto informace
jsou potiebné k ziskani SirSiho kontextu o Chatrného dile.

Je nutné podotknout, Ze cely projekt vznikl z vlastni iniciativy Jifiho Zahradky a

Dalibora Chatrného bez finanéniho pfispéni jiného subjektu.
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5.3 Portal zaméreny na odborné téma

Prezentace v Ceském prostfedi vyjimecného projektu odborného serveru,

ocenovaného jak profesionaly tak laiky.

5.3.1 Archiweb.cz

Archiweb je Cesky informacni portal zaméfeny na moderni architekturu, je sou€asné
prekladan piné do angli¢tiny a tim se také stava pro cizince encyklopedii ¢eské soucasné
architektury. Vznikl jako projekt dvou brnénskych architektl - Ing.arch. Jana Kratochvila a
MgA. Petra Smidka a nasledné se rozrostl o dal$i redakéni pfispévatele. Server funguje
jako kazdodenni informator o dalezitych udalostech &i projektech co se na poli Eeské i
zahrani¢ni architektury odehraly.

Stavba stranky je diky naro¢nosti celého informacéniho serveru roz¢lenéna do
nékolika kategorii dle u€elu. Pro pfiklad: jisté nejanvstévovanéjsi sekce dennich aktualit je
oznacena obecné jako Zpravy. To ze archiweb je také rozsahlou sbirkou fotografii,
prezentaci a projektt dokazuji nabité sekce Architekti (kde jsou abecedné sefazeny
jednotliva studia nebo jednotlivci) a Stavby (tato sekce obsahuje obrazovy material
realizovanych staveb). Fotodokumentace slouzi ze znaéné miry jako inspiraéni zdroj pro
laiky nebo studenty a vybér nekomercnich prezentaci vypovida o dokonalém prehledu
tvarcu tohoto portalu. ,Prostor portalu neni nijak limitovan, proto je zde misto pro
komplexni informace o architektonickém déni i mimo tradi¢ni centra. Architektim a
stavitelim nabizi mozZnost prezentace svych praci a produktu. ™9

Co se tyCe zkomercionalizované ¢asti portalu, jedna se o tzv. Katalog, jehoz
prezentace v ném je zpoplatnéna dle na webu dostupného ceniku a oteviena véem
zajemcum o podil v této databazi. Jedna se predevsim o realiza¢ni firmy, vyrobce, nebo
architektonicka studia, ktara nebyla (doposud) prezentovana v hlavni sekci - tu si redaktofi
obhospodaruji sami dle vlastniho uvazeni a neni nijak zpoplatnéna. Tento katalog
pfedstavuje jeden z hlavnich finan¢nich zdroja celého serveru, ktery svymi rozmeéry a
programovym zpracovanim presahuje bézné sily ,amatérskych” zajemcut o dané téma. Co
se tyCe finan¢niho vyuziti je jeSté poskytnut prostor klasického ,banneru” na uvodni strané,

ktery je také volné k dispozici jako reklamni plocha.
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DalSi rozmér dava Archiwebu misto pro diskuzi, blogy uZzivatelt nebo knihovna
propojena s e-shopem. Tento prostor si vytvari sami navstévnici svymi postiehy z cest
nebo diskuzemi na zvolena témata. Archiweb si tak zajistuje pravidelnou navstévnost a
zajem Ctenarua. Blogy Ci diskuze jsou jen lehce moderované - spiSe dohlizené
administratory a ze zavedenych témat je znat, Ze se jedna o erudované publikum
obohacuijici tyto sekce. Knihovna propojena uzce s e-shopem je pak doplhkem celého
serveru, nabizi jak odborné prace tak popularizaéni materialy.

Zabezpeceni celého serveru je diky kvalitnimu obsahu nezbytné. Na hlavni strané
je dobfe viditalna doloZka s odvolanim na autorsky zakon. Nutné je i pisemné schvaleni
provozovatele pfi Sifeni obsahu. Opatrnost provozovatell je znat i pfi prohlizeni
jednotlivych fotogalerii, kdy bézny uZivatel bez registrace ,vidi” fotografie s vodotiskem s
informacemi o plvodu. Registrovani uzivatelé si je pak mohou prohlizet v pIné kvalité.

Archiweb zaujima pevné své misto v internetovém prostfedi a nabizi tak platformu
jak pro profesionaly tak amatéry (zajemce o soucasnou architekturu, studenty...),

zalozenou na kvalitnim obsahu tvofeném erudovanou redakci.

5.4 Prodej uméleckych dél

Dalsim uCelem prezentace uméleckych dél na internetu je jejich prodej. V zapadnim

svété rozsifené aukce umeéni u nas zastupuje nejvyznamnéji aukéni dim ACB.

5.4.1 Aukéni diim ACB - acb.cz#?

Aukéni dim ACB - Art Consulting Brno je nejvyznaméjSim ¢eskym aukénim
prodejcem uméleckych pfedmétu. Pod jeho vedenim se udaly rakordni prodeje dél
FrantiSka Kupky z let 2007 a 2009. Spole¢nost vlastnéna Jifim Rybafem sidli v Brné v
Domé uméni a v Praze v TopiCoveé salonu, kde se také Zivé aukce konaji.

Internetové stranky |. Art consulting nabizi zajemcdm moznost internetové drazby
nabizenych dél. Informace o drazenych pfedmétech jsou vzdy s posudkem znalce
pfipojeny ke konkrétnimu artefaktu. Kazda online aukce je Casové omezena, je vypsana

vyvolavaci cena a zajemci jen navysSuji svoje nabidky.

40 http://www.acb.cz/
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Na strankach ACB také najdeme konkrétni informace o chystanych Zivych aukcich
nebo fotogalerie z pfedeslych. Kompletni informacni servis pak doplfuji podminky drazby,
medialni servis vyslych ¢lankd nebo odkaz na vyhledavac cen v ¢eskych aukcich uméni.
Struktura a vzhled stranek je jednoducha a ucelna a koresponduje s vystavenymi
predméty. Internetovou prezentaci aukéiho domu povazuiji jako nutnost i z didvodu

anonymity drazitele a ziskani kontaktl a informaci pfed samotnou drazbou.

5.5 Digitalizace a interaktvita sbirek galerie

Tato sekce zastupuje pfiklad celkové digitalizace stalych sbirek statni galerie

slouzici pro studijni a informacni ucely.

5.5.1 Moravska galerie v Brné - iGalerie

Moravska galerie v Brné& patfi mezi nejvyznamé&;jsi galerie v Ceské republice,
vyznamne jsou i jeji stalé expozice a sbirky. Proto se na pocatku roku 2006 rozhodla
vytvofit projekt tzv iGalerie. Zpocatku slouzi navstévnikim jako informaéni systém v
podobé panelu v hlavni budové Uméleckoprimyslového muzea. ,Pod nazvem
Mikrogalerie/iGalerie se skryva jednoduché oznaceni pro neuzavieny komplexni
informacni multimedialni systém, ktery slouzi zejména navstévnikum Moravské galerie
v Brné a poskytuje jim bohaty komentar o instituci, expozicic a nejzajimavéjSich
sbirkovych dilech. Systém byl od pocatku [...] pfipravovan ve dvou verzich, jednak jako
,Multimédium nabizené na stacionarnich uzivatelskych terminalech s dotykovymi
monitory“ (v soucasné dobé jsou umistény pouze v nové rekonstruované budové
Uméleckoprimyslového muzea), jednak ve zjednodusené podobé jako ,iGalerie*.”#!

Vstup do iGalerie (v odkazu na strance MG) umoziuje navstévnikovi prochazet se
sbirkami Moravské Galerie. VSechny obrazové i informacni materialy jsou pfehledné
roz€lenéné do sekci dle historickych styll, pouzité techniky nebo autora €i ateliéru.
Navstévnik ma i moznost dozvédét se o historii moravské galerie nebo vyuzit sluzeb
pojmoveého slovniku. Jednotlivé zalozky s fotografiemi pfedmétl sbirek MG jsou prehledné

s dostacujicimi informacemi a doplfujicimi odkazy na pfipadna dalsi dila stejného autora.
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Moravska gerie nabizi navstévnikim na svych strankach také kompletni kataog
knihovny, jenz je jeji sou€asti. Kompletni tiskovy servis za rok 2010, informace o
probihajicihc projektech &i vystavach a obsahly archiv.

IGalerie je soucasti celkové internetové prezentace Moravské galerie, jejiz vizualni
styl ma na starosti Radim Pedko. Moravska galerie se co se tyCe obsahu prezentace ma
co ucit od svétovych velikanu, na ¢eské pomeéry ale zvlada aktualizovat svUj virtualni obraz

dobfe a k navstévnikovi se dostanou veskeré informace pohodinou cestou.
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6. Zaver

Problematika medializace uméleckych dél v prostiedi internetu zasahuje od
sociologickych otazek vnimani nabizenych obrazu spolecnosti az po pravnické problémy
pfi striktnim dodrZzovani autorskych prav. Diky omezenému rozsahu si tato bakalarska
prace dala za ukol uvést zakladni moznosti nazirani na toto téma. Také kvuli nedostatku
dostupné literatury na nasem trhu vyhledavala problematiku souvisejici s timto tématem v
raznych umeénovédnych odvétvich a pfinesla tak nazor historika uméni, estetika - filozofa
¢i pohled ze strany ekonomie a marketingu.

Prace je roz€lenéna do dvou zakladnich sekci - na teoretické uvahy a prakticky
rozbor pfikladu. V prvni ¢asti se zabyvame samotnym Gvodem do soucasné vizualni
kultury a celkové medializace nevyhybajici se i tradi€nim oborim jako jsou dé&jiny uméni
nebo historie. Jaroslav Vancat nas uvadi do myslenky prevedeni uméleckého dila do
virtualni podoby, jeho postupném pretvareni nebo vzniku zcela nového diky pocitacove
technice. Coz je v sou€asnosti hojné rozSifeny postup pfi tvorbé uméni novych médii.

,V duchu tohoto pristupu vidime vyvoj vizualniho vyjadfovani jako rust, v némz se
prvné odhalené prostredky zapojuji v dal§im vyvoji do strukturné Clenité soustavy dalSich
vizualnich prvk( na nékolika strukturalnich trovnich.™? A navazuje ne néj otazka o
problematice autorstvi pfi zobrazeni jiz hotového dila, nasledného pretvorfeni nebo tzv.
postprodukci, o které se zminuje Nicolas Baurriaud. Vyplyva z toho, Zze dnesni,
informacemi pfesycena doba a dostupné technické prostfedky potlacuji kult autora a
poskytuji prostor pro neustalé pretvareni uméleckych dél.

VySe zminénou problematikou zobrazovani uméleckych dél v sou€asné vizualni
kultufe se zabyvame i v nasledujici ¢asti podlozené myslenkami FrantiSka Kusta. Estetika
zobrazovani dél na monitoru osobnich pocitacu je novym odvétvim vyvijejicim se z
nutnosti medialnich prostfedkd dnesni doby. V sou€asnosti se jim nevyhneme ani pfi
studiu a ziskavani informaci ze svétove sité internetu. Pocatek zkoumani vlivu novych
médii pfinesl vznik fotografie a jeji nasledna digitalizace.

Nutnost prezentace dél za ucelem propagace instituci i galerii zmifuje Ladislav
Kesner ve svych pracech o tzv. muzeich budoucnosti. Prace uvadi jako moznost dnesni
komunikace se zakaznikem také propagaci kulturnich instituci formou internetovych
stranek nebo poskytovani obsahu svych sbirek on-line. Které slouzi potencionalnim

navstévnikim i mimo region, pofipadé studentim. Klade ddraz na to, Zze pokud chce byt

42 \/an&at, Jaroslav: str 234.
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dnes instituce modernim prostfedkem vzdélavani mas, musi se snazit komunikovat s
navstévniky aktualnimi prostredky. Uvadime také pfiklady svétové vyznamnych instituci a
jejich intraktovnich prezentaci. Prace se pokou$i uvedenim téchto priklad( zavést
marketing a jeho strategie jako vyznamné polozky v muzejni €innosti, zavislé na potfebach
,Zakaznika”.

Prikladova €ast uvadi rozbor riznych druhl prezentaci, vzniklych na zakladé
rozdilnych cili avSak pouzivajich stejnych prostfedku. Jedna se o informacéni kalendarni
servery Jlbjlt.cz a Artycok.tv, které kvalitou svého obsahu obstoji i na mezinarodni urovni.
Nasleduji prezentace jednotlivcu - Vladimira Kokolii a Dalibora Chatrného, které jsou
vyznemné svoji formou a rozsahem zpracovani. Nasleduje pak zpracovana stala sbirka
Moravské galerie nebo prezentace aukéného domu ACB za uc€elem prodeje uméleckych
dél. Prace se snazi uvést v kontextu uziti vyznam téchto jednotlivych stranek, poodkryt
jejich pozadi vzniku, financovani nebo Ucel. Nabizi také srovnani regionalnich pfikladu se
sveétovymi velikany.

Pokusili jsme se v praci obhajit moderni médium internet pracujici napfi¢ ovétvimi,
které se nékdy okrajové nebo naopak primarné zabyvaji zobrazovanim uméleckych dél, at
uz Kk jejich propagaci, prodeji nebo ,pouze” jako jejich prezentace nezavisla na

okolnostech.
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7. Resumé

Prace si kladla za cil poukazat na problematiku zobrazovani uméleckych dél
pomoci média - internetu. Pfinesla pohled na toto médium z nékolika stran. Jednak pohled
na internetové prostiedi jako na idealni prostor pro tvorbu a transformaci jiz vzniklych dél
do novych. Na tuto problematiku navazuje téma o autorstvi ve vefejném prostoru svétové
sité. Dale jako platformu pro vznik zcela nového estetického nahlizeni na dila skrze
obrazovku nebo monitor osobniho pocitate. Nebo predstavuje internet jako aktualni
prostfedek pro propagace galerii a muzei. Na rychle se Sifici medialni svét je potfebné
reagovat se stejnou intenzitou, s jakou se méni potrfeby potencionalniho navstévnika. Je
nutné zkoumat jeho zajmy a sledovat vyvoj pro snadné porozumeéni SirSiho socialniho
smysleni.

Poznatky pak aplikuje na konkrétni pfiklany vybrané dle rozdilnych zamérud vzniku,
dle regionalniho vyznamu tykajici se konkrétni osoby, technického zpracovani webovych

stranek nebo pfinosu pro konkrétni umélecké odvétvi.
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8. Summary

This study aimed to show the problems of viewing art through a medium - the
Internet. It brought this medium to look at from several sides. First look at the online
medium as an ideal platform for creating and transforming already existing works into new
ones. This issue continues the theme of authorship in the public area of the global
network. Furthermore, as a platform for a completely new aesthetic perceptions of art
through the screen or PC monitor. Or is the current Internet as a means of promoting art
galleries and museums. In the fast-moving media world, it is necessary to respond with the
same intensity with which a potential visitor needs change. It is necessary to examine the
interests and monitor the development of easy to understand the broader social thinking.

Then apply knowledge to specific favors selected by the emergence of different
projects, according to the regional significance of a particular person, the technical design

of web sites and the benefits to a particular artistic sector.
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